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Gerek istihdam yaratic etkisi gerekse ge-
lir yaratic1 etkisi ile turizm, kiltiirler arasi
diyalog, tarih ve kiiltirel mirasin korun-
masi, ¢evre duyarlilify, teknolojik gelisme
gibi pek ¢ok alanin gelismesine olanak
saglamakla beraber, ilke ve toplumlarin
ekonomik olarak kalkinmasinda énemli
rol oynamaktadir. Isparta ilinin turizm
potansiyelinin degerlendirilmesi amaciyla
yapilan bu ¢alisma, Ispartanin yerel eko-
nomik kalkinmasinda, ¢ncelikli ve kritik
olarak belirlenen, Isparta agisindan 6zel
6neme sahip, sektorler tizerinden vizyon
yaratici, hizli ekonomik kalkinmay: he-
defleyen ve ilham veren bir yol haritas:
gikartmak amaayla Stleyman Demirel
Universitesi Rektorlagii  6ncilagiinde
Stratejik Aragtirma Merkezinin katkila-
riyla, Isparta Yerel Ekonomik Kalkinma
Vizyonu 2018 (YEKvizyon 2018) isimli
proje kapsaminda gerceklestirilmigtir. Bu
kapsamda Isparta ili turizm sektériintin
durumunu, sorunlarini ortaya koymak ve
sektoriin daha da geligtirilebilmesi i¢cin go-
riig ve onerilerini almak tizere akademis-
yen-sivil toplum oérgiitleri-kamu ve 6zel

sektor temsilcilerinin (toplam 35 kisi) ka-
tilimlar ile “Turizm Caligtay1” yapilmig ve
caligtay sonuglar raporlagtirilarak bu ki-
tap hazirlanmigtir. Bu ¢aligma, Sileyman
Demirel Universitesi Bilimsel Arastirma
Projeleri Koordinasyon Birimi tarafindan
5362 proje numarasi ile desteklenmisgtir.

On bélimden olugan kitabin ilk iki bo-
liimde turizm kavrami, turizmin geligimi,
turizmin diinya ve Tiirkiye ekonomisinde-
ki yeri ve 6nemi ele alinmaktadir. Uciincii
ve dordiinci bélimde ulusal turizm mev-
zuati ve Avrupa Birligi turizm politikalar:
agiklanmaktadir. Besgindi, altinci, yedindi,
sekizinci ve dokuzuncu bélimlerde Is-
parta ilinde yapilan alternatif turizm tir-
lerine yer verilmektedir. Bu bolumlerde
kis turizmi, doga temelli turizm turleri,
kiltir turizmi, inang¢ turizmi ve festival
turizminin Isparta ilindeki durumlar ve
potansiyelleri agiklanmaktadir. Onuncu
boélumde ise turizm c¢aligtay1 sonuglar
dogrultusunda Isparta li turizm potan-
siyeli degerlendirilmis, SWOT analizi ile
il turizminin gii¢li ve zayif yonleri belirle-
nirken ilin sahip oldugu firsatlar ve tehdit
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unsurlar1 ortaya konulmakta ve Isparta
ili turizm sektériinin gelecegine yénelik
oneriler sunulmaktadir.

YEKvizyon 2018 projesinin fikrinin orta-
ya ¢ikmasinda buyiik katkilar: olan Suley-
man Demirel Universitesi Rektorii Prof.
Dr. flker Hiseyin CARIKCI ve Rektor
Yardimas: Prof. Dr. Murat Ali DULUPCU
hocalarimiza da ayr1 ayn tegekkirlerimi
sunuyorum. Yine bu projenin hazirlan-
masinda ve yurttilmesinde buyuk emek-
leri olan SDU Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi Uluslararas: Iligkiler bélimii
ogretim tiyesi Dr. Ogr. Uyesi Selim KA-
NAT’a sonsuz giitkranlarimi sunuyorum.
YEKvizyon 2018 proje kapsaminda ha-
zirlanan “Isparta Turizm Potansiyelinin
Degerlendirilmesi” isimli bu kitabin ha-
zirlanmasinda buiytik emek ve katk: veren
SDU Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi
Turizm sletmeciligi boliimi 6gretim tiye-
leri Dog. Dr. Didar Biiyiiker ISLER’, Dr.
Ogr. Uyesi Omer Akgiin TEKIN’e, Dr. Ogr.
Uyesi Giilay BULGAN’a, Dr. Ogr. Uyesi
Sine Erdogan MORCIN’e, Dr. Ogr. Uyesi
Zisan Korkmaz OZCAN’a ve bolim asista-

n1 Ars. Gor. Onur AKTURK e ¢ok tesekkiir
eder ve gikranlarimi sunarim. Ayrica Is-
parta Uygulamal Bilimler Universitesin-
den Isparta MYO Otel, Lokanta ve Tkram
Hizmetleri bélim bagkani Dr. Ogr. Uyesi
Gonca Manap DAVRAS’a ve Egirdir Tu-
rizm ve Otelcilik Y.O. Konaklama Isletme-
ciligi bolamii Ogr.Gor. lThami MORCIN’e
de katkilarindan dolay:r tesekkiirii borg
bilirim. Son olarak bu ¢caligmanin basima
hazir hale getirilmesinde emekleri gecen,
Siileyman Demirel Universitesi Kurumsal
fletisim Merkezi calisanlarina da tesek-
kirlerimi sunarim.

Dr. Ogr. Uyesi Ozgiir DAVRAS
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1.1. Farkli Perspektiflerle
Turizm ve Turist Kavramlari

Turizm, gezip gérme, yeni seyler 6grenme
ve yeni insanlarla tanigma amaciyla yapi-
lan yerdegistirim'dir. Ancak her yerdegis-
tirim turizm degildir. Turizmi, yerdegisti-
rim ve yolculuk gibi kavramlardan ayiran
iki 6nemli 6l¢ut vardir: seyahatin siirekli
kalisa déniismemesi ve gezi esnasinda ge-
lir getirici bir faaliyette bulunulmamas:
(Eralp, 1983). Bu baglamda turizm kav-
rami, suirekli kalisa dontigsmemek ve gelir
getirici bir faaliyette bulunmamak kogulu
ile bireylerin gecici konaklamalarindan
dogan olay ve iligkilerin bitintdir (Hun-
ziker, 1959, s.11). Turizm &nceleri cevre
dostu bir sektor olmasi baglaminda kualta-
rel acidan ele alinsa da son yillarda turiz-
min ekonomik yoni aragtirmacilarin daha
cok ilgisini cekmeye baglamistir (Yavuz ve
Karabag, 2009). Ekonomik a¢idan ele alin-
diginda turizm bagka bir tilkeden, sehir ya
da bolgeden yabancilarin gelmesi ve gegici
siire konaklamalariyla ortaya ¢ikan hare-
ketin ekonomik yoéniinu ilgilendiren faali-
yetlerin butinidir (Toskay, 1989). Daha
genis bir bicimde ele alindiginda turizm;
insanlarin bos zamanlarini degerlendir-
mek amaa ile surekli oturduklar: yerden
baglayarak, gelir saglamamak ve politik
faaliyetlerde bulunmamak kogulu ile 6z-
giir bir atmosfer icinde toplu ve bireysel
olarak yaptiklar: seyahatlerde eglenme,
dinlenme, spor, merak, din, tedavi olma,
kiltur faaliyetlerine katilma, dost ve ak-
rabalar ziyaret etmek gibi amaglardan en
az birini yerine getirme ve bu faaliyetini
en az bir geceleme yaparak ya da giintbir-
lik gerceklestirerek ihtiyaclar ile iligkileri
kendisine konu alan kiltirel, sosyal ve
ekonomik bir olay, bir hizmet endiistrisi
cesididir (Simsek, 2008, s.12).

Turizm evrensel barigi destekleyici bir
unsur olarak, daima diinya giindeminde

yer alan bir konudur. Guintimiizde turizm
uluslararasi duzeyde sosyo-politik bir olgu
olarak karsimiza ckmaktadir ve cesitli
uluslararasi kuruluglarin ¢aligma alam
haline gelmistir (Eralp, 1983, 5.27). Ulus-
lararas: bir niteligi olan turizm iki tiirde
incelenmektedir: I¢ turizm ve dis turizm.
I¢ turizm, bir tlkenin halkinin, tlkenin
siyasi siurlari icinde yaptiklar: seyahat ve
konaklamalardan dogan olay ve iligkiler
bittiintdir (Hussein ve Sag, 2008, s.39).
Dis turizm ise, farkli kiilturler icinde farklh
iilkelerde yetisen insanlarin cesitli sebep-
lerle kendi iilkelerinin digindaki tulkeleri
ziyaret etmelerinden dogan olaylar ve ilig-
kiler butiinudir (Giizel, 2011, s.128).

Yerdegistirim hareketine katilanlar ile tu-
rist kavraminin ayrimi i¢in bazi élgttler
vardir. Turistler geldikleri tlke veya ge-
hirde en az 24 saat stire ile kalmalidirlar
ve agagidaki nedenlerle turizm hareketine
katilmig olmalidirlar (Eralp, 1983):

a) Dinlenme, akraba ziyaretleri, saglik vb.
i¢in seyahat edenler

b) Bilimsel, yénetimsel, diplomatik, din-
sel, spor vb. alanlardaki toplantilara ka-
tilmak i¢in veya ¢alisma alani bu konular
olan kurum ve kuruluglari temsil etmek
seyahat edenler,

c) Is i¢cin seyahat edenler,

d) Kalig siireleri 24 saatten az olsa dahi
deniz yoluyla gelenler.

Turizm hareketine katilmak i¢in gerek-
li olan temel unsurlardan biri bog zaman
kavramidir. Bog zaman kavrami: Maslow’un
ihtiyaglar piramidi (Sekil 1.1) ile iligkilen-
dirildiginde bog zamani degerlendirme ve
turizm hareketine katilmanin kendini ta-
mamlama basamadiginda yer aldig1 goriil-
mektedir (Akova ve Cakmak, 2015, s.35).
Dolayisiyla turizm faaliyetlerine katilmanin
bireylerin kendini tamamlama ihtiyaclarin-
dan kaynaklandig: séylenebilir.

n
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Sekil 1. 1. Maslow’un Ihtiyaclar Piramidi (Kaynak: Toker, 1995)

Kendini Tamamlama

1.2. DUnya’da ve Turkiye’de Turizmin Gelisimi

Bu bélumde turizmin diinya genelindeki gelisimi sanayi devrimi éncesi
donem ve sanayi devrimi sonrasi dénem bagliklarinda ele alinmigtir. Tu-
rizm sektérintn Tirkiye'deki gelisimi ise 1980 éncesi dénemde turizm
sektorii ve 1980 sonrasi dénemde turizm sektorii baghiklarinda ele alin-
migtir. Son olarak, gintimiizde turizm sektérunin durumu ve gelecekte
sektorin gelisimine dair beklentiler hakkinda genel bir degerlendirmeye
yer verilmigtir.

1.2.1. DUnya’da turizmin gelisimi

Turizmin dinya genelindeki gelisim stirecini sanayi devrimi éncesinde
ve sanayi devrimi sonrasinda bagliklarinda ele almak mumkiindiir. Aga-
g1da bu dénemlerde gelisen olaylardan 6n plana ¢ikanlara yer verilme-
ye ¢ahisilmigtir. Caligmanin amaci bakimindan, bu bélimde ele alinan
konulara tim detaylariyla yer verilmemistir ve verilen bilgiler bir 6zet
niteligi tagimaktadur.

Sanayi devrimi 6ncesinde turizmin gelisimi

Modern anlamda seyahat M.O. 4000 yilinda baslar. Ancak bu ve bun-
dan 6nceki dénemlerde seyahatler ticari amaglarla yapildig: i¢in —gelir
getirici faaliyette bulunmama o6l¢iitiini ihlal etmesi bakimindan- bu
seyahatler turizm hareketi olarak kabul edilmemektedir. Ilkcag turizm
tarihinin kayda deger bir safhas1 da M.O. 334 de Biiyiik Iskender tara-
findan bugiinkii Efes’te gelistirilen turizm mevsimleri ve senenin belirli
bir devresinde Anadolu'nun bu kesimine binlerce turistin akmas: olmusg-
tur. Biyiik Iskender'in idaresi altinda asayis, emniyet ve giivenin sag-
lanmasiyla, merak ve eglence saikleriyle; akrobatlari, vahgi hayvanlari,
sihirbazlar1 gérmek icin bu seyahat yéresine yalniz bir tek mevsimde
yedi yiiz bini agkin turistin geldigi kaynaklarda belirtilmektedir (www.
iktisatsozliugi.com).

Turizmin gelisiminin én kogulu olan ulagim ilk diizenli yollar1 yapan Ro-
malilar déneminde geligmistir. Romalilar gelistirdikleri ulagim imkanla-
riyla tatil, eglence ve saglik amaciyla seyahat eden ilk turistlerdir (Akog-
lan Kozak, 2002; www.iktisatsozlugi.com). Ortacagda seyahatler daha
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¢ok dini motivasyonla yapilmaktaydi. Dini
amagla yapilan seyahatler Hach seferleri
ile baglamigtir (Eralp, 1983). Ayni dénem-
de doguda Islamiyet’in dogusu ve bir farz
olarak kabul edilen Kabe ziyaretine giden-
lerin oralarda gordukleri tabii guzellikler,
tarihi yapitlar ve insanlar hakkinda izle-
nimlerini déntuslerinde anlatmalari, tu-
rizm hareketlerinin mahiyetleri itibari ile
bundan sonraki gelismesini genis ol¢ide
etkilemigtir (www.iktisatsézligii.com).

Ortacagin en 6nemli seyahat olaylarindan
biri Marco Polonun 1271de Venedik'ten
yola ¢iktig1 uzak dogu seyahatidir (Eralp,
1983). Ronesans ile birlikte Biiyiik Tur ve
Kigiik Tur kavramlann ortaya c¢ikmigtir.
Biiyiik tur Ingiliz soylu genclerin 6grenme
amach seyahatlerini icermektedir. Biyik
turda ziyaret edilen iilkeler Italya, Almanya
ve Fransa idi. Kictik tur kavrami ise Fran-
sizlar tarafindan kullanilmaktaydi. Kiicitk
tur; Paris ve Fransanin giineybatisini kap-
samaktayd: (Akt: Akman, 2007, s.33). Yu-
karidaki verilen bilgiler, turistleri seyahate
yonelten nedenlerin biyik 6lcide kiltirel
kaynakli oldugunu gostermektedir.

Sanayi devrimi sonrasinda

turizmin geligimi

Sanayi devrimi sonrasinda baglayan sos-
yal, siyasal ve ekonomik degisimler sonu-
cunda zengin bireyler, uzak tlkelere gidip
gezmek suretiyle o donem turizm hareke-
tini ciddi sekilde etkilemiglerdir. Ancak bu
donemde turizm aktivitelerini asil hare-
ketlendiren temel unsur, ulagim teknolo-
jisinde ortaya ¢ikan gelismelerdir. Buharh
gemi ve lokomotiflerin icads, izleyen yil-
larda otomobil sanayinin hizla gelismesi
turizmin ¢ok hizli bir gekilde ilerlemesini
saglamigtir. Bu dénemde paket tur kavra-
mini ortaya ¢ikaran Thomas Cook’tur (Ba-
yer, 1992, s.11). Thomas Cook, sundugu
seyahat hizmetleriyle seyahat acentacili-
ginin ilk ciddi adimini atmigtir (TURSAB,
2010).

Sanayi devrimi sonrasinda turizm sektéru
hizla gelismigtir. Bu gelisim su nedenlere

baghdir (Mason, 2003):

+ Endiistri devrimiyle birlikte iiretim art-
mig ve yagam kalitesi yukselmistir
 Ulasim endiistrisi gelismis ve seyahat
kolaylagmigtir

+ Calisanlara yillik izin haklarinin verilme-
siyle tatil kavrami hizla gelismigtir

+ Dogal ve kiilturel ¢ekicilikler artmigtir

+ Savaglarin bitmesiyle yeni kilturleri ta-
nima istegi dogmustur

1918-1920 yillar1 arasinda otel, motel,
ulagim araclar: ve yollari, plajlar, eglence
ve spor alanlari, konaklama tesisleri ve
tim altyapisiyla turizm buyutk bir sektér
haline gelmistir (Evliyaoglu, 1994, s.7).
Turkiye'deki ilk planl turizm faaliyetle-
ri ise Seyyahin Cemiyeti -degisen adiy-
la- Turkiye Turing ve Otomobil Kulubi
tarafindan gerceklestirilmigtir. Kurumun
girisimleriyle Turkiye’nin ilk tanitim bro-
siirleri ve afigleri hazirlanmus, ilk rehberlik
sinavlar1 yapilmigtir (Kozak v.d., 2001).

1.2.2. Turkiye’de turizmin gelisimi

Turkiye'de turizmin ekonomik ve sosyal
yasama olan etkileri 1940’lardan sonra
fark edilmeye baglanmistir. 1963 yilin-
dan 1980% kadar turizm gelisme egilimi
gostermigtir. Turkiye'de turizmin dénam
noktasi ise 1980 yilindan sonra gercekles-
migtir. Bunun nedeni bu dénemde, Tiirki-
ye’ye olan yabana turist talebinin diinya
ortalamasinin tstiinde olmasidir (Cimat
ve Bahar, 2003, s.6). Bu baglamda, bu ca-
lismada Turkiye'de turizmin gelisimi 1980
6ncesi ve 1980 sonras1 dénemleri cerceve-
sinde ele alinmigtir. Caligmanin hedefleri
bakimindan, paydaslara fayda saglayacag:
dustncesiyle, turizmin bugini ve gelece-
ge dair beklentilere de deginilmistir.
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1980 6ncesi donem

Tiirkiye'de planl dénem 6ncesinde (1923-1962) turizm alaninda yeterli ya-
tinmlar yapilmamigtir. Bunun nedeni diinyanin i¢inde bulundugu politik
kosullarin elverigli olmamasi, savag déneminin yaganiyor olmasi ve devle-
tin yeni kurulmus olmasidir (Kozak vd., 2001). 1949 yihinda yapilan ‘Bi-
rinci Turizm Damigma Kurulu Toplantist’ ile turizmde devletin rolu ortaya
¢itkmis ve bu toplanti ulusal devlet politikalarinin yapilmasina zemin hazir-
lamigtir (Usta, 2001). Ancak, 60’h1 yillara kadar turizm sektériine gerekli
6nem verilmemis bu dénemden sonra beg yillik kalkinma planlar1 aracili-
giyla turizm sektériine yatirimlar yapilmaya baglanmigtir. Planh kalkinma
doneminde, Tirkiye'nin turizm sektériinde yer bulabilmesi icin yatak sayi-
sinin artirilmasi ve diger turizm igletmelerinin acilmasinin saglanmasi gibi
atilimlara yer verilmistir (Dalgin vd., 2015).

Devlet¢i ekonomik sistemin etkisiyle yasanan hizli biyiime sayesinde
devlet eliyle oteller agilmis, plajlar ve kaplicalar diizenlenmistir. Ancak
bu dénemin en dikkat ¢ekici yatirimi kig turizminin geligtirilmesi icin
Uludag’a yapilan yatirimlardir (inan, 2009, 5.162). 02 Temmuz 1963
yilinda Turizm ve Tanitma Bakanhigrnin Kurulmasi ile turizmin gelig-
tirilmesi ¢aligmalari ivme kazanmistir (www.kultur.gov.tr). Dérdiincii
kalkinma déneminde ise sadece yat turizminin desteklenmesine yer ve-
rildigi gorulmektedir (Dogmus, 2013, s.8). Goruldugi gibi, Turkiye'de
turizm sektérit 1980 6ncesi yeterli yatirimlar1 alamamugtir. Turizm
sektorune yapilan sinirh yatirimlar ise, az sayida turizm ¢egsidini kap-
samakta dolayisiyla turizmin mevsimsel yogunlagsma sorununa ¢ézim
getirmekten uzaktir.

1980 sonrasi1 déonem

Besinci kalkinma planinda yeni turizm tiirlerinin desteklenmesine ka-
rar verilmistir. Ozellikle konferans, yat, termal, kruvaziyer, kis turizmi,
yayla turizmi ve golf turizmi gibi alternatif turizm tiirlerinin desteklen-
mesi konusunda adimlar atilmigtir (Dogmus, 2013, s.8). 1980°1i yillarin
sonlarina kadar Turkiye'de turizm alaninda yapilan yatirimlar ve verilen
tegvikler deniz-kum-gunes turizmi odaklidir (Gilbahar, 2009). Turizm
tamitimlarinda ise yedinci kalkinma planina kadar stratejik adimlar ati-
lamamugtir. Yedinci kalkinma planinda turizm tamitimlariyla ilgili ka-
rarlar yer almakta ve Turkiye'nin turizm tamitiminda atilacak stratejik
adimlara yer verilmistir (Sar1 Cally, 2015).

ANA SEKTORLER BUYUME HizI
Otel ve Lokanta Hizmetleri %6.6
Sanayi %6
GSMH 9%5.4

Tablo 1. 1. 1983-1997 Yillar1 Arasinda Turizm Sektériiniin Bityiime Hiz1 - Kaynak: www.kalkinma.com.tr
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Tirkiye'de en hizli gelisim gosteren sek-
torlerden biri turizmdir. Tablo 1.1'de go-
rildiga gibi 1983-1997 yillar1 arasinda,
ana sektorler icinde, Otel ve lokanta hiz-
metleri olarak yer alan turizm sektériinde
yillik ortalama buiytime % 6.6’lik oran ile
en hizli biytumenin goruldiugi sektordir.
Ikinci sirada yer alan sanayi sektoriindeki
buyiime ise % 6 oranindadir. GSMH'nin
biiytime hizi ise % 5.4 tiir (www.kalkinma.
com.tr). Giiniimiizde de turizm sektérii
gelisimini siirdiiren en 6nemli sosyo-eko-
nomik sektori olma 6zelligini korumak-
tadir. Bunun en 6nemli nedenlerinden bir
tanesi turizmin emek yogun dogas: saye-
sinde yeni istihdam alanlar yaratma ko-
nusunda sanayi sektériinden daha bagari-
L1 bir sektér olmasidir (Yildiz, 2011, s.69).

1980 oncesi turizme verilen destek ile
1990’1 yillardan itibaren turizme verilen
devlet destegi arasindaki en 6nemli fark
degisen talebe bagh olarak, kitle turizmi-
nin yam sira alternatif turizm cesitlerine
destek verilmesidir (Giilbahar, 2009). Do-
layisiyla, bu dénemde 6zellikle turizmin
mevsimsellik sorununa yogunlasildigy,
degisen turizm talebinin dikkate alindig:
ve sturdurilebilir turizm anlayisinin yer-
lesmeye basladig: soylenebilir.

1.3. GUnUmuizde Turizm
Sektoérintn Durumu

Guntmizde tim dinya turizm sektori-
niun duzenli gelisimine taniklik etmekte-
dir. Bu gelisim beraberinde yeni egilimler
de getirmektedir. Turizm sektériinde des-
tinasyon, rin, pazar ve turist agisindan
degisen bazi noktalar1 olmasina kargin,
hala en 6nemli noktasi miisteri memnuni-
yeti ve rekabet giicti olgusudur (Bahar ve
Kozak, 2005, s.167).

World Tourism Highlights 2017 raporuna
gore, 2016 yilinda uluslararas: ziyaretle-
rin sayis1 bir 6nceki yila gére % 3.9 ora-

ninda artarak 1 milyar 235 milyona ulagt1.
En ytksek buytime orani yiizde 9 ile Asya
Pasifik bolgesinde gerceklesmistir. %8’lik
oran ile Afrika ve %3’likk oran ile Amerika
onu izlemigtir. Diinya'nin en ¢ok ziyaret
ceken kitasi Avrupa'da buyime %2'dir.
Ortadogudaki ziyaret¢i sayilarinda ise
%4’luk bir digts yasanmigtir. Turizm ge-
lirleri ise 2015%e gére %2 oraninda artmig
1 trilyon 220 milyar dolar olmustur (www.
turizmguncel.com). Goérildugi gibi, tu-
rizm sektérii genel itibariyle buyiimesini
siurdirmektedir. Diger taraftan, rakamla-
ra gore cazibe turizm merkezleri énemini
kaybetmeye baglamis ve yeni destinas-
yonlar cekici hale gelmeye baglamigtir.
Asya Pasifik bolgesindeki talep artigi ve
gelecege dair beklentiler Avrupa turizmini
olumsuz etkilemeye baglamigtir (Bahar ve
Kozak, 2005, 5.168).

Turizm hareketlerini Tirkiye baglaminda
inceledigimizde ise, Tirkiye istikrarh yik-
seligine ragmen 2016 yilinda gelen turist
sayist ve turizm gelirleri bakimindan bir
gerileme yagsamigtir. Gelen turist sayisina
gore dunyanin ilk on ilkesi icinde kalmay:
bagarsa da turizm gelirleri bakimindan ilk
on tlke arasina girememis ve on yedinci
sirada yer almigtir. Bu durumun yagan-
masinda orta dogudaki giivensiz ortamin
pay: buyuktir (www.turizmguncel.com).

1.4. Gelecekte Turizm
Sektoérine Dair Beklentiler

Farklh dénemlerde yasanan krizlere ragmen
diinya genelinde seyahate olan ilgi giderek
artmakta ve turizm sektori hizla gelismeye
devam etmektedir (Sar1 Calli, 2015). Diinya
Turizm Orgiiti’ne gére, 2020 yihnda diinya-
da 1,56 milyar kisi seyahat edecektir. Ulus-
lararas: turizme katihmu etkileyen faktérler
ise gunlardir (Miral, 2011, s. 66):

+ Gelismis ilkelerin ¢ogu yaglamp emekli
olacak ve bog zamanlarini seyahat ederek
degerlendireceklerdir.
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+ Geng veya yagh saglhgina ve formuna ¢ok dikkat eden bir kesim saglik ve
giizellik alaninda énemli bir talep yaratacaktur.

+ Geligsmekte olan iilkeler refah seviyelerinin artigina bagh olarak turizm faa-
liyetine katilimini artiracaklardur.

« Teknolojik gelismelere bagh olarak uzak destinasyonlara seyahat siireleri
kisalacak ve dolayisiyla maliyetler azalacaktir. Kisilerin is ve dinlenme amagh
uluslararas: turizm hareketlerine katilimi artacaktur.

« Kiiresellesme sayesinde, bireyler yeni kiiltiirlerin daha ¢ok farkina varmakta
ve merak etmektedir. Kaltarleri tanima istegi kisileri seyahate iten énemli bir
motivasyon aracidir. Gelecekte kiiltiirel amach seyahatlere olan talep artacaktir.

Dolayisiyla gelecekte alternatif turizm tiirlerine olan ilginin artacag: s6yle-
nebilir. Bu tirler icinde saglik, is, tatil ve kiltiirel amagh seyahatlere olan
talebin 6n planda olmasi beklenmektedir. Diinya Turizm Orgiitiiniin cesitli
aragtirmalarin sonuclarimi inceleyerek turizmin gelecegi icin yaptig1 sapta-
malar su sekildedir (TUBITAK, 2003, s. 22).

+ Uzun mesafeli ve denizagir1 seyahatlerin énemi artacak ve yeni destinas-
yonlar énem kazanacak,

« Destinasyon secimi ve rezervasyon siirecinde elektronik teknolojinin éne-
mi artacak,

« Bireylerin egitim ve refah dizeylerindeki yitkselme artarak devam edecek,
deneyimli seyyah grubu buytyecektir.

« Turist tercihleri kutuplasacak, yenilik ve cegitlilik talebi artacak, konfor ve
macera motifleri agirlikhi olacaktir. Uriin gelistirmede 3S (Sun-Sand-Sea)
yani deniz-kum-gtines turizminin yerini 3E (Exciting-educational-entertain-
ment) yani heyecan-eglence-egitim temel unsurlar olacaktir.

« Ttiketicinin bilgilendirilmesi ve korunmasi evrensel sistemlere baglanacak,
kalic1 ve dengeli bir turizm gelisimi i¢in tiiketicilerin strdiirdagii kampanya-
lar etkisi artacaktur.

Yukarida bahsedilen beklentiler baglaminda, gelecekte turizm talebinin ge-
lecegi tahmin edilen durum $ekil 1.2'de gosterilmigtir.

2000
sonrasl
2000 3E
oncesi
Exiting-Educational-Entertainment
3 (Macera-Ogrenme-Eglence)

Sun-Sea-Sund
(Deniz-Kum-Glines)

Sekil 1. 2. Degisen Turizm Talebi (Kaynak: TUBITAK, 2003;ViZYON 2023 Raporu)
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Sonuc olarak, turizm stirekli gelismekte
olan, bazi dénemlerde sanayi sektérun-
den daha fazla biiyiime gosteren ve yeni
istihdam alanlar1 yaratma konusunda da
sanayi sektoriinde daha bagarili olan bir
sektordur. Turizmin dindg, bugini ve
gelecegi turizm talebinin egilimleri aci-
sindan incelendiginde alternatif turizm
tiirlerine olan ilginin arttig: gérilmekte-
dir. Dolayisiyla destinasyon yéneticileri
alacaklan kararlarda ve yapacaklari yeni
yatirimlarda bu egilimleri goz éntinde bu-
lundurmali ve bélgenin turizm potansiye-
line uygun adimlar atmalidirlar.

Konu Isparta agisindan degerlendirildi-
ginde, gelecek egilimleri baglaminda, ilin
saglik, is ve kongre, kilttr ve egitim alan-
larindaki potansiyelinin degerlendirilme-
sinin ilin ve bélgenin kalkinmasina fayda
saglayacag soylenebilir. Bu baglamda,

. Turkiye'nin ilk ve tek yash ba-
kim klinigine sahip olan Isparta’da saglik
turizmi ve 6zellikle geriatri turizmine ya-
pilan yatirimlar artirilmali ve bu yatirim-
larin tamitimi gii¢lendirilmelidir. Nitekim
gelecekte t¢lincii yas turizminin artmasi
beklenmektedir,

- Is ve Kongre turizminin gelecekteki arti-
s1 goz 6ntnde bulundurularak bu alanda
yatirimlar yapilmali ve ézellikle bu alanda
calisabilecek iggiiciintin yetigsmesi i¢in egi-
tim projeleri diizenlenmeli,

+ Kultir turizmine olan ilginin artacag:
6ngoriistt baglaminda, ilin sahip oldugu
kiltiirel varliklarin, somut olmayan kl-
tirel varliklarin tanitimi etkin bicimde
yapilmali,

+ Yoresel festivaller ve kutlamalar kaltir
turizminin ¢cok énemli bir unsuru haline
gelmistir. Bu baglamda, Isparta’da diizen-
lenen festival ve kutlamalarin markalagti-
rilmas: gerekmektedir.

« Ogrenme amach seyahatlerin artacag
6ngoriisi baglaminda ise ildeki egitim ku-
rum ve kuruluglarinin diizenledikleri egi-
tim program ve projelerini daha etkin bir
bicimde duyurarak ulusal ve uluslararasi
diizeyde 6grenme hareketliligine destek
olmalar1 onerilebilir. Or: Siileyman De-
mirel Universitesine baglh Beden Egitimi
ve Spor Yiksekokulu dizenleyecegi bir
kampailik egitimini il simirlar1 diginda da
duyurarak katilimin ulusal ve uluslararas:
diizeyde artmasini saglayabilir.
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2.1. Kisaca turizmin tarihsel gecmisi

Turizm hem ekonomik hem de sosyo-kiil-
turel etkileri bakimindan, dinyada birgok
iilkenin yatirim yaptig: bir sektér konumun-
dadir. Oyle ki turizm, bir taraftan insanlarin;
dinlenme, eglenme, sithhat bulma, psikolojik
anlamda daha olumlu bir duygusal duruma
erisme, inanglarim yerine getirme, merak gi-
derme ve kiiltiirel anlamda geligim elde etme
isteklerine hizmet ederken, diger taraftan da
ev sahibi tilkelerin ekonomik ve sosyo-kiiltii-

rel gelisimine 6nemli katkilar sunmaktadur.

Modern dncesi turizm
paradigmasi
(1950 6ncesi)

Modern turizm

paradigmasi
(1950-2000)

Post-modern turizm
paradigmasi
(2000 sonrasi)

Turizmin bilhassa ekonomik getirileri, ul-
keleri bu ekonomik etkinlikte yer almaya
yoneltmektedir. Insanoglunun var oldugu
ilk ginden bugiine kadar cesitli formlarda
gerceklesen turizm hareketleri, sanayi devri-
mi ile birlikte giinimiizdeki niteligine biraz
daha yaklagmis, ozellikle 1950’lerden sonra
kitlesellik kazanmis ve 2000’lerden itibaren
de yeni bir forma dogru evrilmistir. Akoglan
Kozak, Evren ve Cakir (2013, s.7-8) turizmin
tarihsel gelisim stireci cercevesinde turizm
paradigmasini sekil 2.1 de goriilecegi tizere tig
temel dénemde agiklamaktadirlar:

Bu dénemde turizm, 6zellikle sosyo-ekonomik anlamda dist sosyal
siniflarin bir etkinligi olup hentiz toplumsallasmamis bir diizeydedir.

Ozellike Diinya savaslari sonrasinda, sanayilesmede, calisma kosullarinda, insan hak-
larinda ve teknolojide meydana gelen gelisemlerle turizm toplumsallasmaya baslamistir.

Turizmin kitlesel halden uzaklasmaya baslayarak bireysel bir form kazanmaya
basladid, artik kisiye 6zgu turistik trtnlerin gelistirimeye baslandidi gortilmektedir.

Sekil 2. 1. Turizmin Tarihsel Gelisim Sireci

Bu ti¢ temel dénem icerisinde icinde bulun-
dugumuz zaman dilimi tam bir gecis stireci
durumundadir. Cogunlukla kitle turizmi
hareketlerinin gerceklestigi Modern Turizm
Doéneminden artik daha bireysel iirtinlere yo-
nelik olarak gerceklesen Post-modern turizm
dénemine dogru bir evrilme s6z konusudur.
Kitle turizminin tim turizm faaliyetlerinin
adeta omurgasini olusturdugu Modern Tu-
rizm Déneminde, kitlesel tiretim ve tiiketim
ile birlikte buytik oranda homojen bir turistik
profil ve turizm irini yapis: gozlenmekte-
dir. Ancak Post-Modern Turizm Déneminde
ise turist daha heterojen bir profile doniis-
mekte, triin de bu heterojen talep yapis ile

birlikte cesitlenmektedir. Bu ¢esitlenmenin

en 6nemli sonuglarindan biri stiphesiz alter-
natif turizm tirleridir. Hatta devam eden bu
degisim siirecinde turistik triinler de daha
kisisel bir yapiya dogru evrilmektedir. Daha
onceleri standart icerikler ile gerceklegen bir-
cok paket tur icerigi ginimiizde turistlerin
kigisel talepleri ile birlikte adeta terzi dikimi
(tailor-made) triinler misali kisiye 6zel hale
gelmektedir.

Turizm talebinin karakteristik yapisinda ger-
ceklesen bu degisim, turizm trininin ka-
rakteristik yapisinin da degismesine neden
olmaktadir. Talep ve arzda meydana gelen
bu degisimin turizmin ekonomik etkilerine
yansimast da kaginilmaz bir durum olacaktir.

Post-Modern Déneminin ekonomiye etkileri-
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ni kargilagtirmali olarak incelemek icin i¢inde bulundugumuz gecis siirecinin
tamamlanmasim beklemek gerekmektedir. Ancak giiniimiize ve ge¢mis yillara
ait birtakim énemli veriler incelenerek, turizm sektoriiniin diinya ekonomi-
sindeki diinkii ve bugiinkii yeri hakkinda énemli degerlendirmelere erigebil-
mek mimkiindiir. Ote yandan bu verilerin gelecek yillarda Post-Modern Tu-
rizm Dénemindeki ekonomik veriler ile kargilagtirilarak turizmde meydana
gelen bu degisimin iktisadi boyutunun da incelenebilecegi diistiniilmektedir.

Bu ¢ercevede, calismanin bu bélimiinde; Modern Turizm Déneminden Post
Modern Turizm Dénemine gegis stirecinde turizm sektériiniin dinya ve Tiir-
kiye ekonomisindeki yeri ve 6nemi sayisal gostergelerle degerlendirilmeye ca-
hgilmgtar.

2.2. DUnya genelinde turist sayilari ve turizm gelirleri

Son 60 y1l icerisinde turizm sektorii, diitnyanin en kapsamli ve en hizli biiyiiyen
ekonomik sektérlerinden biri olma yolunda siirekli gelisim gostermis ve cesit-
lenmigtir. Bu zaman diliminde geleneksel turizm tiirlerine yenileri eklenmekle
beraber Avrupa ve Kuzey Amerika'daki geleneksel turizm destinasyonlarina
da yenileri eklenmigtir. Turizm sektérii, zaman zaman yaganan krizlere rag-
men, neredeyse kesintisiz bir biiyiime gostermistir. Tim zorluklara ragmen
gozlenen bu bityiime, turizm sektériiniin giiciini ve direncini ortaya koymus-
tur (United Nations World Tourism Organisation [UNWTO], 2017).

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii [BMDTO-UNWTO] tarafindan pay-
lagilan istatistikler incelendiginde; 1950 yihnda 25 milyon olan uluslararas
turist sayisinin 2017 yihna gelindiginde 1 milyar 322 milyon kigiye erigtigi
gorilmektedir (Sekil 2.2). Guntimiizde dinya nifusunun 7 milyar kisi civa-
rinda oldugu kabul edilecek olursa, her 100 kisiden 18'inin tatil icin bir bagka
iilkeye gitmekte oldugu séylenebilir. Bu durum, turizmin artik kitlesellegmis,
iilkeleraras: bir hareketlilik oldugunun en 6énemli gostergelerinden biridir.

1950: 25 milyon turist 2000: 1 milyar 235 milyon turist
1980: 278 miyon turist 2017: 1 milyar 322 miyon turist

Sekil 2. 2. Yillara Gore Uluslararasi Turist Sayilar1 (Kaynak: UNWTO, 2017; UNWTO, 2018)
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UNWTOnun uzun vadeli tahminlerinde
gore; 2010 — 2030 yallar1 arasinda uluslarara-
s1 turizm hareketlerinde her yil %3,3'lik bir
buytme gozlenecek olup, 2030 yilinda kendi
iilkesinden bir bagka tlkeye tatile giden kisi-
lerin sayis1 1.8 milyar diizeyine yiikselecektir.
Ote yandan gelismekte olan ekonomilerin tu-
rizmden almig olduklar: pazar paymm 2030
yih itibariyle %57 dii-zeyine erisecegi 6ngo-
riilmektedir (UNWTQO, 2017:3).

2018 yili itibariyle kiresel turizm hareketle-
rinde meydana gelen degisim incelendiginde,
kiiresel duizeyde turizm hareketlerine katilan
kisi sayisimin 2017 yilinda, 2016 yihina gore
% 6.7 diizeyinde artig gosterdigi anlagilmg-
tir. Kitalar bazinda meydana gelen degisim
incelendiginde ise turist sayilarinda en biiyiik
artigin sirasiyla Avrupa ve Afrika kitalarinda
meydana geldigi (Tablo 2.1) gorillmektedir
(UNWTO, 2018:1).

Turist sayisi  Dedisim orani

i) 2017 (2016/2017)
Diinya geneli 1.322 milyon %6.7
Avrupa 671.1 milyon %8.4
Asya-Pasifik 323.7 milyon %5.8
Kuzey ve GOney . & milyon %29
Amerika
Afrika 62.1 milyon %1.8
Ortadogu 58.3 milyon %4.8

Tablo 2.1. 2016 Yilinda Kitalar Bazinda Turist Sayilarinda
Meydana Gelen Degisimler (Kaynak: UNWTO, 2018)

Uluslararas: turizm hareketlerinin aylar ba-
zinda dagihmi incelendiginde en buyiik hare-
ketliligin tiim diinya genelinde Haziran-Eyliil
aylan arasinda gerceklestigi sdylenebilir. Bu
aylar tiim kuzey yarim kiiredeki destinasyon-
lar i¢in yaz aylarina denk gelmektedir. Ozel-
likle iklimsel kogullarin iyilesmesi, okullarin
tatile girmesi gibi nedenlerle bu dénem aral-
ginda turist sayilan zirveye ¢ikmaktadir. Aym

sezon Tiirkiye turizmi i¢in de turizm sektorii-
niin en hareketli oldugu sezona denk gelmek-
tedir. Ancak aylar bazindaki hareket gecmis
yillar bazinda incelendiginde her gecen yil
tum aylardaki turist saylarimmn biraz daha
artis gosterdigini ve sezonun biraz daha ge-
nigledigini séylemek ($ekil 2.3) miumkiindir

Sekil 2. 3. Aylara Gére Kiiresel Turist Sayis1 (Kay-
nak: UNWTO, 2018)

Turist sayilarinda yillar icerisinde meyda-
na gelen artig, bu hareketlilikten elde edilen
turizm gelirlerini de arttirmigtir. Uluslara-
rasi turizm hareketlerinden elde edilen gelir
1950 yilinda 2 milyar USD duzeyinde iken bu
rakam; 1980 yilinda 104 milyar USD, 2000
yilinda 495 milyar USD, 2016 yilinda ise 1.2
trilyon USD duzeyine erigmistir (UNWTO,
2017:2-3).

- 1220
1000 +
a9s
oyl
o —
1950 190 2000 2016

Grafik 2. 1. Yillara Gore Uluslararas: Turizm Gelir-
leri (Kaynak: UNWTO, 2017)

UNWTO 2017 istatistiklerine gére dinya ge-
nelinde en fazla turist kargilayan ilk on tlke
Tablo 2.2'de sunulmustur. {lgili Tablo'da Tiir-
kiye'nin turist sayisi, raporun yayimlandig
tarih itibariyle netlegtirilemedigi icin belirtil-
memigtir. Kiltiir ve Turizm Bakanhg: verile-
rine gore tlkemize 2016 yilinda 25 milyonu

agkin turist gelmigtir (Kiiltiir ve Turizm Ba-
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kanlig, [KTB], 2017). Ancak Tiirkiye'nin 2015 yihna karsiladig turist sayis1 39.5
milyon kisi diizeyindedir. Ttirkiye'nin karsiladign turist sayilarma iligkin 2016 yih
hari¢ son birka¢ yiln istatistikleri incelendiginde tilkemizin her yil yaklagik 40
milyon civarinda turiste ev sahipligi yaptig1 ve diinyanin en fazla turist kargila-
yan ilk on tilkesi icerisinde altina sirada istikrarh bir yer edindigi goriilmektedir.
2016 yihnda yasanan bu kirlmamn temel sebebi; ilgili yilda gerceklesen hain
FETO darbe tesebbiisii ve Rusya ile yaganan olumsuz gelismelerdir.

Ulke Turist sayisi 2016 Turist sayisi 2015

(milyon kisi) (milyon kisi)
Fransa 82.6 84.5
Amerika Birlesik Devletleri 75.6 715
ispanya 75.6 68.5
Cin 59.3 56.9
italya 52.4 50.7
Birlesik Krallik 35.8 344
Almanya 35.6 35.0
Meksika 35.0 321
Tayland 32.6 29.9
Tirkiye - 39.5

Tablo 2. 2. Diinya Genelinde En Fazla Turist Karsilayan i1k On Ulke (Kaynak: UNWTO, 2017)

2017 yihinda turizm sektérinden diinyada en fazla gelir elde eden ilk on tlke
Tablo 2.3'de sunulmustur.

Turizm geliri 2016 Turizm geliri 2015

Ulke (milyar USD) (milyar USD)
Amerika Birlesik Devletleri 205.9 205.4
ispanya 60.3 56.5
Tayland 499 449
Cin 444 45.0
Fransa 425 44.9
italya 40.2 39.4
Birlesik Krallik 39.6 455
Almanya 374 36.9
Hong Kong (Cin) 329 36.2
Avustralya 324 289

Tablo 2. 3. Diinya Genelinde Turizmden En Fazla Gelir Elde Eden ilk On Ulke (Kaynak:
UNWTO, 2017)

Tablo 2.3’te de goriildugi tizere Tiirkiye, diinyada turizmden en fazla gelir elde
eden ilk on tlke arasinda maalesef yer alamamaktadir. Bu durum tilkemize
gelen turistlerin yiiksek ekonomik gelir diizeyinden kisiler olmadigini isaret
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etmektedir. Ote yandan Tiirkiye’nin karsila-
mis oldugu turist sayismin bu kadar yiksek
olmasinda ekonomik bir iilke olmasmin da
onemli etkileri oldugu degerlendirilmektedir.

2.3. Turizmin didnya
ekonomisindeki yeri

Diinyanin en buyik sektérlerinden biri ola-
rak turizm; yeni istthdam imkanlan ortaya
cikarmakta, ihracata katki sunmakta ve tim
diinyada refah seviyesinin yiikselmesine yar-
dima olmaktadir. Turizm sektéri, ekonomik
etkileri sayesinde tiim diinya Gayri Safi Hasi-
la’sinin %10.4’tini olugturmakta, 313 milyon
insana i imkani sunarak tiim diinyadaki her
10 istihdamdan birini olugturmaktadir. Son
on yil icerisinde tim diinyada ortaya ¢ikan
her bes istthdam imkinindan biri turizm
sektorii sayesinde olugsmustur. Bununla bir-
likte gelecek 10 yil icerisinde de turizm sek-
toriinin tim diinya genelinde yaklagik 100
milyon kisilik ilave istihdam imkamn: olugtura-
cag1 tahmin edilmektedir (Diinya Seyahat ve
Turizm Konseyi - World Travel and Tourism
Council [WTTC], 2018a:1).

%10.4

% 9.9

1/5

WTTC (2018b, s.1) verilerine gére; turizm
sektoriniin kiresel Gayri Safi Hasila’ya katka-
s1(%10.4) toplam 8.3 trilyon USD diizeyinde-
dir. 2028 yili itibariyle bu degerin 12.5 trilyon
USD degerine erigecegi tahmin edilmektedir.
Hali hazirda turizm sektérii 313 milyon kigi-
ye istihdam olugturmakla beraber bu sayinin
2028 yili itibariyle 414 milyon kisi diizeyine
yiikselecegi 6ngorilmektedir. Tam diinya-
da turizmin ziyaretgiler vasitasiyla ihracata
toplam katkisinin 1.5 trilyon USD diizeyinde
oldugu, bu saymnin da 2028 yili itibariyle 2.3
trilyon USD diizeyine erisecegi 6ngoérilmek-
tedir. 2017 yili itibariyle tiim diinya genelinde
turizm sektoriinde yapilan yatirimin toplam
degeri 882 milyar USD diizeyindedir. Bu de-
gerin 2028 yihinda 1.4 trilyon USD dizeyine
erisecegi degerlendirilmektedir.

Kiiresel turizm harcamalan tiirlerine gore
incelendiginde; %77.5’inin tatil temelli har-
camalar oldugu, %22.5'inin ise daha ¢ok is
seyahatleri temelli harcamalar oldugu goril-
mistiir. Ote yandan kiiresel diizeyde yapilan
turizm harcamalarimin %27.3’tntin yabana
turistler, %72.7’sinin ise yerli turistler tara-
findan gerceklestigi belirlenmistir.

Tiim dinyada turizm sektorii, dogrudan veya dolayli olarak
Kiiresel Gayri Safi Hasila'nin % 10.4'iinii olusturtmaktadir.

Tiim diinyada turizm sektoriiniin Kiiresel Gayri Safi
Hasila'ya dogrudan katkisi %4.6 oranindadir.

Tiim diinyadaki her 10 kisiden biri dogrudan veya dolayli

olarak turizm sektdrii ile ilgilidir.

Tiim diinyada 10 yilda ortaya ¢cikan her 5 istihdamdan biri

turizm sektorii ile ilgilidir.

Sekil 2. 4. Kiiresel Turizmin Diinya Ekonomisindeki Yeri (Kaynak: WTTC, 2018a)
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% 77. 5 Tatil temelli harcamalar.

% 2 2 ) 5 is temelli harcamalar.

Yabanci ziyaret¢i harcamalani

Yerli ziyaretci harcamalari.

Sekil 2. 5. Kiiresel Turizm Harcamalarin Tiirlerine Gore Dagilimlar: (Kaynak: WTTC, 2018b)

Bununla birlikte tim diinya geneli ihracatinin yaklagik %7’si turizm sektorii
sayesinde gerceklesmektedir. Bu oranin yaklagik 1.4 trilyon USD’lik bir ekono-
mik buytkluge denk geldigi tahmin edilmektedir.

2.4. Turkiye’nin turist sayilari ve turizm gelirleri

Turkiye'de turizme yonelik ilk gelismeler Cumhuriyetin ilk yillarna kadar
dayanmaktadir. Ancak iilkemizde turizmin asil gelisimi tiim dinyada oldugu
gibi 1950'lerden sonra gerceklesmistir. fkinci Diinya Savasrnin sona ermesi
ile (1945) birlikte ozellikle sanayilesmis Avrupa'da turizme yonelik biiyik bir
ilgi ortaya ¢ikmstir. Bu ilginin ortaya ¢ikmasinda; yasanan savaslarin psiko-
lojik etkileri, savas sonrast sivil havacihgin dogusu, ulagim, medya ve iletigim
teknolojilerinde meydana gelen gelismeler, demokratiklesme hareketleri, in-
san haklar: ve is¢i haklarinda meydana gelen gelismeler gibi ok sayida faktér
etken olmusgtur.

1960 ve 1970’li yillarda Tiirkiye'de de hareketlilik gosteren turizm sektori;
1972 yilinda Seyahat Acentacihigi ve Seyahat Acentalar: Birligi Kanunu ve 1982
turizm sektori icin ¢ikarilan Turizmi Tegvik Kanunu ile kokli bir bigcimde hu-
kuken yeniden yapilandirlmgstir. 1980 ve 1990’l1 yallar Turkiye'de 6zel turizm
girisimlerinin giiclii bir bicimde desteklendigi bir dénem olarak gozlenmis ve
turizm sektériinde ilk biiyiik yatirimlar yapilmaya baglanmigtir. Yapilan bu ya-
tinmlar, her yil meyvelerini artan turist sayis1 olarak vermeye devam etmistir.

Tablo 2.4 incelendiginde Tiirkiye turizminin son 30 yildaki gelisimi daha net
bir sekilde gorilmektedir. 1985 yilinda tilkemize gelen turist sayis1 2.6 mil-
yon kisi, elde edilen turizm geliri 1.5 milyar USD diizeyinde iken, 1990 yilinda
turist sayis1 5.3 milyon kisiye elde edilen turizm geliri ise 3.2 milyar USD’ye
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yukselmistir. Turist sayisy; 1995 yilinda 7.7
milyon kisiye, 2000 yilinda ilk kez 10 mil-
yon band agilarak 10.4 milyon kisiye, 2007
yihinda 20 milyon band: agilarak 23.3 milyon
kisiye, 2011 yilinda 30 milyon band agilarak
31.4 milyon kisiye, 2014 yihina ise 40 milyon
band: agilarak 41.6 milyon kigiye ulagmigtir.
Yillar bazinda turizm gelirleri incelendiginde;
2000 yilinda 5 milyar USD band: agilarak 7.6
milyar USD’ye 2005 yilinda énemli bir sigra-
ma yasanarak 20 milyar USD band: agilmig
ve elden edilen turizm geliri 20.9 milyar USD
diizeyine erigmig, 2013 yilinda ise 30 milyar
USD band: agilarak elde edilen turizm geli-
ri 32.3 milyar USD duzeyine erigmistir. Son
30 yilda elde edilen bagarilar ile Turkiye tiim
diinyada en ¢ok turist ¢eken ilk on iilke igeri-
sinde altina iilke konumuna ulagmigtir. G-
niimiizde Tirkiye yilda 40 milyon civarinda
turist karsilayan ve 30 milyar USD civarinda
turizm geliri elde eden bir iilke konumunda-
dur. Her ne kadar 2016 yilinda yasanan zor-
luklar iilkemizin turist sayis1 ve turizm geliri
iizerinde de olumsuz etkiler meydana getir-
mis olsa da 2017 yih degerleri incelendiginde
turizm sektérinin hizh bir toparlanmaya
girdigi goriilmektedir. Kaltir ve Turizm Ba-
kanligr'min 2018 Ocak-Subat verileri incelen-
diginde; 2018 yih Ocak aymnda gelen turist
sayisimin 2017 Ocak aymna gore %38lik bir
artis gosterdigi, 2018 yih Subat ayinda ge-
len turist say1sinin ise 2017 Subat ayina gore
%32'lik bir artig gosterdigi gorilmektedir. Bu
buytme rakamlarinin devam etmesi halin-
de Turkiye’nin 2018 yihm yine 40 milyonun
tizerinde bir turist saysi ile kapatacagi umul-
maktadur.

Turkiye’ye gelen turist sayis1 ve turizm ge-
lirindeki artig, ayn1 zamanda turizm sekto-
riinde yapilan yatirimin bir nedeni ve sonucu
durumundadur. Diger bir ifadeyle; turizm sek-

tortne yapilan tesis yatirimlari, artan turist

sayisi i¢in elzem bir durum iken, her yil ar-
tan turist sayis1 da yeni tesislerin yapim icin

onemli bir gerekee haline gelmistir.

vil Turist say_ls_l Tur_izm geliri
(milyon Kisi) (milyar USD)
1985 2.6 15
1990 53 3.2
1995 17 49
2000 10.4 16
2005 211 20.3
2006 19.8 18.5
2007 233 20.9
2008 26.3 25.4
2009 271 251
2010 28.6 249
201 314 281
2012 377 29.0
2013 39.8 323
2014 41.6 343
2015 41 314
2016 30.9 221
2017 379 26.2

Tablo 2.4. Yillara Gére Turist Sayilar: Ve Turizm
Gelirleri 1985-2017 (Kaynak: KTB, 2018a)

Kultir ve Turizm Bakanlig: istatistikleri
incelendiginde Turkiye'de en ¢ok turist kar-
silayan illerin; Istanbul, Antalya ve Mugla
oldugu anlagilmaktadir. Tablo 2.5’te de
goruldiuga gibi Tirkiye'de en fazla turisti
kargilayan il unvanina 2014 yili hari¢ diger
yillarda Istanbul sahip olmustur. Antalya
ise 2014 yilinda birincilik konumunda yer
almugtir. Istatistikler daha farkl bir acidan
incelendiginde 2017 yilinda tum Tirkiye’ye
gelen turistlerin %61.4’tintin bu ti¢ ilden bi-
rine geldigi anlagilmaktadir. 2014-2017 yil-
lar arasinda bu i ilin Tiirkiye turizminde
turist kargilama bakimindan payinin %64.9
ile %55.3 arasinda gezdigi gorulmektedir.
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Sehir _2014 B _2015 B .2016 B . 2017 B
(milyon kisi)  (milyon kisi)  (milyon kisi)  (milyon Kisi)
istanbul 11.8 124 9.2 10.8
Antalya 1.9 1.3 6.1 10.4
Mugla 33 3l 1.8 21

Uc ilin toplami 270 26,8 171 23,3
Tlrkiye toplami 41.6 411 30.9 379
Turkiye oran (%) 64.9 65.2 55.3 61.4

Tablo 2. 5. Yillara Gére Turist Sayilar1 Ve Turizm Gelirleri 1985-2017 (Kaynak: IKTM,
2015,2016,2017,2018; AKTM, 2015, 2016, 2017, 2018; MKTM, 2015, ,2016, 2017, 2018)

Kiltar ve Turizm Bakanhig tarafindan 31.12.2017 tarihi itibariyle yayinlanan
Kiiltiir ve Turizm Bakanhg: Yatirim ve Isletme Belgeli Tesis Istatistiklerine gore
(Tablo 2.6) 2017 yili sonu itibariyle tim Tiirkiye'deki Kiltiir ve Turizm Bakan-
l1g1 belgeli 1.051 tesis hizmet vermektedir'. Tium bu tesislerdeki toplam yatak
sayist ise yaklagik 1.198.319'dur. Diger bir ifadeyle Tuirkiye'deki sadece Kiiltiir
ve Turizm Bakanlig belgeli tesislerde bile bir gecede yaklagik 1.2 milyon ko-
naklama gerceklesebilmektedir. Bu ¢ok biiytik bir kapasiteye isaret etmektedir.
Yine ayni istatistiklere gore iilkemizde 761 adet bes yildizh otel bulunmakta-
dir. Bu otellerin toplam yatak kapasitesi ise 514.388 diizeyindedir. Buna gére
bes yildizhi otellerin yatak kapasitesi tiim Tiirkiye'deki Bakanlik belgeli yatak
kapasitesinin %43’tine tekabiil etmektedir. Bu durum Turkiye'deki konaklama
isletmelerinin omurgasim beg yildizh otellerin olusturdugunu gostermektedir.

1- Bu istatistiklere belediyeler tarafindan belgelendirilen tesisler dahil edil istir.
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TURIZM YATIRIM BELGELI TURIZM iSLETME BELGELI

TURD SINIFI TESIS YATAK TESIS YATAK
5 Yildizl 166 105324 595 409 064
4 Yildizl 253 66 885 781 228901
3Yildizh 291 32074 1008 115919
ot 2 Yildizl 50 3010 407 2847
1Yildizl 65 2181 54 3125
Toplam 825 209 474 2845 785480
2. Sinif 1 134
Motel Motel 8 433
Toplam 9 567
1. Sinif 18 8933 67 57528
Tatil Koy 2. Sinif 16 10270 1 3894
Toplam 34 19203 78 61422
5 Yildizl 16 14 667 36 19239
] 4 Yildizl mn 2708 27 5622
3Yildizl 5 1147 19 2432
Toplam 32 18 522 82 27 293
Termal Tatil Koyl Avidzl ] 1
Toplam 1 198
Termal Miistakil Apart Otel 2 17
Pansiyon 1 40 97 2479
Kamping 8 929 7 2425
Oberj 3 890
Apart Otel 1 256 172 15 353
Ozel Tesis 33 1611 361 22 265
Golf Tesisi 1 228 3 1442
Turizm Kompleksi 3 3784 4 6 668
Butik Otel 97 6682 9 7077
B Tipi Tatil Sitesi 1 1526 3 984
Butik Tatil Villasi 1 140
Dag Evi 3 238 2 272
Ciftlik Evi / Koy Evi 8 218 8 102
Yayla Evi 3 124 2 90
Hostel 1 166
Toplam 1051 263 033 37 935 286

Tablo 2. 6. Kiiltir Ve Turizm Bakanlig: Yatirim Ve Isletme Belgeli Tesis Tiir Ve Sayilar1 2017 (Kaynak: KTB, 2018b)
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2.5. Turizmin Turkiye Ekonomisindeki Yeri

Sekil 2.7'de gorilldugu tizere, 2017 yilinda turizm sektériiniin Gayri Safi Yur-
tici Hastlaya (GSYIH) toplam katkis1 98.4 milyar USD diizeyinde olmustur. Bu
katki tim GSYIH'in %11.6’sma tekabiil etmektedir. WTTC'nin tahminlerine
gore 2028 yihnda turizm sektorintin GSYIHe toplam katkist 149.5 milyar
USD diizeyine erigecektir. Turkiye'deki toplam ihracatin %14.8’i turizm sek-
toru sayesinde gerceklegsmektedir. Bu oran 31.3 milyar USD’lik bir rakama
tekabiil etmektedir. WTTC’nin 6ngériilerine gére, turizm sektérintn toplam
ihracata katkis1 2028 yih itibariyle 51 milyar USD duizeyine erigecektir. Tirki-
ye'deki toplam istihdamin %7.4"ii dogrudan veya dolayh olarak turizm sekts-
rinde gerceklesmektedir. Bu orana gore 2017 yih itibariyle dogrudan veya do-
layl olarak turizm sektérinde istihdam edilen kisi sayis1 2.093.500 kisidir. Bu
sayimin 2028 yihnda 2.724.000 kisiye erigecegi éngoriilmektedir. 2017 yihinda
Turkiye'de yapilan tim yatirimin %8’i turizm sektoriinde gerceklestirilmistir.
Buyatirimlar 20.5 milyar USD diizeyinde bir ekonomik biiyiiklik olugturmak-
tadur. 2028 yilinda Turkiye'de turizm sektériine yapilacak toplam yatirimin 30
milyar USD diizeyine erisecegi tahmin edilmektedir (WTTC, 2018, s.1).

% " .6 Tiirkiye turizm sektoriiniin Gayri Safi Hasilaya toplam
98.4 milyar USD katkisi 98.4 milyar USD diizeyindedir.

% 14.8 Tiirkiye'deki toplam ihracaatin % 14.8'i turizm sektorii
31.3 milyar USD sayesinde gerceklesmektedir.

% 7.4 Tirkiye'deki toplam istihdamin % 7.4G dogrudan veya
2.093.500 kisi dolayli olarak turizm sektordi ile ilgilidir.

% 8_0 Tiirkiye'de 2017 yilinda yapilan toplam yatlr"|n_1_|n % 8'i turizm
20.5 m“yar USD sektoriine yapilmistir.

Sekil 2. 7. Turizmin Tirkiye Ekonomisindeki Yeri (Kaynak: WTTC, 2018c¢)

Turkiye'ye gelen turistlerin turizm harcamalar, tirlerine gore incelendi-
ginde ($ekil 2.8), harcamalarin; %87.1'inin tatil temelli harcamalar oldugu,
%12.9unun ise daha cok is seyahatleri temelli oldugu goriilmiistiir. Ote yan-
dan bu harcamalarin %53.9'unun yabana turistler, %46.1’inin ise yerli turist-
ler tarafindan gerceklestirildigi belirlenmistir.

Tablo 2.7'de de gorildigu tizere, Tirk turizm sektériiniin 2017 yilinda GS-
YiH'e katkis1 98.4 milyar USD diizeyinde olup bu deger itibariyle Tirkiye, diin-
yada GSYIH'i turizm sektoriinden en fazla katki alan 14. tilke konumundadar.
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% 87.1

%12.9

% 46.1

Tatil temelli harcamalar.

is temelli harcamalar.

Yabanci ziyaretci harcamalari.

Yerli ziyaretci harcamalari.

$ekil 2. 8. Tiirkiye'ye Gelen Turistlerin Turizm Harcamalarin Tiirlerine Gére Dagilimlar:

Turizm sekt6riiniin GSYIH'e katki ortalamast
diinya genelinde 62.9 milyar USD, diger Av-
rupa tilkeleri ortalamasi ise 19.5 milyar USD
dizeyindedir. Bu agidan, Tark turizm sekto-
riiniin Tirk ekonomisi icerisinde énemli bir
etkiye sahip oldugu, ifade edilebilir (WTTC,
2018c, s.7).

Turk turizm sektériinde toplamda 2.1 milyon
kiginin istihdam edildigi tahmin edilmektedir
(Tablo 2.8). Bu istihdam kapasitesi ile Tiir-
kiye, diilnyanin turizm sektoriinde en fazla
insan ¢ahstiran 22 ndi iilkesidir. Ote yandan
Tirk turizm sektoriinin istihdam kapasitesi
diger Avrupa ilkeleri ortalamasindan yik-
sektir (WTTC, 2018c, 5.7).

2016 yih itibariyle turizm sektériiniin ihra-
cata katk: oran1 %14.2 olarak gerceklegmistir
(Tablo 2.9). Ayni oran i¢in diinya ortalamasi
%6.6 diger Avrupa iilkeleri ortalamasi ise %7
diizeyindedir. Bu deger Turk turizm sekt6rii-
nin ihracata katkisimin diinya ortalamasin-
dan ve diger Avrupa tilkeleri ortalamasindan
daha yiiksek oldugunu ortaya koymaktadir
(WTTC, 2018c, s.7).

Sira Ulke Milyar (USD)
6 italya 253.5
9 ispanya 196.2
14 Turkiye 984
- Dinya ortalamasi 62.9
29 Yunanistan 39.7
45 Misir 211
49 Fas 20.0
[]Ik[;:gﬁro/n/arg?r?aa £
64 Libnan 9.3
80 Tunus 5.7
88 Kibris 4.7
100 Malta 32
2013 39.8 323
2014 41.6 343
2015 41 314
2016 30.9 221
2017 379 26.2

Tablo 2. 7.Turizm Sektérinin GSYiH'e Toplam
Katki Miktar1 Bakimindan Tirkiye'nin Konumu
(Kaynak: WTTC, 2018¢)
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Tablo 2.10'da da gorildigii iizere, 2016 yilinda turizm sektoériinde yapilan
yatirmmin diinya ortalamasi 4.4 milyar USD, diger Avrupa iilkeleri ortalamasi
ise 2.1 milyar USD duzeyindeyken, ayn yil Tiirkiye'de turizm sektériine 17.5
milyar USD yatirim yapilmugstir. Bu deger itibariyle Tiirkiye, diinyada turizm
sektoriine 2016 yilinda en fazla yatirimin yapilmis oldugu 10 ncu iilke konu-
mundadir (WTTC, 2018c, s.7).

Sira Ulke Kisi
14 jtalya 3.3 milyon
17 ispanya 2.8 milyon
21 Misir 2.4 milyon
- Diinya ortalamasi 2.3 milyon
22 Tarkiye 2.0 milyon
23 Fas 1.9 milyon
40 Yunanistan 934 bin
) Dlgeroli;/argr)]a;\alillkelen 582 bin
Al Tunus 464 bin
77 Libnan 365 bin
134 Kibris 85 bin
147 Malta 55 bin

Tablo 2. 8. Turizm Sektoriinin istihdama Toplam Katk: Miktar1 Bakimindan Tirki-
ye'nin Konumu (Kaynak: WTTC, 2018c¢)

Sira Ulke %
35 Libnan 325
40 Yunanistan 28.0
47 Kibris 23.8
52 Fas 221
69 ispanya 16.1
73 Turkiye 14.2
80 Misir 1.4
84 Tunus 10.5
90 Malta 9.9
105 jtalya 75

Diger Avrupa Ulkeleri
= 7.0
ortalamasi
- Diinya ortalamasi 6.6

Tablo 2. 9. Turizm Sektériinin Thracata Katlka Oram1 Bakimindan Tiirkiye'nin Konumu
(Kaynak: WTTC, 2018c)
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Sira Ulke Milyar $
10 Turkiye 175
n ispanya 17.2
16 talya 10.6
29 Misir 46
- Diinya ortalamasi 44
34 Fas 4]
38 Yunanistan 35

Diger Avrupa
i iilkeleri ortalamasi &l
62 Libnan 12
74 Tunus 0.8

102 Kibris 0.3
112 Malta 0.3

Tablo 2. 10. Turizm Sektoriine Yapilan Toplam Ya-
tirnm Miktar1 Bakimindan Tirkiye'nin Konumu
Kaynak: WTTC, 2018c¢)

Cahgmada gerek Kiiltiir ve Turizm Bakanhig:
tarafindan gerekse de Diinya Turizm Orgiitii
ve Diinya Seyahat ve Turizm Konseyi tara-
findan agiklanan bilgiler sunularak Diinya ve
Turkiye turizminin mevcut durumu sunulma-
ya ¢ahsilmugtir. Farkli kaynaklardan derlenen
bu veriler incelendiginde; turizme katilan kisi
sayisinin zaman icerisinde artig gostermeye
devam edecegi, buna bagh olarak da turizm
sektoriintin kiresel dizeyde biiyiimesinin
siirecegi anlagilmaktadir. Ote yandan Tiirki-

ye'ye iligkin veriler incelendiginde de benzer
bir durumun Tiirkiye i¢cin séylenebilecegi dii-
suntlmektedir.

Turkiye yaklagik 40 yillik turizm tecriibesi, ge-
lismis sektor altyapis: ve hizmet kalitesi ile ar-
tik diinya turizminde kiiresel bir marka haline
gelmistir. Bu bagarinin en énemli ispatlarin-
dan biri da siiphesiz kargilanan turist sayisi-
dir. Ote yandan turizm sektérintin GSYIH,
ihracata, istihdama katkilar1 degerlendiril-
diginde, turizmin Tirkiye ekonomisi icin de
olduk¢a 6nemli bir sektér oldugu kolayca an-
lagilmaktadir. Turizmin 6zellikle déviz girdisi
olarak Tiirkiye ekonomisine hayati diizeyde
katkis: oldugu tartigmasizdir. Elde edilen dé-
viz girdilerinin 6demeler dengesi bilancosuna
yaptig1 olumlu etkileri ve cari acik tizerindeki
azaltial ektisi, turizmin ekonomiye dogrudan
katkisinin en kolay gozlemlenebilecegi nokta-
lardan biridir.

Tum bu bulgular dikkate alindiginda turizm
sektoriintn Tirkiye ekonomisinde biiyiik bir
6neme sahip oldugu, turizm sektériniin Tir-
kiye'de gelisim seyrinin devam edecegi ve bu
gelisim ile birlikte turizmin tlke ekonomisin-
deki 6nem ve agirhiginin da artacag: degerlen-
dirilmektedir.
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3.1. Turizm Hukuku

Hukuk, toplum diizenini saglamak ama-
ayla insanlar tarafindan konulmus olan,
uyulmasi zorunlu iligkileri dizenleyen so-
yut ve strekli kurallar butuntadur (Bayrak-
11, 2009). Toplumdaki kisilerle kisilerarasi,
kigilerle toplum ve toplumla toplumlararas:
iligkileri diizenleyen hukuk kurallarinin en
onemli o6zelligi, gicunt devletin vermis
oldugu zorlayia1 gicten almasidir (Sakar,
2011, s. 6).Hukuku kurallar1 yazili olan ve
yazili olmayan olarak ikiye ayrilir. Yazili
olmayan kaynaklar, kendiliginden olusan,
toplum vicdaninda yer alan, ikincil derece-
de kurallardir. Yazihh olmayan hukuk kay-
naklarin en temel kaynagi 6rf ve adetlerdir.
Ancak her 6rf ve adet hukuk kural gegerlili-
gine sahip degildir. (Giiltekin ve Ciyiltepe,
2010).Turizm hukukunun yazili kaynaklar
ise Anayasa, Kanunlar, Kanun Hitkminde
Kararnameler, Tiiziikler, Yonetmelikler,
Bakanlar Kurulu Kararlari, Genelgeler ve
Tebligler, Makam onaylar1 olarak siniflan-
dirilmaktadir. Yazili kaynaklar tlkede bulu-
nan yazili hukuk kurallarindan olugur. Bu
kurallar yetkili merciler tarafindan yirur-
lage konulur. Yazihi hukuk kurallar kisaca
mevzuat olarak da adlandirilmaktadir. Hu-
kuk kurallar iligkiler dikkate alindiginda 3
ana gruptan olugmaktadir. Kamu hukuku,
Ozel hukuk ve Karma hukuk. Kamu hukuk,
devletin kurulugu ve isleyisi ile ilgili kural-
lar1 igerir. Anayasa hukuku, ceza hukuku,
idare hukuku, icra ve iflas hukuku gibi dal-
lar1 vardir. Ozel hukuk kisilerin birbirleri
ile ilgili iligkileri diizenleyen kurallar icerir.
Medeni hukuk, bor¢lar hukuku, ticaret hu-
kuku bu kapsamda degerlendirilir. Karma
hukuk ise hem 6zel hukuk hem de kamu
hukukuna iligkin hitikimleri icerir (Bilgili
ve Demirkapi, 2016, s. 15-25). Turizm sek-
tori ile ilgili kurallar karma hukuk kapsa-

mina girmektedir.

Diger sektorler gibi turizm sektdérinin
gelisimiyle beraber hukuki dizenlemelere
ihtiya¢ duyulmustur. Turizmin kendi adi ile
olugturulmug bir hukuk kolu olmamasina
ragmen ilgili kanun ve yénetmelikleri mev-
cuttur. 1953 yilinda Turizm Endiistrisini
Tegvik Kanunu ve ilgili yonetmeliklerin ¢1-
karilmasiyla baglayan stirecle 1963 yilinda
Turizm ve Tanitma Bakanligi kurulmustur.
Turizm hukuku sadece kanunlar ve ilgili
yonetmeliklerden olusmamaktadir. Ilgili
olmas: nedeniyle bagka kanunlar ve déne-
me gore ¢ikarilmig diger kararname, tiizik,
yonetmelik ve tebligler turizm hukukunun
yardima kaynaklarini olusturmaktadar.

3.2. Turkiye Turizm Mevzuatini
Olusturan Duzenlemeler

Ulkeler i¢in 6nemini giin gegtikce artti-
ran turizm faaliyetleri hem ulusal hem de
uluslararas: hukuk kurallar: ile baglantih-
dir. Dogru ve kapsamli hukuk kurallarinin
varlhig: sektorin geligsimi ve devamliligy aci-
sindan vazgecilmezdir. Hem turizm arzini
olugturan turizm igletmeleri hem de turizm
talebini olusturan turistler acisindan sek-
tordeki hareketliligin en 6nemli garantisi
devletlerin hukuki boyutta uygulamis oldu-
gu kurallarla vermis oldugu giivencedir. Ul-
kemizde turizm sektoriindeki faaliyetlerin
belirgin olarak 1950’li yillarda baglamasina
ragmen hukuki diizenlemeler 1961 yilinda
planli dénemle birlikte hiz kazanmig ancak

1980’lerde istenilen diizeye ulagmisgtur.

1982 Anayasasinda yer alan “Yerlesme ve
Seyahat Hurriyeti” ile turizm hukukumu-
zun genel ilkeleri olusturulmugtur. Buna
gore herkes, yerlesme ve seyahat 6zgur-
lugiine sahiptir. Ancak gerek yerlesme ve

gerekse seyahat ozgurlikleri bazi sartlar
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altinda siirlandirilmigtir. Ornegin sug islenmesini 6nlemek, sosyal ve
ekonomik gelismeyi saglamak, saglikli ve diizenli kentlesmeyi gerceklegtir-
mek, kamu mallarini korumak amaciyla yerlesme 6zgurlugi engellenebilir.
Yine yurt digina seyahat 6zgiirligi de ceza sorusturmasi ve kovusturmasi
nedeniyle simirlandirilabilir (Andag, 2006, s. 15).Ayrica 1982 yilinda ¢ika-
rilan Turizm Tegvik Kanunu ile yatirimlar artmis, altyap: ve iistyap: des-
teklenmis, turizm hareketliligi baglamig sektér biiytk bir hiz kazanmigtir.
Kanun veya ¢cogunlukla yonetmelikle yapilan hukuki diizenlemeler giintiin
kosullarina gore, yeni alternatif turizm tirlerine gore sekillenmeye devam

etmektedir.

3.2.1. Turizm hukukunu dogrudan ilgilendiren
duzenlemeler temel yasalar

Ozel kanun kapsaminda turizmle dogrudan ilgili 2634 sayili Turizmi Tes-
vik Kanunu, 1618 sayili Seyahat Acentalar1 ve Seyahat Acentalar1 Birligi
Kanunu, 4848 Sayih Kiiltiir ve Turizm Bakanh: Tegkilat ve Gorevleri Hak-
kinda Kanun ve 6326 Sayili Turist Rehberligi Meslek Kanunu bulunmak-
tadur.

2634 Sayil1 Turizmi Tesvik Kanunu

Turizm sektérunun gelistirilmesi ve yonlendirilmesi turizm politikalari-
nin temel hedeftir. Turizm politikalarinin olusturulmasi, sektérin tegvik
edilmesi ve korunmasinda énemli gérevi koruma anlayigiyla devlet istlen-
mektedir (Usta, 1996, s. 168). Sektorde 6zel yatirimalar yogunlukta ol-
masina ragmen diger sektorlerin aksine yatirimin geri dénisinin uzun
vadeye yayilmasi nedeniyle devlet destegine ihtiya¢ duyulmaktadir (Bahar
ve Kozak, 2012, s. 85).

Turkiye'deki tegvik sisteminin tarihsel gelisimine bakildiginda 1950 yilinda
cikarilan 5647 sayili “Turizm Miesseseleri Tegvik Kanunu” turizm destek-
leme amaayla ¢ikarilan ilk yasal diizenlemedir. Bu yasayla, hangi isletme-
lerin Turizm igletmesi sayilacagi, hangi isletmelerin tegvik tedbirlerinden
yararlanacagy, tesviklerden yararlanma kosullar1 ve turizm igletmelerinin
denetlenmesine iligkin konular agikliga kavusturulmaya calisilmigtir. Tu-
rizm endustrisindeki yatirimlarin tegvik edilmesi amacyla 1953 yilinda
ikinci tegvik kanunu olan 6086 sayili “Turizm Endiistrisini Tegvik Kanunu”
diizenlenmistir. Bu kanunla getirilen tegvik tedbirlerinden belki de 6nem-
lisi, turizm yatirimlarinin on yil stireyle vergi muafiyetinden yararlanmala-
rinin saglanmas: olmustur (Toker, 2007, s. 81). Ancak kanun kapsaminda
yapilan diizenlemeler yeterli olmamigtir. Gelisen ve degisen kosullar, kamu
ve ozel sektér arasinda siirekli ve diizenli igbirligini zorunlu kilmigtir. Bu
zorunluluk yeni yasal diizenlemeleri beraberinde gerektirmistir (Andag,
2006, s. 20). Turizm Bakanhg: ile diger bakanliklar arasindaki esgiidiim
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eksikligi, imar izinleri ile ilgili arazi sorun-
lari, bolgelerdeki alt yap: yetersizligi, bi-
rokratik engeller yeni bir tegvik kanununu
zorunlu kilmigtir. Bu eksiklikleri gidermek
i¢cin 2634 sayill Turizmi Tegvik Kanunu,
1982 Anayasasinda 17635 sayili Resmi
Gazetede yayinlanarak yirurluge girmistir
(Can ve Giiner, 2000, s. 13-14).1980- 1999
yillar1 arasindaki verilen tegvik uygulama-
lar1 sektérde agirhikhi olarak konaklama
tesislerinin ve buna bagh olarak turizm
igletme belgeli yatak kapasitesinin artma-
sina olanak saglamigtir. Konaklama tesisle-
ri, hukuki bakimdan simiflandirilarak bagh
olacag: standartlar belirlenmigtir. Boylece
kamu yoénetimi i¢inde uyulmasi gereken
normlar belirlenmigtir. Konaklama iglet-
meleri, éncelikle hukuki agidan turizm is-
letme belgesi olan oteller ve turizm igletme
belgesi olmayan oteller olmak tizere ikiye
ayrilir. Turizm igletme belgesi olan oteller,
2634 sayili Turizmi Tegvik Kanunu'nun 37.
maddesine gére “Turizm Yatirim ve Islet-
melerinin Niteliklerine Iliskin Yénetmeligi”
saptadigi normlara gére simiflandirilmig
olan otellerdir. Turizm isletme belgesi alan
oteller bakanhigin belirledigi haklardan ya-
rarlanabilirler. Bu igletmeler, vergi muafi-
yetlerinden yaralanabilir, Kiltir ve Turizm
Bakanlig1 tarafindan denetlenir, uygulana-
cak fiyatlar Bakanlk tarafindan onaylanir
ve uygun kredilerden yararlanma hakk:
vardir. Turizm isletme belgesi olmayan bi-
tin tesis ve oteller ise mahalli belediyeler
tarafindan simmiflandirilarak, kontrolleri
belediyeler tarafindan yapilir, uygulanacak
fiyatlarda belediyeler tarafindan belirlenir
(Olali ve Korzay, 1993, s. 40-42)

Tegvik kanunuyla sektoriin yasal cercevesi
olusturulmus, turizm Turkiye'de 6nemli bir
sektor olarak ekonomik yasamda yerini al-
mistir. 1980 yilinda ¢ikarilan cerceve kararn

ile baglayan siirecte turizm sektériinde yer-
li ve yabana yatirim patlamas: yaganmigtir
(Tirkmen, 2000, s. 26-27). Turizmi Tesvik
Kanunu kapsaminda yatirimalara gimriik
vergisi ve toplu konut fonu istisnasi, yati-
rim indirimi, KDV istisnasi, vergi, resim ve
har¢ istisnasi, kredi tahsisi gibi destekler
saglanabilmektedir (Gékdeniz vd., 2008, s.
150).

Turizmi Tegvik Kanunu yatirimlarinin yo-
gunlasacagi alanlarin belirlenmesi ve plan-
lamasi, sektér i¢in finansal kaynaklarin
olugturulmasi, yabana yatirnmcilarin 6zen-
dirilmesi gibi amaclar dogrultusunda ha-
zirlanmigtir. Turizm alan, bolge ve merkezi
uygulamas: getirilerek yeni destinasyonlar
olusturulmus, imkanlarin belli bélgelerde
yogunlagsmasi hedeflenmistir. Ornegin,
Antalya bélgesi secilerek cazip bir turizm
destinasyonu haline getirilmis, alt ve ust
yapt imkanlari devlet tarafindan desteklen-
mistir. Bunun yam sira turizm alanlarinda
alternatif turizm faaliyetlerinin canlandi-
rilmasi amaciyla turizm yatirim ve igletme-
lerinin tegvik edilmesine, diizenlenmesine
ve denetlenmesine iligkin hitkiimleri de bu
kanunda yer almaktadir.

Kanunda, Turizm Merkezi, kiltir ve tu-
rizm koruma ve gelisim bélgeleri i¢inde
veya disinda, 6ncelikle gelistirilmesi 6ngé-
rillen; yeri, mevkii ve sinirlar1 Bakanlik¢a
belirlenen, turizm hareketleri ve faaliyetle-
ri yéniinden énem tagiyan yerler veya bo-
lumler olarak ifade edilmektedir. Yatirimlar
oncelikle turizm merkezlerine yénlendi-
rilerek kit kaynaklarin verimli kullanim,
turizm amach devlet arazilerinin tahsisi ve
kullanim, alternatif turizm tiirlerinin geli-
simi ve tiiketici haklarinin korunmas: sag-
lanmigtir. Kamu arazilerini tahsisi, vergi
muafiyetleri, diigiik faizli, uzun vadeli tes-

vik kredileri, Devlet Planlama Tegkilati'n-
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dan tegvik belgesi ve turizm yatirim belgesi alinma sartina baglanmigtir
(Tokugoglu, 2009, s. 296).

Ulkemizde turizm olanaklarinin uluslararas: diizeyde ele alinabilmesi i¢in
gerekli olan standardizasyon saglanmigtir. Turizm tesislerin belli katego-
rilerde standartlari olusturulmus ve yatirimcilara kilavuz olarak sunul-
musgtur. Bu amagla “turizm belgeli isletmeleri” modeli uygulanmaya bag-
lanmigtir. Bu modele gore bakanlik¢a belirlenen niteliklere uygun isletilen
isletmelere tegvik ve ayricaliklar saglanmakta, isletmelerin fiyat uygula-
malar1 bakanlik¢a belirlenmekte ve denetimler bakanlik¢a yapilmaktadir
(Can ve Giiner, 2000, s. 142-143).

Kanunla birlikte turizm sektériinde yatirim yapan veya yapacak olan iglet-
melere birtakim tesvikler getirilmistir. Isletme, tesvik tedbirleri ile istisna,
muafiyet ve haklardan yararlanabilmek icin Kiiltiir ve Turizm Bakanhigin-
dan Turizm Yatirim Belgesi veya Turizm Isletmesi Belgesi almas1 zorunda-

dir. Béylece isletme Turizmi Tegvik Kanunu'na tabii olmaktadur.

Turizm Yatirim Belgesi, turizm sektériinde yatirim dénemi icin Kiltir ve
Turizm Bakanlig: tarafindan verilen belgedir. Bu belge, tesise ilgili tiir ve
smnif1 i¢cin Yonetmelikte tanimlanmig asgari niteliklere uygun olmas: duru-
munda verilmektedir. Turizm Isletmesi Belgesi ise Bakanlk¢a turizm te-
sislerine isletme agamasinda verilen belgeyi ifade eder. flgili yonetmelikce
istenen belgelerle birlikte bakanliga bagvurulmas: halinde evraklarin tes-
liminden itibaren altmis giin i¢inde sonuglandirilir. Bagvuru uygun bulu-
nan tesisler denetim programina alinir ve denetim sonucu olumlu olanlar

belgelendirilir.

2634 sayil Turizmi Tegvik Kanunu ile orman fonuna katkinin taksitlendi-
rilmesi, elektrik, havagazi ve su tcretlerinin bolgede uygulanan en dugitk
tarife tizerinden 6édenmesi, haberlesme kolayliklari, personel ¢aligtirilma-
s1, alkolli icki satigi, Tirkiye Katihm Bankas: tarafindan verilen turizm
kredilerinden yararlanma gibi baslica tegvikler sunulmustur (Yayli, 2008,
s. 154).

Kanunla belgeli yatirim ve igletmelerin, belgelerine esas olan niteliklerini,
bu niteliklerini koruyup korumadiklarini denetleme ve isletmeleri sinif-
landirma yetkisi sadece Kiiltiir ve Turizm Bakanligi'na verilmigtir. Ayrica
taginmaz mallarin turizm amach kullanimina da kanunla agiklik getiril-

migtir.
1618 Sayili Seyahat Acentalar1 ve Seyahat Acentalar Birligi Kanunu

Seyahat igletmeleri, sunulan hizmetin stoklanmaz olmasi, girdilerin si-
rekli ve yitksek olmasi, zamanin satilmasi, stirekli yeni tirin sunma zo-
runlulugunun olmasi gibi kendine 6zgi 6zellikleriyle turizm sektériinde
6nemli bir yere sahiptir. Seyahat acentelerinin sektérdeki iglevini saglikl
bir sekilde yerine getirebilmesi i¢in bir takim kurallara ihtiya¢ vardir. Her
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iilke bu konuyla ilgili yasalar olusturmus
ve konu ile ilgili etkili organizasyonlar
kurmustur (Misirli, 2002). Ulkemizde ise
1972 yilinda 1618 sayili Seyahat Acentala-
11 ve Seyahat Acentalar1 Birligi Kanunu ile
seyahat acentalan ile ilgili tim tamimlar,
siniflandirmalar, kurallar, igleyigler agik ve
net bir sekilde ortaya konmustur. Béylece
turizm sektériinde 6nemli bir gorev ustle-
nen seyahat acentalarinin yasal diizenle-
meleri yapilmistir. Bu kanunun yurarlige
girmesiyle birlikte Seyahat Acentalar1 bir
meslek disiplini icine girmis ve bir oto-
kontrol sistemi olugsmugtur (Andag, 2006,
s. 34).Bagka bir ifadeyle ulke ekonomisine
yararli bir meslek haline getirmek amaciyla
olusturulan bu kanunun bir 6zelligi de uy-
gulamalar1 yonetmeliklere birakarak giin-
cellesmeyi yakalama firsat1 vermektedir.
Yonetmeliklerin hangi esaslar cercevesinde
ve siirede yapilacagi kanunla karara baglan-
mistir. Turizm sektériniin temel dinamigi
olarak kabul edilen seyahat acentelerinin
kanunlarla sekillenmesi ve korunmas: giin
gectikce daha fazla tercih edilmektedir. Se-
yahat acentelerinin ve dolayisi ile kanunun
givencesi ve destegi ile seyahat edenlerin
sayis1 artmaktadir (Yurt, 2000, s. 29-33).

Bu kanun ti¢ bolimden olugmaktadir. Bi-
rinci bélumde “Seyahat Acentalar1”, ikinci
bolimde “Seyahat Acentalar1 Birligi” ve
uciincit bélumde ise “Son Hitkiimler” ele
alinmigtir. Birinci bélumde tur, seyahat
acentas1 ve rehber gibi temel kavramlar
tanimlanmaktadir. Buna gore tur, “Turki-
ye'nin tarihi, dogal, kilturel, turistik de-
gerlerinden en az birini tamitma ve ulag-
tirmay1 birlikte kapsayan, bu hizmetlerin
dahil oldugu tek bir fiyatla satilan veya
satig taahhtudi yapilan ve hizmeti yirmi
dort saatten kisa bir siireyi kapsayan ticari

faaliyet”, Seyahat acentasi, “kdr amaa ile

turistlere turizm ile ilgili bilgiler vermeye,
paket turlari ve turlari olugturmaya, turizm
amach konaklama, ulagtirma, gezi, spor ve
eglence hizmetlerini gérmeye yetkili olan,
olusturdugu uruni kendi veya diger seya-
hat acentalar1 vasitas: ile pazarlayabilen
ticari kurulus”, Rehber ise “Bakanlikca ve-
rilen rehber belgesini haiz kisi” olarak ifade
edilmektedir.

Ayni bolum kapsaminda seyahat acentala-
rinin kurulug ve igleyisi, seyahat acentas:
sahibinin tagimasi gereken nitelikler ve
sigorta kapsamlar1 ortaya konmustur. Ay-
rica seyahat acentalarina verilecek kredi ve
taninacak kolayliklar, denetim ve gézetim
sartlari, iptal ve ceza hikumleri de bu bs-
liimde yer almaktadir. Ayn1 zamanda seya-
hat acentalarinin haber alma, bilgi verme,
yazigma, mesleki sir, reklam ve tanitim yi-
kumlilikleri de belli bagh maddeler halin-
de ortaya konmaktadir.

fkinci bslimde ise Seyahat Acentalar1 Birli-
gi (TURSAB) ile ilgili kisitlar1 ortaya koyan
kanun ele alinmigtir. Buna gére “Seyahat
acentalari, seyahat acentaligi mesleginin
yurt ekonomisi ve turizmine uygun suret-
te gelismesini saglayia tedbirleri almak ve
mesleki ahlak ve tesaniidii korumak ama-
ayla Seyahat Acentalar1 Birligi adi altinda
tiizel kigiligi haiz bir birlik kurarlar. Seya-
hat acentalarinin bu birlige tiye olmalar1 zo-
runludur”. Merkezi Istanbul olan Seyahat
Acentalar Birliginin gérevi, “pazar aragtir-
malar1 ve seyahat acentaligi konusunda in-
celemeler yapmak, birlik tiyeleri arasindaki
haksiz rekabetin 6nlenmesi hususunda
gerekli tedbirler almak, seyahat acentalar
personelinin yetigtirilmesi i¢cin kurslar ve
seminerler diizenlemek, Bakanlikca isten-
diginde gorus bildirmek, uluslararas: kuru-
luslarda seyahat acentalarini temsil etmek-

tir.
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Seyahat acentalarinin kurulus iglemlerinden itibaren tiim iglemlerinde
yetkili olan Tiirkiye Seyahat Acentalar Birligi (TURSAB), Tiirkiye'de turizm
sektoruniin gelisimine katkida bulunmaktir. TURSAB, turizm sektoérinde
hukuki olarak desteklenmis en biyiik meslek birligidir. Genel Kurul, Yone-
tim Kurulu, Denetim Kurulu ve Disiplin Kurulundan olugan Seyahat Acen-

teleri Birliginin tim mekanizmasinin iglevleri kanunla sinirlandirilmigtir..

4848 Sayili Kiiltiir ve Turizm Bakanlig:
Tegkilat ve Gorevleri Hakkinda Kanun

2003 yilinda kabul edilen kanunla tilkemizde kiltir ve turizm konulariyla
ilgili kamu kurum ve kuruluglarini yénlendirmek ve ilgili tiim paydaslarin
iletigimi gelistirmek ve igbirligi yapmak tizere Kiltir ve Turizm Bakanl-
gimin kurulmasina karar verilmigtir. Tarihi ve kiiltiirel zenginliklerin ko-
runmast, yagatilmasi, tanitilmas: ve degerlendirilmesi amaglanmaktadir.
Bunun yamn sira tilkenin sahip oldugu buitiin imkanlarin iilke ekonomisine
olumlu katki saglayacak sekilde degerlendirilmesi, pazarlanmasi, tesvik ve
desteklenmesi de diger amaglar olarak sayilabilir.

Bu kanuna gore Kiltiir ve Turizm Bakanhiginin gérevleri sunlardir:

a) Milli, manevi, tarihi, kaltiirel ve turistik degerleri aragtirmak, gelistir-
mek, korumak, yagatmak, degerlendirmek, yaymak, tanitmak, benimset-
mek ve bu suretle milli butinlagiun giclenmesine ve ekonomik gelismeye

katkida bulunmak,

b) Kultiir ve turizm konulari ile ilgili kamu kurum ve kuruluslarini yénlen-
dirmek, bu kuruluslarla igbirliginde bulunmak, yerel yénetimler, sivil top-
lum kuruluslar: ve 6zel sektor ile iletigimi gelistirmek ve igbirligi yapmak,

¢) Tarihi ve kiiltiirel varliklar1 korumak,

d) Turizmi, milli ekonominin verimli bir sektérii haline getirmek icin yur-
dun turizme elverigli biitin imkanlarini degerlendirmek, gelistirmek ve
pazarlamak,

e) Kiltiir ve turizm alanlarinda her tiirli yatirim, iletigim ve gelisim po-

tansiyelini yénlendirmek,

f) Kiiltiir ve turizm yatirimlari ile ilgili taginmazlar: temin etmek, gerekti-
ginde kamulagtirmak, bunlarin etiit, proje ve ingaatini yapmak, yaptirmak,

g) Turkiye'nin turistik varhiklarimi her alanda tamitia faaliyetler ile her
turlt imkan ve araglardan faydalanarak kiltiir ve turizmle ilgili tanitma
hizmetlerini yuritmek,

h) Kanunlarla verilen diger gérevleri yapmak.

6326 Sayil1 Turist Rehberligi Meslek Kanunu
1986 yilinda yurirluge giren Profesyonel Turist Rehberligi Yonetmeligi
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kapsaminda yapilan duzenlemeler yeterli
olmamistir. Bu nedenle 7.6.2012 tarihinde
6326 sayili Turist Rehberligi Meslek Ka-
nunu resmi gazetede yayinlanarak yiirar-
lige girmigtir. Turizm sektériinde énemli
misyona sahip olan rehberler bu kanunla
saglam temellere oturtulmaya caligilmig-
tir. Rehber, Kiiltiir ve Turizm Bakanhgi'n-
ca verilen belgeye sahip kisiyi ifade eder.
Yonetmelige gore rehber, Profesyonel Tu-
rist Rehberini ifade etmektedir (Demir-
can,2007).Kanun turist rehberligi mes-
legine kabuliine, meslegin uygulanisina
ve turist rehberligi meslek kuruluslarinin
kurulus ve isleyigine iligkin usul ve esaslar
diizenlemektedir. Turist rehberligi mesle-
ginin saglikli bir sekilde yapilabilmesi icin
hak ve yukiimlilikler ve Kiltir ve Turizm
Bakanlhginin meslege iligkin gorev ve yetki-
leri belirlenmistir. Meslege kabul edilerek
turist rehberligi hizmetini verme hakkina
ve yetkisine sahip olan gercek kisi olarak
tamimlanan Turist Rehberi olabilmek i¢in
su sartlara sahip olmak gerekmektedir:

a) Tirkiye Cumhuriyeti vatandagi olmak.

b) Bagvuru tarihi itibariyla on sekiz yagini
doldurmug olmak.

c) Universitelerin turist rehberligi bolim-
lerinin 6nlisans, lisans veya yuksek lisans
programlarindan mezun olmak veya ni-
versitelerin turist rehberligi bélimu disin-
daki diger bolumlerinden en az lisans dii-
zeyinde mezun olduktan sonra, birliklerin
ve Turkiye Seyahat Acentalar: Birliginin or-
tak 6nerileri ve Bakanhgin onayiyla turizm
sektorintn ihtiyaclar da dikkate alinarak
belirlenen dillerde, sart ve esaslar ¢erceve-
sinde Bakanligin gézetimi ve denetimi al-
tinda birlikler tarafindan diizenlenen tilke-
sel veya bélgesel turist rehberligi sertifika
programini bagariyla tamamlamak.

¢) Belirlenen yabana dillerden birinde,

Bakanlhgin gozetim ve denetimi altinda ya-
pacag yabana dil sinavinda bagarili olmak
veya yonetmelikle belirlenen yabanc dil

yeterlik belgelerinden birine sahip olmak.

d) Birlikler tarafindan Bakanhgin gézetim
ve denetimi altinda diizenlenen uygulama
gezisini tamamlamak ve gezi sonunda yapi-
lan siavda bagarili olmak.

e) 26/9/2004 tarihli ve 5237 sayilh Tirk
Ceza Kanununun 53 iincii maddesinde be-
lirtilen siireler gecmis olsa bile kasten igle-
nen bir suctan dolay: bir y1l veya daha fazla
siireyle hapis cezasina mahktm olmamak.

f) Daha 6nce meslekten ¢ikarilmamis ol-
mak.

Kultur ve Turizm Bakanligi turist rehber-
ligi meslegini korumak ve popiiler hale
getirmek icin rehberlik konusunda deger-
lendirme, bilgilendirme ve cezalandirma
konularinda tek mercidir.

3.2.2. Turizm hukukunu dolayli

ilgilendiren diizenlemeler

Uluslararas: Isgiicii Kanunu

13 Agustos 2016 tarihinde 4817 sayil Ya-
bancilarin Calisma Izinleri Hakkinda Ka-
nun yurirlikten kaldirilarak 29800 sayili
Resmi Gazete ile 6735 sayili Uluslararas:
Isgiici Kanunu (UIK) yirarlage girmis-
tir. Kanun ile Uluslararas: iggiiciine iligkin
politikalarin  belirlenmesi, uygulanmasi,
izlenmesi ile yabancilara verilecek ¢aligma
izni ve ¢aligma izni muafiyetlerine dair ig
ve iglemlerde izlenecek usul ve esaslarin,
yetki ve sorumluluklarin ve uluslararas:
isgicti alanindaki hak ve yukimlaliklerin
diizenlenmesi amaglanmaktadir (http://
www.turizmhaberleri.com/haberayrinti.
asp?ID=30919). Kanun ile tlkede kayit
dis1 caligan yabancilarin éniine gecilmek,

yerli-yabana iggicii dengesi kurularak ni-
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telikli yabana isguciinden de yararlanmak istenmektedir. Yabana istih-
dam, uluslararas: isgicii politikalar1 Caligma ve Sosyal Guivenlik Bakanlig:
calisma alanina girmektedir. Bu nedenle tlkeye gelen yabanciya Tirki-
ye’de calisma ve ikamet hakk: veren caligma izni belgesi ilgili bakanlik¢a
verilmektedir. Ancak yine kanunla yabancilarin yapmasinin yasak oldugu
mesleklerde belirlenmisgtir. Dis¢ilik, Hastabakicilik, Eczacilik, Veterinerlik,
6zel hastanelerde sorumlu miidirlik, Avukatlik, Noterlik, Ozel veya kamu
kuruluglarinda giivenlik goérevlisi, Kara sular1 dahilinde balik, istiridye,
midye, stinger, inci, mercan ihrac, dalgichik, arayicilik, kilavuzluk, kaptan-
lik, carkailik, katiplik, tayfalik vb., Gimrik miisavirligi bu meslek gruplar:
olarak sayilmaktadir. Bunun yani sira, 6326 sayili Turist Rehberligi Meslek
Kanununun 3. maddesi geregince Turist rehberligi meslegi de bu kapsa-
ma dahil edilmigtir.(http://www.calismaizni.gov.tr/yabancilar/yabancila-
ra-yasak-meslekler/

Yabana istihdamin yogun olarak gérildugii turizm sektériinde kayit digt
istihdamin 6niine gegmek amaciyla calisma izinleri titizlikle ele alinmakta-
dir. Calisma izinleri ile ilgili siirecte yapilan yeni diizenlemelerle Tiirkiye’de
istihdam edilme olanaklar1 kolaylagtirilmigtir.

Calisma izni bagvurular1 yurt icinde dogrudan Bakanliga, yurt disinda ya-
bancnin vatandas: oldugu veya yasal olarak bulundugu iilkedeki Tiirkiye
Cumbhuriyeti Biyiikelcilikleri veya Bagkonsolosluklarina yapilmak zorun-
dadir. Uluslararas: iggiicti politikas: dogrultusunda; egitim diizeyi, mesleki
deneyim, bilim ve teknolojiye katkisi, Turkiye'deki faaliyetinin veya yatiri-
minin iilke ekonomisine ve istihdama etkisine gére bagvurusu uygun gori-
len yabanailara ilk ii¢ yili gecis siiresi olmak kaydiyla Turkuaz Kart verilir.
Bu kanunla uygulamaya gecen Turkuaz kart gecis siiresi sonunda siiresiz
olarak verilmektedir. Turkuaz Kart sahibi yabana stresiz ¢alisma izninin
sagladig haklardan yararlanir. Turkuaz Kart sahibi yabancinin es ve bak-
makla yiikiimli oldugu ¢ocuklarina ikamet izni yerine gecen belge verilir.
Turkuaz Kart sahibi yabanci, bu Kanunda diizenlenen stiresiz ¢aligma iz-
ninin sagladigr haklardan yararlanir. (http://www.turizmhaberleri.com/
haberayrinti.asp?ID=30919)

Yabancilar ve Uluslararasi Koruma Kanunu
(Yabanalarin Tiirkiye’de ikamet ve Seyahatleri Hakkinda Kanun):

2013 yilinda resmi gazetede yayinlanan bir yil sonra da yuriirlige giren
6458 sayili kanun olan “Yabancailar ve Uluslararas: Koruma Kanunu” 6zel-
likle yabanalarin Tirkiye'ye girisi, Tiirkiye'de ikametleri, sinir dig1 edilme-
leri ve uluslararas: korumadan faydalanmalar1 konularinda énemli hukuk-
sal ve idari degisiklikler getirmektedir. Ozellikle son yillarda Tiirkiye'nin
maruz kaldig: dig gé¢ dalgalar: nedeniyle yeniden giincellenerek olusturu-
lan kanunun yirarluge girmesi ile bugiine kadar bu husustaki temel yasal
duzenlemeleri getiren, 5682 sayili Pasaport Kanununun ilgili hikaimleri-
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nin bir kism1 ve 5683 sayili Yabancilarin
Tirkiye'de fkamet ve Seyahatleri Hakkinda
Kanunun timi es zamanl olarak yiiriir-
lukten kaldirlmigtir. 6458 sayili Kanun ile
vize alma zorunlulugu hususunda ¢ok daha
detayll hukimler getirilmis, vize ahm ku-
rallar1 daha genis ve saglam yasal ve idari
altyapiya kavusturulmustur (Teksoy, 2013,
s. 856-857). Ayrica bu kanunla Icisleri Ba-
kanlhigina bagh yeni bir merci olarak belir-
lenen Go¢ Idaresi Genel Mudirligi olustu-
rulmusg bu birimin kurulus, gérev, yetki ve
sorumluluklar1 belirlenmigtir. Bu kanuna
gore yabanalar hakkinda su durumlarda
sinir digt etme karari alinabilir.(http://
www.verginet.net/dtt/11/Vergi-Sirkule-
ri-2014-57.aspx):

«  Turkiye'ye giris, vize ve ikamet izinleri
icin yapilan iglemlerde gercek dis1 bilgi
ve sahte belge kullananlar,

. Vize veya vize muafiyeti siiresini on
giinden fazla aganlar veya vizesi iptal
edilenler

«  Ikamet izinleri iptal edilenler,

. Ikamet izni bulunup da siiresinin sona
ermesinden itibaren kabul edilebilir
gerekeesi olmadan ikamet izni siiresi-
ni on giinden fazla ihlal edenler,

. Galigsma izni olmadan calistigy tespit
edilenler,

«  Turkiye’ye yasal giris veya Tiirkiye’den
yasal ¢ikis hitkiimlerini ihlal edenler,

«  Ikamet izni uzatma bagvurular1 red
dedilenlerden, on gin i¢inde Tirki-
ye’den ¢ikis yapmayanlar.

Sinir dis1 etme karar1 alinanlara, gerekge-
ler belirtilerek, Tirkiye'yi terk edebilme-
leri i¢in on beg giinden az olmamak tizere
otuz giine kadar siire taninir. Ttrkiye'de bir
aydan fazla kalacak yabanalar, bu miiddet

bitmeden yetkili emniyet makamindan

ikamet tezkeresi almak zorundadir. Is tut-
mak amacyla Turkiye'ye gelen yabanalar
ise geldikleri tarihten itibaren bir ay i¢in-
de ikamet tezkeresi almak zorundadirlar.
Konferans, konser vermek gibi kultiirel
faaliyetlerde bulunmak tizere turneye ¢ik-
mis olup da Turkiye’ye gelen yabancilar, bu
faaliyetleri bir aydan fazla stirmemek gar-
tiyla bu uygulamanin diginda kalmaktadir-
lar (md.3). Ikamet Tezkerelerinin stiresi en
fazla (5) bes yilliktir ve stiresi biten ikamet
tezkeresi tizerinde en fazla dort defa uzat-
ma islemi yapilabilir.

Kalig amacina gore turizm, is gériismesi ve
ticari baglantilar, ziyaret, tedavi gibi ne-
denlerle 6 aya kadar kisa siireli ikametler;
aile birlegimi, Ttrk vatandas ile evlilik, 6g-
renim, calisma gibi nedenlerle 6 aydan fazla

uzun siireli ikametler verilebilir.
Kimlik Bildirme Kanunu

Kiltir ve Turizm Bakanhigindan belge al-
mis konaklama igletmelerini ilgilendiren
1774 sayil Kimlik Bildirme Kanunu 1973
yilinda yasalagsmigtir. Kiltir ve Turizm
Bakanhigina baglh konaklama isletmeleri
(Otel, motel, han, pansiyon, bekar odalari,
kamp, kamping, tatil kéyii ve benzeri her
turla, 6zel veya resmi konaklama yerleri)
ticretli veya tcretsiz, gindiz veya gece ko-
naklayan yerli veya yabanci herkesin kimlik
ve gelis- ayrihig kayitlar1 tutmak ve bu bil-
gileri, kolluk kuvvetlerine dizenli bir sekil-
de her giin bildirilmek zorundadir. Askeri
konaklama, dinlenme ve kamp tesisleri ile
ordu evleri bu kapsamin diginda birakilmig-
tir. Isletmeler bilgileri giint giniine tut-
mak, Tiurkiye Istatistik Kurumunun (TUIK)
talebi halinde bilgileri verilmek zorunda-
dirlar. Tesislerin sorumlu igleticileri, sade-
ce konaklayanlarin degil ayrica igletmeler-
de siirekli veya gecici olarak calistirdiklar
kimseleri ve bunlarin ayriliglarini, 6rnegine
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uygun kimlik bildirme belgesi doldurarak, 24 saat i¢cinde bagh olduklar1 en
yakin kolluk kuvvetlerine bildirmelidir. Bu kanun hiitkiimlerine gore kimlik
bildirme belgesini yetkili idareye vermekle ytukiimlii tutulanlar, kimligini
nifus hiviyet ciizdani ve diger resmi gegerli belgelerle ispat edemeyen
kimseleri tesislerinde barindiramaz, konut ve igyerlerinde ¢aligtiramazlar
(Boz, 2002, s. 137-138).

Arag kiralama sirketlerinin sorumlu igleticileri ve yoneticileri, kiralanan
arag bilgileri ile arac1 kiralayanlarin kimlik bilgileri ve kira sézlesmesi kayit-
larini usuliine uygun sekilde giinii giiniine tutmak ve bu kapsamda mevcut
bilgi, belge ve kayitlar1 genel kolluk kuvvetlerinin her an incelemelerine
hazir bulundurmak zorundadirlar.

Pasaport Kanunu

5682 sayili pasaport kanunu 1950 yilinda kabul edilip Resmi Gazetede
yaymlanmistir. Pasaport Kanunu'na gére Turk vatandaglar ile yabanci-
lar Turkiye’ye girebilmek ve Turkiye’den c¢ikabilmek i¢in yolcu giris-¢ikis
kapilarinda pasaport veya pasaport yerine gegerli bir vesika ibraz etmek
zorundadir.

Pasaport; yetkili makamlarca verilen ve hamillerine bir iilkenin milli sinir-
larindan digerine gegmeyi saglayan belge olarak ifade edilmektedir. Tiirki-
ye Cumbhuriyeti namina verilecek pasaport kapsamina gore farkl ézellikle-
re sahip pasaportlar vardir. Yurt digina ¢ikiglarda, diplomatik pasaportlar,
hususi damgali pasaportlar, hizmet damgali pasaportlar, umuma mahsus
pasaportlar (Minferit veya miusterek olur), yabancilara mahsus pasaport-
lar gibi pasaportlar kullanilacag gibi pasaport yerine gecebilen pasavanlar,
idari mektuplar ve hudut gecis belgeleri, gemi adamu ciizdanlari, demiryolu
ve hava ulagim araclar1 memur ve miirettebatina verilen vesikalar, seyahat
belgesi ve benzeri belgeler de kullanilabilmektedir. flgili ve gerekli evrakla-
r1 olmayan yabanailar Tirkiye sinirlarindan geri cevrilirler.

Mahkemelerce yurt digina cikisina yasak getirilenlere, ulkeden ¢ikisinda
giivenlik acisindan sakinca bulunanlara pasaport veya seyahat vesikasi ve-
rilmez. Ancak, mahkemelerce yurt dis1 yasag getirilenlerin digindakilere,
zorunlu hallerde I¢isleri Bakaninin teklifi ve Bagbakanin onayu ile pasaport

veya pasaport yerine gecen seyahat vesikasi verilebilir.

Bakanlar Kurulu, harp tehlikesi veya memleket giivenligine veya saglik du-
rumuna dokunan diger olaganiisti haller dolayisiyla Tiirk vatandaglarimin
yabanci memleketlere gitmelerini kismen veya tamamen engelleyebilecegi
gibi, siyasi ve ekonomik miilahazalarla sadece belli iilkeler i¢in gecerli pa-

saport dizenlenmesine de karar verebilir.

Ulkemize giris yapmak isteyen yabancilarin Tiirkiye sinirlarindan iceriye
girebilmek i¢in yetkili Tirk makamlarindan vize almalar1 mecburidir. Bag-

ka memleketlere gitmek tizere yola ¢ikmis olan veya sirf turizm munferit
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veya miugterek pasaportlarla seyahat eden
yabancilar, Tiirk liman ve hava istasyonlar
sehirlerine mahalli emniyet makamlarinin
izni ile inip gezen yabancilar, havayoluyla
gelen ancak Turk hava limanindan ayril-
madan transit gecen yabancilar i¢in vize
mecburiyeti yoktur. Turkiye'den ¢ikiglarda
vizeye ihtiyac yoktur.

Kiy1 Kanunu

1990 yilinda yasalagan 3621 sayih kiy1 ka-
nunu, deniz, tabii ve suni gl ve akarsu kiy1-
lar1 ile bu yerlerin etkisinde olan ve devam
niteliginde bulunan sahil seritlerinin dogal
ve kiltiirel 6zelliklerini gézeterek koruma
ve toplum yararlanmasina a¢ik, kamu yara-
rina kullanma esaslarini tespit etmek ama-

cryla diizenlenmistir.

Bu kanunla kavramlar tanimlar yapilmig
ve kiyilar ile ilgili genel esaslar belirlenmis-
tir. Buna gore kiyilar, devletin hikkum ve
tasarrufu altindadir ve herkesin esit ve ser-
best olarak yararlanmasina agiktir. Kiy1 ve
sahil seritlerinden yararlanmada oncelikle
kamu yarar1 gozetilir. Kiyida ve sahil geri-
dinde planlama ve uygulama yapilabilmesi
icin kiy1 kenar c¢izgisinin tespiti zorunlu-
dur. Kiy1 kenar ¢izgisinin tespit edilmedigi
bolgelerde talep durumunda, talep tarihini
takip eden ti¢ ay i¢inde kiy1 kenar ¢izgisinin
tespiti zorunludur.

Kiy1 ve sahillerde olusan yapilagmayla ilgili
planlamalarda yine bu kanunda belirlen-
mistir. Tam planlamalarda kamu yararim
6n planda tutan kanun cercevesinde ceza

ve disiplin kurallar1 da belirlemigtir.

Cevre Kanunu

Turizmin var olmasinda ¢evre yagsamsal
6neme sahiptir. Turistleri alana ¢eken do-
gal ve kulturel kaynaklarin temelini olus-

turan ¢evrenin kullanilmasi, korunmasi ve

siirdurilebilirligi turizmin devamlihig: agi-
sindan gereklidir (Kaya,vd., 2011, s. 256).
1983 yilinda yasalasan 2872 sayii Cevre
Kanunu ile butin canhlarin ortak varlig:
olan cevrenin, siirdiiriillebilir cevre ve stir-
dirilebilir kalkinma ilkeleri dogrultusun-
da korunmasi amaclanmaktadar.

Gerceklestirmeyi planladiklar: faaliyetleri
sonucu ¢evre sorunlarina yol acabilecek ku-
rum, kurulug ve igletmeler, “Cevresel Etki
Degerlendirmesi Raporu” (CED) veya proje
tanmitim dosyas1 hazirlamak zorundadir. Bu
raporda cevreye yapilabilecek tum etkiler
dikkate alinir ve ¢evreye en az zarar verile-
bilecek sekilde alinacak énlemler belirtilir.
Cevresel Etki Degerlendirme karar1 alinma-
dik¢a bu projelerle ilgili onay, izin, tegvik,
yap1 ve kullanim ruhsati verilemez; proje
i¢in yatirima baglanamaz ve ihale edilemez
(Boz, 2002, s. 137-138).

Karayolu Tagima Yonetmeligi

Seyahat acentalarinin otobis bileti sati-
s1 yapabilmek icin ilk énce karayolu yolcu
tagimaciligy yapan bir firma ile anlagma
yapmast gerekmektedir. Karayolu tasima
yonetmeligine gére otobiis bileti satigi
gerceklestirmek isteyen bir seyahat acen-
tasimin ayni zamanda Ulagtirma Bakanh-
ginda F yetki belgesine sahip olmas1 zorun-
ludur. F tiri yetki belgesi ticaret amaciyla
yolcu tagimacihigr alaninda acentacilik ya-
pacak gercek ve tiizel kigilere verilir ve fa-
aliyetin gekline gore iki gruba ayrilir. F1
yetki belgesi, yurtici yolcu tagimaciligi, F2
yetki belgesi ise uluslararas: ve yurtici yolcu
tagimacihigy alaninda acentelik yapacaklara
verilir (Demir, 2014, s. 101).

Giimrik Kanunu

1999 yilinda yurirlige giren 4458 sayil

Gumritk Kanunu gimritk kapilarinda yol-
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cularin beraberinde yurtdisindan getirdikleri veya yurt digina goturdiikleri
nakit ve egyalar ile ilgili dizenlemeleri icermektedir. Yolcu beraberi giim-
ritk ¢ikiglarinda 25.000 TLyi veya 10.000 Avro’yu asan nakit ¢ikiglarim
beyan etmek zorundadir. Béylece Tiurk parasinin degerinin korunmasi
amaclanmaktadir. Egya giris cikiglarinda da miktar ve cesit simirlamalan
bulunmaktadir. Belli miktara kadar yurt disindan getirilecek olan egyalar
gumriik vergilerinden muaftir. Aksi takdirde yurt disindan tilkemize geti-
rilen her tiirli esyanin gimrik islemlerine tabi tutulmasi ve vergilerinin
6denmesi gerekmektedir. Yurt disindan gelen bir yolcu “hediyelik esya
muafiyeti” ve “kisisel esya muafiyeti” olmak tzere iki farkhi muafiyetten
yararlanabilmektedir. Genel anlamda 1500 Euro’yu ge¢memek kogulu ile
getirilecek egyalar hediyelik egya muafiyeti kapsamina girmektedir. Ayrica
yolcunun kigisel kullanima dayanarak olusturulan kigisel egya listesindeki
drtnler (sigara, parfiim, elektronik egya, alkol gibi) kisisel esya muafiyeti
kapsaminda ele alinmaktadir. Ancak bu egyalarin miktarlarinda kisitlama-
lar kanunla belirlenmistir (Ornegin 1 kg cay, 600 adet sigara, 600 ml'den az
parfim)(Bozkurt, 2010, s. 212-216).

Milli Parklar Kanunu

1983 yilinda 2873 sayili kanunla yurirlige giren Milli Parklar Kanunu,
milli park, tabiat parks, tabiat anit1 ve tabiati koruma alani kavramlarim
agiklayarak bu alanlarin korunmasina, gelistirilmesine ve yoénetilmesine
iligkin esaslar1 diizenlemektedir. Milli park veya tabiat parklarinda, plan-
larina uygun olmas: sartiyla, kamu kurum ve kuruluslan tarafindan yapi-
lacak her tirli plan, proje ve yatirimlara Orman ve Su Isleri Bakanliginca
izin verilebilir ve uygulamalar bu Kanun hiiktimlerine gére denetlenir. An-
cak; bu Kanun kapsamina giren yerlerde tarihi ve arkeolojik sahalarda kazi,
restorasyon ve bilimsel aragtirmalar Kiiltir ve Turizm Bakanliginin iznine
tabidir.

Kanunu 14 maddesine gore kanun kapsamina giren yerlerde; Tabii ve eko-
lojik denge ve tabii ekosistem degeri bozulamaz, Yaban hayat: tahrip edile-
mez, Bu sahalarin 6zelliklerinin kaybolmasina veya degistirilmesine sebep
olan veya olabilecek her tiirlit miidahaleler ile toprak, su ve hava kirlenmesi
ve benzeri ¢evre sorunlari yaratacak is ve islemler yapilamaz, Tabii dengeyi
bozacak her tiirlii orman triinleri tiretimi, avlanma ve otlatma yapilamaz,
Onaylanmus planlarda belirtilen yap: ve tesisler ve Genelkurmay Bagkanli-
ginca ihtiya¢ duyulacak savunma sistemi icin gerekli tesisler diginda kamu
yarar1 agisindan vazgecilmez ve kesin bir zorunluluk bulunmadik¢a her ne
suretle olursa olsun hicbir yap: ve tesis kurulamaz ve igletilemez veya bu
alanlarda var olan yerlesim sahalar1 diginda iskan yapilamaz.
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4.1. Avrupa Birligi Turizmi

Avrupa Birligi (AB)? 1957 Roma Anlagmasiyla
kurulan ve giderek gelismekte olan bir deger-
ler sistemidir. Temelinde demokrasi, insan
haklari, hukukun tstinlugii ve serbest piyasa
ekonomisi kavrami olan AB, diinyada giderek
cazibe merkez haline gelmektedir (Avcikurt ve
flban, 2016, s. 1).

Turizm dinyada oldugu gibi Avrupa Birligi
(AB) i¢in de en biiyiik servet olup, éniimiizde-
kiyirmi yil boyunca ekonomik ve sosyal agidan
6nemi inkar edilemez boyutlara ulagmaktadur.
Avrupa turizmine gelecegin faaliyetlerinden
biri olarak; siyasi anlamda taninmasi, top-
lumlarin ekonomik biiytimesi ve refahi gibi
6nemli politik hedefleri kargilamak icin yeni
firsatlar sunmasi konularinda kapasitesinin
artirilmasi 6nerilmektedir (Rita, 2000). AB’ye
iye tlkelerde turizm, gerceklestirilmesi du-
suntlen yapisal degisikliklerin temellerinden
birini olusturmakta, bu baglamda gerek AB
kaynaklari gerekse kendi kaynaklarindan sag-
ladiklar1 fonlarla turizm sektériinii gelistir-
meye caligmaktadirlar (Selim ve Eryigit, 2016,
s. 93).

Turizm sektorii AB icinde 8 milyon kigiye ig
imkam saglarken, turizm sektorii ile yakin
iligkisi olan ulagim ve dagitim gibi sektérler de
diistinildiginde, istihdam edilen kisi sayist
20 milyona ¢ikmaktadir. 25 AB tyesi tilke tu-
rizmden toplam 280 milyar dolarlik gelir elde
etmektedir. Bu gelir diinya turizm gelirinin
yaklasik %45’idir (tirsab.org.tr). Dinya Tu-
rizm Orgiitii'ne gére, 2000 yilinda uluslararast
turist say1s1 674 milyon olup, 495 milyar ABD
dolar iken, 2016 yilinda bu say1 1.23 milyar
turist sayis ile 1,22 trilyon ABD dolar ile re-
kor seviyeye ulagsmistir (WTO, 2018).

AB'nin tatil ve turizm hizmetlerinin sagla-

yicilar bagta kii¢tik ve orta olcekli igletmeler
olmak tizere 1,8 milyon girketten (KOBI) olu-
suyor. AB GSYIH'sine % 5 katkida bulunan
ve toplam iggiiciiniin % 5,2'sini olugturan bu
kuruluglar 9.7 milyon is kapasitesini kargimi-
za gikarmaktadir. Diger ekonomik sektérlerle
olan yakin iligkileri géz éntinde bulundurul-
dugunda, bu rakamlar énemli 6l¢tide artmak-
tadir. 2014 yilinda, uluslararas: turist sayis
dinya genelinde % 4.3 artarak, 1.133 milyara
ulagmisg olup, bunun 582 milyonu veya paza-
rin % 51'ini (% 3) Avrupa olugturmaktadir. Bu
durum diinyanin en ¢ok ziyaret edilen tlkesi
olan Fransa ile diilnyanin en 6nemli turizm
bolgesi konumunu guclendirmigstir. Diinya
Turizm Orgiitii tarafindan yapilan uzun va-
deli bir cahigma ise Avrupa turizminde 2030'a
kadar, 730 milyon turist olacag: (% 1,8) ve bu
durumun toplam pazarin % 41,1 olusturaca-

g1 tahmin edilmektedir (europarl.europa.eu).

AB destinasyonlari, 2017 yilinda 538 milyon
uluslararas1 geceleme ziyaretcisini, diinya
toplaminin % 4011 olusturmusgtur. AB'de ko-
naklama tesisleri yarisi yurt i¢i misafirlere ol-
mak tizere yilda 3 milyardan fazla uluslararas:
misafire kapisi1 agmaktadir. Turizm, AB'nin
toplam ihracatinin% 6'sim1 olugtururken, tu-
rizmin AB ekonomilerine dogrudan katkis:
GSYIH'nin %11'ine kadar ulasmaktadir. AB'de
2017 yihnin uluslararas: turist varglarinin so-
nuglari, 2016'ya gére % 8 artarak 538 milyona
veya diinyadaki oranin %40'mma ulagtigim gos-
termektedir (unwto.org).

4.2. Avrupa Birligi Turizm Politikalari

Herhangi bir toplulugu, oturdugu mekindan
baska mekanlara ceken, tasiyan, karsilayan,
alikoyan ve gereksinmeleri doyuma ulagtiran
ogeler bilegkesi turizm varhigimi kargimiza

cikarmakta olup, ozellikle yiiksek dizeyde

2-Roma Antlagmasinda Avrupa Ekonomik Toplulugu ismi yer aliyorken, 1992'de Maastricht Anlagmasi ile Av-

rupa Birligi adi kullanilmaya baslanmistar.
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gelismigligin oldugu kentlerde kargimiza ¢ikmaktadir (Eralp, 1983, s. 60). E.
Guyar Feuler tarafindan 1905 yihnda yapilan ilk bilimsel tanimina gore tu-
rizm; "...doga ve sanatla beslenen géz alial guizellikleri tanima istegine; doga-
nin insanlara mutluluk verdigi inancina dayanan ve 6zellikle ticaret ve sana-
yinin gelismesi ve ulagim araglarinin kusursuz hale gelmelerinin bir sonucu
olarak, uluslarin ve topluluklarin birbirlerine daha ¢ok yaklagsmasina olanak
veren modern ¢aga 6zgu bir olaydir" (Kozak vd., 2001, s. 1). Turizm aym za-
manda tilkeler arasindaki hareketliligi artirarak, gelir ve kalkinma diizeylerini
de olumlu yonde etkilemektedir. Ozellikle gelismis iilkelere dogru saglanan
ekonomik kaynak artigi iilkelerin yeni bir politika ve diizen olusturmasin ge-
rekli kilmakta ve turizm politikalarini ihtiyag haline getirmektedir.

Olali'ya (1990) gére turizm politikasy; “Bir tilkenin tiim insanlarina turizme
katilarak maddi ve manevi dinlenme olanaklarini saglamak, cevreyi koruya-
rak turizm ihtiyaclarimin kargilanmasi icin gereken en uygun alt ve iist yapiy1
kurmak amaa ile kamu yénetiminin turizm alanina dolayh veya dolaysiz her
tiirlii miidahalesi” olarak tanimlanmaktadir. Kaldi ki turizm, sadece ekonomik
yonli bir sektér degil; diunyadaki birgok insami etkileyen evrensel, dinamik,
sosyal bir olgudur. Bu durum farkl kiltirel toplumlardan insanlar: bir araya

getirdigi icin uluslararasi bariga da hizmet etmektedir.

AB tiiketiciyi koruma politikas: izleyerek, Avrupa vatandaglarinin tiketici
olarak Avrupa pazarinda haklarinin korunmasim hedeflemektedir. Bu amagla
AB mevzuat, Birlik icerisinde yagayan, seyahat eden veya aligveris yapan tiim
titketicilere egit sartlarda satin alinan iriinler ve yenilen gidalar konusunda
giivenli olduklarindan emin olmak icin guvenilirlik saglamay: amaclamakta-
dur. Ayrica AB'nin tiiketicileri yanhs ve sahte reklamlardan kaynakl problem-
lere karg1 koruma odakl uygulamalar ister bir ditkkandan, ister katalogdan,
ister telefonla ya da Internet’ten aligveris yapsin tiim vatandaglar: i¢in vardir
(Fontainne, 2007, s. 31). Bu amagla AB'nin temel hedefi, birlige tiye tiim dev-
letlerin gelir ve refah diizeyini arttirmak olup, tye iilkelerin ekonomilerinin
rekabetten zarar gérmeyecek sekilde giiclenerek, bolgesel gelismiglik duzey-
lerinin birbirine yakin olmasim ve kalkinmanin yaygin hale getirilmesini sag-
lamaktir. Bu nedenle AB basgta, rekabet politikasi, para politikasi, ortak tarim
politikasi, sosyal politika ve benzerlerini olusturmustur (Toprak, 2008, s. 76).
Avrupa Birligi cesitliligi ile aralarindaki farkliliklar: koruyarak bircok ortak de-
gere sahip yenilesme ve biitinlesme siireci icerisindedir. Turizm, tiye devlet-
lerin vatandaglarinin butiinlesmesi agisindan son derece énemli olup, Avrupa
kimligine gii¢c katmaktadir. Fakat ABnin bir ¢ok sektorle ilgili ortak politikas:
olmasina ragmen turizm sektoriyle ilgili heniiz “ortak politika” gelistirilme-
migtir (tiirsab.org.tr).

4.2.1. Avrupa Birligi turizm politikalari'nin tarihi gelisimi

Turizm politikalarinin tarihsel gelisimine bakildiginda Avrupa tilkelerinin ve
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AB'nin etkin bir sekilde konuya dahil oldugu
gorulmektedir. ABde Turizm sektérine yo-
nelik politika tiretilmesi amaciyla AB Komis-
yonu 1 Haziran 1982'de “Topluluk Turizm
Politikas1 Baglangi¢ Cercevesi” ad ile konseye
bir rapor sunmugtur. Daha sonra 1986 yilin-
da tiye devletlerin temsilcilerinden olugan Tu-
rizm Danigma Komitesi kurulmusg, 1990 yili
ise Avrupa Turizm yili olarak ilan edilmigtir.
Avrupa tye devletleri kendi arasinda, 7 Subat
1992 yihinda Topluluk hedeflerine ulagmak
i¢in turizmin geligtirilmesine yoénelik “tedbir-
ler” veya temel ilkeler i¢in yetki paylagim ger-
ceklegtirmigtir. 1995 yilinda Birligin turizm
alanindaki rolinii tartigmaya acan “Yesil Ki-
tap” yayimlanmugtir. (tiirsab.org.tr).

AB, 21 Haziran 1999 tarihinde “turizm ve
istihdam” konusunda, turizmin Avrupa'daki
istihdamina katkisina daha fazla énem ver-
mistir. Komisyon, Avrupa turizminin gelecegi
icin birlikte calisarak, AB turizm endiistrisini
guclendirecek bir cerceve ve énlemler 6ner-
mistir (europarl.europa.eu). 2001'de Avrupa
Komisyonu “Working Together For the Fu-
ture of European Tourism” belgesini suna-
rak Avrupanin turizm sektériiniin rekabet
gliciinden nasil yararlanilacagi konusundaki
fikirlerini sunmusgtur (tirsab.org.tr). 21 Ma-
y1s 2002 tarihli turizmin gelecegi hakkinda-
ki konsey karari, Komisyon'un yaklagimim
onaylayarak Avrupa'nin en iyi turist destinas-
yonunu yapma hedefini belirlemigtir. Boyle-
ce AB turizm endistrisindeki kamu ve 6zel
paydaslar arasinda daha yakin igbirligine yol
acarak, genis capta onlemler uygulamstir.
Ornegin (europarl.europa.eu; media.unwto.
org; europa.eu):

+ Avrupa uydu hesabimi sunma amaa ile
her tye devlet i¢in Turizm Uydu Hesaplar
(TSA) olugturarak, Avrupa'y1 bir turist des-
tinasyonu olarak tanitmak amach bir por-
tal baglatmigtar.

2002 yihndan bu yana yillik bir Avrupa
Turizm Forumu (2015'te 14'tincii forumu
Litksemburg'da, “turizmin dijitallegtirilme-
si”) gerceklestirilmigtir.

2007 yihnda strdirilebilir kalkinmamn
turizmin uzun vadeli rekabet giiciinii nasil
saglayabilecegini ve ti¢ yilik hazirhk faali-
yetleri oldugunu agiklayan strdirilebilir
ve rekabetci bir Avrupa turizmi giindemi

olusturulmusgtur.

Parlamento Aralik 2008'de turizmin kiy1
bolgeleri tzerindeki etkisinin bélgesel kal-
kinma yoénleri tizerini ele aldi. Bu baglamda
parlemento vize politikasinin turizm tize-
rindeki etkisini ele alarak, Avrupali turist
destinasyonlarimnin tanmtimim desteklemis-
tir.

2010 yihinda, Avrupa turizm endiistrisini
rekabetci kilan faktérleri ve stirdiiriilebilir-
ligi 6nleyen faktorleri analiz edip ¢oztimle-
yen turizm hedefi olusturulmustur.

Lizbon Antlagmasi'mn yiriirlige girmesin-
den sonra, Eyliil 2011 tarihinde Parlamen-
to, “Avrupa'nin 1 numarah turizm bélgesi”
ile ilgili karar1 kabul etmigtir. Buna gore
Parlemento, Avrupanin ¢ok kaltirliligii-
ne odaklanarak, herkes i¢in erisilebilir olan
rekabetci, modern, yiiksek kaliteli ve siir-
diirtilebilir bir turizmi tegvik etmeyi amag-
lamaktadur.

Ekim 2011 tarihinde, ¢cocuklarin cinsel is-
tismar ve cinsel sémirtsiiyle miicadelede
bir yonetmelik (P7_TA (2011) 0468) olus-
turulmugtur. Bu dogrultuda yurtdisinda
iken ¢ocuklarin cinsel sémiirtisiini iceren
yasadist eylemlerde bulunan kigiler ceza-
landinlmaktadar.

2012 yihinda, AB'de biiytimeyi ve turizmi
tesvik eden ortak vize politikasinin uygu-

lanmas ve gelistirilmesi saglanmistir.

2013 yihinda Avrupa Komisyonu, verilerin
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toplanmasi ve depolanmasini koordine etmek ve turizm politikas: kararla-
rinin alindigy seviyeler arasinda daha ytksek diizeyde bir sinerji saglamak

amaciyla bir Sanal Turizm {zleme Merkezi olusturmustur.

+ 2014 yilinda, Kiy1 ve Denizcilik Turizminde daha fazla biiytime ve istihdam
icin Avrupa Stratejisi olugturulmustur.

« 2015 yilinda, Avrupa Seyahat Komisyonu (ETC), Diinya Turizm Orgiitii
(UNWTO) ile birlikte, toplantilarin karar verme stirecine iligkin uluslararasi
bir seminerde plancilarla bulugarak bir varig noktasinin se¢imini etkileyen
ana kriterleri belirlemistir.

+ Seyahat ve turizmin sayisallagtirilmas: baglaminda, Mart 2015'te Komis-
yon, KOBI'lerin turizm endiistrisindeki yenilik ve dijitallesmeye yénelik
kapasitelerini artirmak amaciyla dijital turizm tzerine bir platform baglatil-

migtir.

« Ekim 2015 tarihinde, dagitim kanallarinin sayisallagtirilmasi, yeni paylasim
ekonomisi sektériiniin geligimi, tiketici davramginin degistirilmesi, kalifiye
personelin ¢ekilmesi ve korunmasi ihtiyaci, demografik degigim ile ilgili pek
¢ok konuda Avrupa'da turizmin tanitimi icin yeni zorluklar ve kavramlar
hakkinda kararlar almigtir (P8_TA (2015) 0391).

+ 2016'da stirdiirtilebilir kalkinma, cevre ve turizm alanlarinda uzmanlagmig
politika uzmanlar: ve istatistikgiler, siirdiiriilebilir turizm i¢in istatistiksel
bir ¢erceve gelistirmenin yolunda uzlagmaya varmak icin bir araya geldi.
Ayrica Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO) ve Diinya Turizm Etigi Komitesi
(WCTE) UNWTO Etik Odiili'nt baslatarak sirketlerin Global Turizm Etik
Kodunun uygulanmasiyla igler daha siirdiiriilebilir ve sorumluluk cerceve-
sinde gerceklestirilmeye baglanmigtir.

Birlesmis Milletler 2017 yili “Uluslararas: Strdurilebilivr Turizm Geligimi
Yili” ilan edilerek, bu durum Diinya Turizm Orgﬁtii (UNWTO) tarafindan
tesvik edilmeye baglandi.

« UNWTO Diunya Turizm Barometresi diinyadaki en son UNWTO Dinya
Turizm Barometresine gore, 2017 yilinda diinya ¢apinda 1,1 milyar ulusla-
rarasi turist agirlandi. Bu, 2016 yilina gore % 7 artig ve 70 milyondan fazla
uluslararas: turisti temsil etmektedir.

Nisan 2018'de Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO) ile Avrupa Komisyonu is-
birligi icinde rapor hazirlanmis olup, hazirlanan rapora goére, AB tiyesi 28
tilke agisindan "Avrupa Birligi Turizm Egilimleri" ad1 altinda, turizmin sos-
yal ve ekonomik faydalarinin alt1 ¢izilmisgtir.

Son yapilan ¢alismalar tizerinde bir degerlendirme yapildiginda, Avrupa Bir-
ligi Turizm Egilimleri raporu, Avrupa Birligi'nde turizme kapsamh bir genel
bakis sunmakta, piyasa stratejileri ve AB Sanal Turizm Gézlemevinin bilgi
tabarmim gelistirmek i¢in politika yapicilar ve diger turizm paydasglar icin bir
arac olusturmaktadir. Rapor, UNWTO ile Avrupa Komisyonu I¢ Pazar, Sana-
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yi, Girisimcilik ve KOBI'ler Genel Mudurlugi
(DG GROW) arasindaki bir igbirligi anlagma-
sin sonucudur. Bu durum aymi zamanda
"Avrupa Turizmi Anlayiginin Gelistirilmesi"
girisiminin bir parcasidir. Proje, turizm sek-
toriniin  sosyo-ekonomik bilgisini gelistir-
meyi, Avrupa turizmi anlayigim gelistirmeyi
ve ekonomik biiytimeye, istihdam yaratma-
ya ve Avrupa turizmin genel rekabetciligine
katkida bulunmay1 amaglamaktadir (unwto.
org). Bu baglamda siirdiriilebilir turizm po-
litikalarinin geligtirilmesi, is alanlarim tegvik
etmekte, istihdami artirmakta ve korunan
alanlarda Avrupa Surdirilebilir Turizm Sar-
t1'min uygulanmas, yerel kalkinma i¢in 6nem
arz etmektedir. Bu durum yerel paydaslarin
sirdurilebilirlik politikas: tanimina déhil ol-
masini saglamakta ve katihma bir siireg icer-
mektedir (Castellani & Sala, 2010). Katma
degerin yaratilmasi amach turizm ya da yerel
rekreasyona 6nem vererek simirlarin bélgede-
ki bolgelere y6nelik olarak kapatilmamas: ve
potansiyellerin en iyi siirdirtlebilir kalkin-
maya hizmet sunmasinin saglanmas: gerek-
mektedir (Kluge & Schramm, 2002, s. 53).

4.2.2. Avrupa Birligi'nde

uygulanan turizm politikalari

Tam diinyada ulusal ve uluslararas: diizeyde
kazandig boyutlarla turizmin; yatirmlarn ve
is hacmini gelistiren, gelir yaratan, d6viz sag-
layan, yeni istihdam alanlar agan, sosyal ve
kiiltiirel hayat: etkileyen, siyasal bakimdan da
6nemli toplumsal fonksiyonlarin gerceklesti-
rilmesini kolaylagtiran bir nitelik kazanmasi,
iilkelerin bu ekonomik olay iizerinde yogun-
lasmasmna sebep olmustur. Ozellikle gelis-
mekte olan iilkelerin kargilastiklar1 ekonomik
sorunlarn ve darbogazlarin agilmasinda, tu-
rizmin yarattig ekonomik etkiler, s6z konusu
ilkelerin turizme daha ¢ok énem vermelerine
(Emekli, 2005, s. 102-103) ve turizm politika-

s1 cercevesinde yeni adimlar atilmasina neden
olmaktadir. Bu baglam AB, bir¢ok ortak politi-
ka gelistirmig ve tiim tye tilkelerce benimsen-
mesi gereken temel ilkeleri belirleyerek, tiye
devletlerin farkhi uygulamalarindan etkilen-
diklerinde ortaya ¢ikabilecek sorunlar gide-
rebilecek bir standardizasyon saglamaktadur.
Her gecen giin milyonlarca insan cesitli se-
beplerle belediye veya sehir simrindan ¢ika-
rak uluslararas: sinirlar1 agmakta, evlerinden
ayrlmakta, dinlenme, eglenme veya gezme
gibi sebeplerle tatile gitmektedir. Belediyeler,
ilgeler, eyaletler veya iller gibi bu alt diizeyde-
ki siirlar, turizm ve rekreasyon tizerinde ¢ok
az etkiye sahip gibi gorilnmekle birlikte, bu
temelsiz bir varsayimdir. Cogu durumda, bu
daha diigiik idari siirlar miilk ve satig vergile-
1i, egitim, yasalari uygulama, kamu hizmetleri
ve sosyal hizmetler konusunda 6nemli imkan-
lara sahiptir. Bu meseleler turizme bir¢ok yon-
den yakindan bagh olsa da, turizm perspekti-
finden en dikkate deger smirlar uluslararas:
diizeyde bulunmaktadir (Timothy, 2016). Bu
baglamda AB, herhangi bir zamanda, iiye dev-
letler arasinda turizm hizmetlerinin kalitesini
ve rekabet edebilirligini artiran ¢esitli faaliyet-
leri yuriitmek amach bir uluslararas: turizm
programina sahiptir. Ancak, Birligin turizm
tzerindeki en oénemli etkisi, turizme o6zgu
politikalardan degil, genel olarak is diinyasina
yonelik politika ve tedbirlerden kaynaklan-
maktadir (Wanhill, 1997).

Madrid, Ispanya, Mayis 2018'de Diinya
Turizm Orgita (UNWTO) ve Misir Arap
Cumbhuriyeti Turizm Bakanhig tarafindan
dizenlenen UNWTO Ortadogu Bélge Komis-
yonunun toplantisi, yenilik ve dijital déni-
stime odaklanmigtir. Bunu, turizmin isgiicii
piyasast performansinin “Turizmde Insan
Sermayesi Geligimi: Yeni Perspektifler” tema-
siyla UNWTO Bolgesel Konferansinda vurgu-
lamigtir (unwto.org).
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4.3. Turizme Dair Avrupa Birligi Mevzuatindaki Yaklasim

Yillar itibariyle diinya genelinde buytik bir ivme kazanan turizm sektéri, gi-
nimiizde diinyanin en 6énemli sektérlerinden biri konumuna gelmistir. Tu-
rizm; diinya barig: saglamasi, insanlar ve uluslararasi iligkiler alaninda olumlu
bir atmosfer yaratmasi, dig 6demeler dengesini iyilestirmesi, istihdam ve bél-
gesel kalkinma gibi katkilariyla hem gelismis hem de gelismekte olan tilkeler
agisindan énemli bir sektérdir. (Hacioglu ve Avakurt, 2008, s.1) Avrupa Bir-
liginde turizm ise gerceklegtirilmesi digtintlen yapisal degisikliklerin temel
taglarindan birini olusturmakta ve birlige bagh tilkeler gerek AB kaynaklar,
gerekse kendi kaynaklarindan sagladiklari fonlarla turizmi gelistirmeye calis-
maktadir (Emekli, 2005, s. 105).

Avrupa Birligi Resmi Gazetesine gore (2012) Birlik, insan saghginin korunma-
st ve iyilestirilmesi; endiistri; kiltiir; turizm; egitim, mesleki egitim, genclik ve
spor; sivil koruma; idari igbirligi gibi faaliyet alanlarinda koordine etme ve des-
tekleyici faaliyetlerde bulunma yetkisine sahip olacaktir seklinde gérev alan-
larim belirlenmigtir. (TFEU, Title I, Article 6). Aym gazetenin turizm baghg
altinda Birligin gérev alany, iiye devletlerin turizm sektériindeki faaliyetlerini,
ozellikle de o sektordeki Birlik tegebbiislerinin gelisimi i¢in uygun bir ortam

yaratilmasini amacgh rekabetciligi tesvik ederek, birlik icerisinde isbirligini
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dogru bir sekilde uygulamay1 saglamak olarak
belirtilmigtir. Ayrica Avrupa Parlamentosu ve
Konsey, bunlann gerceklestirme konusunda
iye devletler icindeki turizm faaliyetlerini
tamamlamak, belirtilen hedeflere ulagmak,
yasalarin uyumlastinlmasi icin 6zel énlemler
belirlemekle de sorumlu olacaktir (TFEU, Tit-
le XXII, Article 195). Bu 6zel énlemler turist-
lerin ¢ikarlarina yénelik 6nlemler ile turizm
endiistrisinin ve bélgelerinin ¢ikarlarimi go-
zetmeye yonelik 6nlemler olmak tizere ikiye
ayrilmaktadir.

4.3.1. Turistlerin cikarlarini
gbzeten dnlemler

AB uye tilkelerinin arasindaki baglantiy1 sag-
layan ve belirli bir standardizasyon olugturan
tiketicinin haklarimin korunmas: konusuna
6nem verilmekte ve cesitli 6nlemler alinmak-
tadir. Alnan 6nlemler arasinda siir gegisini
kolaylagtirma ve turistlerin maddi ¢ikarlari-
n1 ve saglik ve giivenligini korumaya yonelik
adimlar gelmektedir. Bunlar arasinda otel-
lerdeki yangin givenligi hakkindaki 86/666
/ EEC sayili Konsey Karar1 ve AB Paket Se-
yahat, Paket Tatil ve Paket Tur Yonetmeligi
seklinde onlemler yer almaktadir. Ayrica,
2014 tarihli 76/160/ EEC sayih yonetmelik,
AB tlkeleri arasinda gerceklestirilen seyahat-
lerde vize verilmesine yonelik saglik sigortas:
yapilmas: zorunlulugunun aranmasi, ylizme
suyu kalitesi ile ilgili olarak alinan karar ile
her tiirli ulagim alaninda yolcu haklar: gibi
diizenlemeler tiiketicilerin ¢karlanm goéze-
ten diger 6nlemlerdir.

AB Paket Seyahat, Paket Tatil ve Paket Tur Y6-
netmeligi, tanitim brogiirii agiklamasinin yam
sira seyahat acentasimn tiketiciyi sézlesme
yapilmadan 6nce yazih olarak bilgi verecegi
hususlar icerisinde "titketici tarafindan iptal
masraflarini ya da kaza veya hastalik halinde
tilkesine geri gonderilme de dahil olmak tze-

re yardim masraflarim teminat altina alacak,
istege bagh bir sigorta sozlesmesi yapilmas:
ile ilgili bilgiler" yer almakta olup y6netme-
likte ihtiyari sigorta dizenlenmistir (tarsab.
org.tr). Bu durum iiye tlkelerin yénetmelik
cercevesinde kalarak tedbir almasina yonelik
yasal duizenlemelerin gerceklestirilmesinde
destekleyici bir 6zellige sahiptir. AB Konseyi
tarafimdan Yangin Giivenligine fligkin Karar-
da (86/666/EEC sayih Karar) ise Birlik tiyesi
devletlerin kendi vatandaglarinin bagka tilke-
lerdeki gerceklestirmis olduklan turistik faali-
yetleri esnasinda ortaya ¢ikabilecek problem-
lerin giderilmesi amach bir giivence sistemini
ortaya koymaktadir. Karar turistlerin ve otel
calisanlarinin yangma kargt nasil korunabi-
lecegine dair kurallar1 koymakta ve belli bir
standardizasyon saglamaktadir.

Avrupa Birligi tlkelerine yapilacak seyahat-
lerde vize verilmesine yonelik saglik sigortas:
yapimasi zorunlulugu ile yurt digina giden
saghk giderleri kontrol altina alinabilecek,
boylece yurt disina ¢ikan herkesten alinacak
seyahat saglik sigortasi primi ile sigorta geliri
elde edilebilmektedir. Ornegin Avrupa iilke-
leri vatandaglar1 EEA (European Economic
Area) bolgesinde seyahat ederken Avrupa Sag-
ik Sigortas: Kart: almak zorundadirlar. Buna
gore Avrupa'da seyahat etmeyi Avrupa va-
tandaglar1 icin oldukea kolaylagtirmakta olan
bu kart, bir AB iilkesinde sigortalandigimzin
karitidir. Ayrica herhangi bir tye iilkede has-
taliga karsi sigortalanmis ve is, calisma, egitim
gorme veya turistik bir amacla gecici olarak bir
bagka tiye devlete giden kisiler de bu kart kul-
lanabilmektedirler. Bu kart, bir AB iilkesinde
sigortalandiginizin kamtidir (europa.eu).
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4.3.2. Turizm endustrisinin ve bdélgelerinin

cikarlarini gdzetmeye yonelik dnlemler

Siirdiiriilebilirlik ilkeleriyle Avrupa turizm bélgelerini esas alarak, az bili-
nen veya gelismekte olan destinasyonlarin tanitilmasina yénelik projlerden
biri de 2007 de baglatilan "EDEN" (European Destinations of Excellence
EDEN-EDEN Mikemmeliyet Destinasyonlar1 Girigimi) dir. Buna gére her
yil degisebilen tematik alanlar tizerinden bazi bélgeler "Turizm Mitkemme-
liyet Destinasyonlar1” unvanini almakta kendi temas: alaninda marka ol-
masi saglanmaktadir. Ayrica bu 6diilii alan destinasyonlar arasinda igbirligi
kuvvetlendirilerek, stirdiriilebilir turizm anlayigimin bélgesel tanitimlar
gerceklestirilmistir (Avakurt ve iIban, 2016, s. 145).

Bolgeler, surdiiriilebilir turizmi gelistirmek ve Avrupa destinasyonlarim
daha cazip hale getirmek icin ideal bir yapiya sahiptir. Temmuz 2009'da,
Avrupa turizm bélgelerinin agik bir ag1 olan NECSTouR, rekabetci ve siirdi-
riilebilir turizm alaninda bilgi aligverisi ve yenilik¢i ¢6ztimler i¢in bir plat-
form olarak hizmet vermek iizere kurulmustur (europa.eu). Bu calisma ise
turizmde giiclii bir calisma ile tiniversiteler gibi turizmle ilgili akademik ku-
ruluglar, Avrupa Ekonomik Alani'nin yaklagik 20 iilkesinden gelen siirdiiri-
lebilir ve sorumlu turizm ig birlikleri ve aglarinin temsilcileri ile Avrupa'nin
yaklagik 35 bélgesini bir araya getirmektedir (necstour.eu).

AB, turizmin bolgesel kalkinmaya ve istihdama katki saglamasina yardima
olacak bir dizi finansman kaynag: sunmaktadir. Turizm ile baglantili siir-
diirtlebilir projeler icin ERDF; Interreg programi, cevre ve ulagtirma altya-
pist icin Uyum Fonu; ESF istihdam, mesleki egitim i¢in Leonardo da Vin-
ci programi; kirsal ekonominin cesitlendirilmesi i¢cin EAFRD; ekoturizme
dontisiim icin EFF; Rekabetcilik ve Inovasyon Cerceve Programi (CIP) ve
Aragtirma i¢in 7. Cerceve Programi (FP7) gerceklestirilmistir. Bu baglamda,
2014-2020 dénemi i¢in ¢ok yilli mali cerceve (MFF) kapsaminda COSME
programi bunlar arasinda yer almaktadir. Ornegin Yeni MFF kapsaminda,
Isletmelerin Rekabet Edebilirlik ve KOBi'lerin (COSME) Programinin bir
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parcast olarak toplam 105,5 milyon Avro
tahsis edilebilmektedir (europa.eu).

Sonug olarak; Turizm politikast ABnin daha
genis ekonomik, sosyal ve kiiltiarel anlamda
btiyame hedefleri i¢in kullandig bir arag ol-
makla birlikte istihdam alani yaratma konu-
sunda da olduk¢a 6nemli bir sektériin uygu-
lamas: olarak kargimiza gikmaktadir. Ayrica
gelismis tilkeler kadar gelismekte olan tilke-
ler acisindan da énemli olan turizm, siirdi-
rilebilir turizmi kargimiza gikarmakta ve
yapilacak turizm politikalarim da olumlu
yonde etkilemektedir.

Aralik 2009'dan beri, turizm politikasinin
kendi yasal dayanagi vardir. Bununla birlikte,
mali ¢erceve (2014-2020) kapsaminda hala
ayr1 bir biit¢esi bulunmamaktadur. (europarl.
europa.eu). AB turizme yénelik olarak, ulusal
politikalar1 tamamlayia nitelikte politikalar
gelistirmekte ve turizm alaminda yaratilan
katma degerin ortaya c¢ikmasimi amagla-
maktadir. AB'nin tarim, bélgesel kalkinma,
ulasim gibi farkh alanlardaki politikalari,
hem turizmi etkilemekte hem de turizm ala-
nindaki gelismelerden etkilenmektedir. Zira
farkls politikalarin biitiinsel bir yaklagimla
gelistirilmesi, gereklilik haline gelmektedir
(Tas vd., 2016, s. 878). Soz konusu politi-
kalarin tiirevleri olan turizmin cegitlendiril-
mesi, turizmin ekonomik ve sosyal yararla-
rinin dengeli dagilimi, turizmin insanlar ve
kilturleri yakinlagtirmak i¢in bir ara¢ olarak
kullanilmasi gibi konular 6ncelikler arasinda
yer almaktadir. Yalmzca, ekonomik faaliyet
olarak gériilmemesi gereken, insanlarin sos-
yal ve kiiltiir yakinlagmasinda énemli rol oy-
nayan turizm sektori, genisleme siirecinde,
tiim aday tilkeler, kendi mevzuatlarini, Avru-
pa Birligi'ni olusturan biitiin hukuki araglar,
politikalar ve kurumsal yap: anlamina gelen
"Topluluk Mitktesebati" ile uyumlulagtirmak
zorundadir (Emekli, 2005, s. 105). AB tara-

findan hem ekonomik hem de sosyal anlam-
da ortak turizm politikalar1 olugturulmakta-
dur. Bu politikalar Birligin daha ¢ok igbirligi
ve bilgi paylasmaya yénelik olusturdugu poli-
tikalar olsa da ortak bir turizm politikasinin
tam anlamiyla yerlesmedigi goérilmektedir
(Avakurt ve Iban, 2016, s. 137).

Avrupa'da turistlerin korunmasi i¢in turist-
lere haklariyla ilgili daha fazla bilgi saglan-
masint veya hukuki araclarin pekistirilme-
sini hedefleyen eylemler séz konusudur.
Otellerde yangin guivenligi tedbirleri kabul
edilmisg, tatil paketleri ve tur paketleri ile
ilgili yasalar i¢in asgari standartlar belirlen-
mistir. Turiste ayrintil bilgi verilmeli veya
turist, kendisi onaylamadik¢a degistirilmesi
mumkiin olmayan bir sézlesme ile korun-
mahdir. Pek ¢ok turizm faaliyetinin ulus-
lararas niteligi géz ontne alinarak bircok
yasal diizenleme yapilmigtir. Turistlerin ko-
runmasi kapsaminda 6ztirli ve yagh kesim
icin de duzenlemeler getirilmistir. Teker-
lekli sandalyelere erigim, tuvalet ve banyo-
da 6zel tesisatlar, 6zel donanimli arabalar,
bakim ve tibbi destek, 6ziirlii insanlarin da
turizmden yararlanmalarini saglayan ted-
birlerden bazilaridir (Dincer, 2010). AB her
tarla farkliligs bunyesinde barindiran bir
birliktelik olarak kargimiza ¢ikmakta olup,
bu farkhiliklarin tek bir ¢at1 etrafinda bir
araya getirilmeye caligildig: bir birlik olarak
goriulmektedir. Bu birlik hareketi turizm fa-
aliyetlerinin geniglemesi ve etkin bir sekilde
bélgeler arasinda islevselligini strdiirmesi
seklinde bir sonug olarak kargimiza ctkmak-
tadir. Her alanda oldugu gibi turizm politi-
kalar1 alaninda da olusturulmaya ¢ahgilan
ortaklik caligmalari, isbirligi cercevesinde

yiritilmektedir.
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5.1. Kis Turizmi

Turizm diinya ekonomilerin i¢cinde olduk¢a
hizli gelisen bir sektérdir. Her gecen giin bu
gelismeden daha fazla pay almak isteyen tl-
keler, var olan turizm potansiyellerini iiriin
cesitlendirme yoluna giderek daha aktif
olarak degerlendirmeye ¢aligmaktadir. Kig
turizmi de bu uriin cegitliliklerinden birini
olugturmaktadir. Kig turizmi; c¢ogunluk-
la karl ortamlarda yapilan kig sporlarinin
uygulandign merkezlerde yogunlasan bir
turizm ttridir (Demiroglu, 2014, s.1; Ul-
ker, 1992, s.12; 2006, s. 21). Bu tanimdan
hareketle kig turizmi, kar yagisina bagh ola-
rak daglarin kar alabilen ytikselti kusaginda
yogunlukla yapilan bir alternatif turizm faa-
liyetidir (Doganer, 2001, s. 178).

Mevsimsel bir 6zellige sahip olan kis turizmi
basta kayak sporu olmak tizere pek ¢ok kig

sporunun gelismesine de zemin hazirlayan

Kaynak: Turizm Giinliigi, 2018.

E ‘;‘:.',‘\,%Wzﬁ; ;‘Q,

bir turizm turadir. Kayak sporunun yapil-
masina miisait olan, yogun kar yagis1 alan
ve uygun egimli alanlarin oldugu bélgelere
yonelik olarak gerceklestirilen seyahatler,
konaklama, yeme-icme ve diger faaliyetler-
den olusan ve genellikle kis aylarinda ger-
ceklegtirilen faaliyetler olarak kig turizmi
kapsaminda degerlendirmektedir (ilban,
vd., 2008, 5.321).

Bireylerin kayak yapabilmesi i¢in uygun kali-
tede karin varlig: ve uzun siire karh bir orta-
min saglanabilmesi, kayak¢ilarin kayak yap-
ma siirelerini de etkiledigi i¢in kig turizminin
6nemli bilegenlerinden biridir. Ayrica kig tu-
rizmi merkezlerinde belli yiikseklikteki yer-
lere, kayakgilari tagiyacak bazi mekanik tesis-
lerin bulunmas: da gerekmektedir. Telesiyej
ve teleski gibi altyap: unsurlari, kayakeilarin
baglama noktalarina ulagmasin saglayan te-
mel yapitaglaridir (Mursalov, 2009, s.17).
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Kis turizminin aktif olarak hayata gecirilebilmesi i¢in kayak, yiruyus, tir-
manig gibi aktivitelerin yapilabilmesine olanak saglayan destinasyonlarin
varlig1 gerekmektedir. Diinyada kig turizmi ile ilgili caligmalara énculik
eden tilkeler; Orta ve Kuzey Avrupa tilkeleri ile sonrasinda Amerika, Kana-
da ve Japonya gibi uilkeleridir (Akat, 2000, s. 20). Sanayilesmenin bir geti-
risi olarak kentlesme hizla artmus, kentlerde yasayanlar kendilerini yogun
bir bask: altinda hissederek, yazin sahil geritlerine, kigin ise daglik alanlara
yonelmiglerdir. Bu yonelisler sonucunda dag ve kis turizmi hizh bir sekilde
gelismistir (Aydin, 2007, s. 204).

5.1.1. Kis turizmi talebi

Kayak sporunun ana vatani Norveg olarak bilinmekle beraber kis turiz-
minin gelisim gosterdigi asil tilkenin Isvicre oldugu diisinilmektedir. Is-
vicre'de kayak malzemelerinin iiretildigi fabrikalarin olusu ve otelcilik ala-
ninda yasanan olumlu gelismeler, Isvicre’ye kis turizmi maksadiyla gelen
basta Ingilizlerin ve Almanlarin aktif olarak kis sporlarini yaparak, agirla-

nabilmelerine zemin hazirlamigtir.

Savas yillarinda muharebeler nedeniyle kayak sporunda uzmanlasan as-
kerlerin savagtan sonraki yillarda yagam kalitelerinin yiikselmesi ile kayak
sporunu yapabilir hale gelmeleri diinyada kig turizmine olan ilginin art-
masina neden olmustur. Kis sporlarina artan talep éncelikle Fransa'da kig
sporlar1 merkezlerinin kurulmasini saglamistir. 1960’11 ve 1970li yallarda
da basta Italya, Avusturya, Almanya gibi diger Avrupa iilkelerinin sonra-
sinda ise Amerika ve Kanada'nin bat1 bélgeleri ile dogu eyaleti olan Que-
bec’te kis turizmi merkezlerinin kurulmasim saglayici bir etki yaratmisgtar.

Kis turizmi, 1990l yillarda basta snowboard olmak tizere, skiboard, pa-
raski ve snowkite gibi alternatif kig sporlar turlerinin dogmas ile gelisi-
mine énemli bir ivme kazandirmigtir. Yaganan bu gelismeleri, kar paletleri
(snow-shoe) ile yapilan yuriyislerin, képek, at veya geyiklerin cektigi ki-
zaklar ve kar motosikletleri ile yapilan gezilerin turistlerce ilgi ile yapilan
faaliyetlere dontismesi izlemektedir. Ozellikle Kaliforniya'da sérfcti ve
kaykaycilarin kendi sporlar: ile aymi tarzda yapilabilecegini diistinmeleri
(bir tahta ile kar iizerinde ilerleme) sonucunda ortaya ¢ikan snowboard,
cogunlukla 24 yas alt1 kitlelerin kig turizmi merkezlerine olan talebini art-
tirmigtir. Boylece 1980’lerde kotii durumda olan kig turizmi talebi iyileg-
mig, 1990’l yillarin sonunda ve 2000’li yillarin baginda ise kig turizmine
olan talep artmigtir (Demiroglu, 2014, s.3-5).

Hudson’un yaptif1 bir aragtirmanin 2000 yih verilerine gére diinyada 70
milyon kig sporlar1 sempatizaninin oldugu bilinmektedir (Hudson, 2000,
5.26). Bu rakamsal degerler aktif olarak kig turizmi merkezlerinde spor ya-
pan kigilerden olugmaktadir. Kig turizmi pazarinin kayak¢ilardan olusan

pazar diliminin 24 milyonu Avrupalilar, 20 milyonu Kuzey Amerikalilar,
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14 milyonunu ise Japonlar olusturmakta-
dir. Bu Pazar dilimini olusturan sporcula-
rin yaklagik %77’si Alp disiplini ve benzeri
yamag stillerini takip eden genclerden olus-
maktadir. Bu sporcularin %16’s1 snowboard
yapmakta, %7’si ise kayakli koguculardan
olugsmaktadir (Hudson, 2000, s. 92-114).

5.1.2. Kis turizminde dogal kaynaklar

Kig turizmine hizmet vermekte olan kig
turizm merkezlerinin tiketiciyi memnun
edecek irun ve hizmetler sunabilmesi sa-
hip olduklar1 dogal kaynaklarla dogru oran-
tili olarak degiskenlik arz edebilmektedir.
Dogal kaynaklar: iklim ve yeryiizu sekilleri
olarak irdelemek gerekmektedir (Demirog-
lu, 2014, s.6).

Turizm, yagislardan, sicakliklardan, nem-
lilik oranindan, riizgarli gin sayisindan
olduk¢a fazla etkilenebilen, iklimsel 6zel-
liklerin temel ¢ekicilik unsurlarindan birini
olusturdugu bir sektérdir. Tklim degisik-
liklerin kiy1 turizmi, kis turizmi, golf turiz-

mi, yat turizmi vb. turizm tiirleri tizerinde
farkli etkileri olabilmektedir (Sevim ve Un-
livnen, 2010, s.44-45). iklimde gézlenen

degisiklikler en ¢ok kitle turizmini etkile-
mektedir. Tklim degisikliginin deniz seviye-
sinin ytkselmesi, kiy1 erozyonu nedeniyle
plajlarin yok olmasi, kuraklik, ¢ollesme, sel
ve su baskinlar1 gibi pek ¢ok farkl etkileri
olabilmektedir (Sevim ve Seydan, 2007,
s.707).

Kis turizmi agisindan kayakgilarin yogun
kar alan bolgelere yénelmesi bu turizm ta-
rintn temel belirleyicisinin kar értist ile
baglantili oldugunu gosterir niteliktedir.
Kar ortiustiniin yeryiiziinde kalici olusu ve
mevsimlere gore dagilimi; nem ve yagis
miktari, yitkseklik ve enlem, karasallik,
baki ve egim gibi unsurlarin etkisi altinda-
dir (Demiroglu, 2014, s.8). Yerdeki kar ka-
hnhginin en az 1 m ve karin yerde kalma
siiresinin en az 120 giin oldugu yerler kig
turizmi i¢in elverigli destinasyonlar olarak
belirlenebilmektedir. Kig sporlar1 destinas-
yonu olarak belirlenen alanlarda her on
yilin en az yedisinde, en az 100 gin stre
ile karin yerde kalmas: ve kar kalinliginin
asgari olarak 30-50 cm. kalinliginda olmas:
gerekmektedir (Demiroglu, 2014, s.9; Wit-
mer, 1986; Elsasser ve Biirki, 2002).

Kaynak: Uluslararasi Sivas Turizmi Kongresi, 2018
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Cogu kayakg1 ve kig sporu tutkununun “toz/kristal” kar értiistinii tercih ettigi
bilinmektedir. Bu tarz bir kar olusu i¢in ise ¢ok soguk ve kuru bir iklim yapist
gerekmektedir. Bu tarz bir kar ortisiintn yapisi kayakgilarin diigmesi halinde
alacaklar1 darbeleri hafifleterek, kayislara yumugaklik vermektedir (Demirog-
lu, 2014, 5.10; Doganer, 1997; 2001, s. 178-179). Kayak merkezleri gelistirilir-
ken dikkat edilmesi gereken bir diger iklim 6zellikleri; riizgar, sis, giineglenme
ve bulutluluk siireleridir. Kig turizmi merkezlerinin lodos ve fén gibi sicak ve
giclii ruzgarlara agik olmamas: gerekmektedir. Ancak bu durum kar ugurtma-
s1 (snowkite) gibi faaliyetler i¢cin uygun bir ortam sunabilmektedir. Ayrica kig
sporlar1 merkezlerinin giineslenme siiresinin uzun olmas: kis turizmi faaliyet-
lerinde bulunan turistler i¢cin memnun edici deneyimler yaratmaktadir (Demi-
roglu, 2014, 5.10).

Kis turizmi merkezlerinde sezonun maksimum doluluk oranim yakaladig
Noel ve yilbas: tatil donemlerinde kar yagisinin olmas: ki turizminin iklimsel
6zelliginin kamitlayicis1 durumundadir (Hudson, 2000, s. 95-96).

Dogal kaynaklarin iklim ve yeryiizi sekilleri olarak ele alinmas: gerekliligi, ka-
rin 6rtmis oldugu bélgenin yeryuizii sekillerinin de dikkate ahimmasini zorunlu
kilmaktadur. Bir bolgede kis turizminin aktif olarak hayata gecirilebilmesi i¢in
o bélgenin kar yagis1 aliyor olmasi kadar, belli bir yiikseklige ve egime sahip
olmasi da son derece 6nemli bir faktérdiir. Ayrica karh ve egimli arazilerde ger-
ceklestirilmekte olan kis turizmi kapsaminda gelen misafirlerin karayolu ile
ulagimin: kesintisiz bir gekilde sunabilmek ve havayolu imkinlarinin varhg
da 6nem arz etmekte olan bir diger unsurdur (Katkat ve Mizrak, 2006 s. 34;
Albayrak, 2013, s. 145). Kayak alanlar1 uygun yamag ve duzliiklere kurulmal,
cevrelerinde giiniibirlik¢i turistler icin ve konaklayacak turistler icin tesisler
olmali, bu tesislerin yapilabilmesi i¢in de uygun diiz ya da az egimli platolar
olmalidir (Ulker, 1992, s. 12; Demiroglu, 2014, s. 10). Ancak snowboard ve Alp
disiplini gibi sporlar i¢in daglik alanlar gerekliyken; kar motosikleti, kayakh
kosu ve buz pateni gibi sporlar i¢in daglik arazi gerekli degildir. Bu amacla, kig
turizmi kendi alanlari icinde belirli tesislerin ve etkinliklerin olusturulmasim
gerekli kilan bir turizm turtidir (Yildiz ve Kaya 2016, s.51).

Kis turizmi kapsaminda kayak alani olarak gelistirilmesi planlanan dag yamag-
larinda agaglarla cevrili, genigligi en az 30 m. ve en-boy orani prensipte 1/10,
pist cesitliligi saglayacak diizgiin ytizeyli farkl alan ve egimlere sahip arazilerin
bulunmasi 6nemlidir (Demiroglu, 2014, s. 11).

5.1.3. Kis turizminde beseri kaynaklar

Kis sporlar1 turizm merkezlerinin uygun iklime ve yeryiizii sekillerine sahip
olmalarimin yam sira bu bélgelerde yeterli altyap: ve iistyap: imkanlarinin da
saglanmig olmas: énemlidir. Kis sporlar1 turizm merkezlerinde kayakglarin
yiiksek yerlere taginmasi icin, telesiyej, teleksi ve teleferik gibi altyap: unsurla-
rimn olmasi gerekmektedir. Ayrica bolgeye kesintisiz ulagimin saglanmast i¢in
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Kaynak: Haberin Ash, 2018.

uygun ulagim aglarina ihtiya¢ duyulmakta-
dur. Kis turizmi maksadiyla gelen turistlerin
konaklayabilmeleri, yeme i¢cme ihtiyacla-
rinin kargilanmasi ve saglik hizmetlerinin
verilmesi icin gerekli tesislerin varlig: da
hayati éneme sahiptir. Tum bu iistyap: un-
surlarina bar, disko, vb. gibi eglence mekan-
larinin da eklenmesi halinde gelen turistle-
rin memnuniyeti artacaktir (Yildiz ve Kaya
2016, s.51-52; Emil, 2004, s.2).

Turkiye, dinyada Alp Daglarin1 Himalaya-
lara ulagtiran Toros ve Kuzey Anadolu Dag-
lar1 ile 6nemli bir kig turizmi destinasyonu
olmasina ragmen uzun yillar boyunca bu
potansiyelini aktif olarak hayata gecirebil-
mis degildir (Altas, vd., 2015, s. 347).

Kultiir ve Turizm Bakanhig: verilerine gore
Tablo 1'de gosterildigi uzere, tilkemizde 28
adet kis sporlar: turizm merkezi bulunmak-
tadir. Bunlar1 8 adeti tam anlamiyla faal,
8 adeti, ise tam anlamiyla faal degildir. Bu
kis sporlari turizm merkezlerinin toplamda
mevcut yatak kapasitesi 11.207 adettir. He-
deflenen yatak kapasitesi ise 79.345 adettir.

Turkiye’de bulunan kisg sporlari turizm
merkezlerinde mevcutta toplam 101 adet
mekanik tesis vardir. Bu tesislerin kigi/saat
kapasitesi 104.343’tiir.

Turkiye'de bulunan Erzurum Palandéken
Kis Sporlari Turizm Merkezi toplamda 2466
kisilik yatak kapasitesi ve 24563 kigi/saat
kapasiteli mekanik tesisleri ile ilk sirada yer
alirken, Isparta Davraz Kis Sporlar: Turizm
Merkezi ise, 467 kisilik yatak kapasitesi ve
3800 kigi/saat kapasiteli mekanik tesisle-
ri ile sekizinci sirada yer alan Turkiye'nin
o6nemli kig turizmi merkezlerinden birisi
konumundadir (http://yigm kulturturizm.
gov.tr/TR,10177/kis-sporlari-turizm-mer-
kezlerine-iliskin-genel-bilgiler.html)

Tablo 5.1’de verilen veriler dikkate alin-
diginda Turkiye'nin kis turizmi destinas-
yonu olabilmesi i¢in yapilmasi gereken
yatirimlara oncelik verilerek, 8 adet aktif
olarak kullanilmakta olan kig turizmi mer-
kezinin 28 adetinin de aktif olarak fayda
saglayacak sekilde duzenlemesi gerektigi
agiktir.
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5.1.4. Kis turizmi ve cevre

Turizm sektorii genellikle dogal kaynaklarin oldugu yerlerde gelisme goster-
mekte ve dogal dengenin bozulmasina zemin hazirlayabilmektedir (Girpinar,
1990, s. 67). Turizmin ekonomik getirisi yiiksek olan bir sektor olusu, dogal
dengeyi bozuyor olmasinin goz ardi edilmesine neden olmaktadir. Turizm sek-
tortnin talep yaratia etkisi baghca ii¢ ¢evre kaynaginin etrafinda gercekles-
mektedir. Bu kaynaklar; Dogal kaynaklar (ormanlar, deniz kiyilari, daglar, vb.),
Insan yapist kaynaklar (arkeolojik yapilar, tarihi kentler, vb.), Sosyo-kiiltiirel
kaynaklar (festivaller, yeme-igme ahigkanhklari, gelenek ve gérenekler vb.)dir.
Turizm sektori genellikle dogal ve insan yapisi kaynaklar etrafinda yogunlas-
maktadir. Sadece ekonomik getirisi ile 6n plana ¢ikan turizm sektoriiniin ge-
lismesi planlanirken, ¢evreyi koruyucu tedbirlerin de alinmas: gerekmektedir
(Kizihrmak, 2011, s. 2). Turizm yatirim yapilacak ve/veya yapilmig olan bél-
gelerde, cevresel degerlerin dikkate alinmamasi, alt yap: planlarinin olmayisi,
ekonomik fizibilitenin yapilmamasi, turizm yatirimlarinin ¢evresel degerlerin
korunmasimi saglayacak sekilde planlanamamasi, turizm envanterinin ¢ikaril-
mayist, vb. nedenler sebebiyle turizm yatirimlari ile cevre arasinda olumsuz bir
etkilesim yasanmaktadir (TURSAB, 1999, s. 55). Turistik faaliyetler, temiz bir
cevreyi gerektirir ve turizmin siirdiiriilebilirligi ancak temiz bir ¢evrenin varlig
ile saglanabilmektedir. Cevre sorunlarimin bir bolgede artis gostermekte olusu,
o ¢evrenin turizm sektérii nedeniyle kirlenmekte oldugunun bir géstergesi ko-
numundadir (Icéz, 1994, s. 20-21).

Kaynak: CoffeMag, 2018.

Kis turizminin ¢evre ile baglantis: ele alinacak olunursa; kig turizminin cev-
re ile siki bir baglantisinin oldugu goriilecektir. Bu noktada kig turizminin
de diger turizm turleri gibi ¢evreyi bozucu, yikia ve kirletici bir takim etkiler
dogurdugu agiktir (Demiroglu, 2014, s. 15; Erdogan, 2003, s. 81-83; Ozgiic,
2007, s. 73). Kis turizmi; hava ve guriltu kirliligine, q1g ve sel gibi dogal afetlere
yol acabilen, tarim alanlarinin, ormanlik arazilerin ve vahsi yasam alanlarinin
tahrip olmasina neden olabilen bir turizm tiiriidir (Demiroglu, 2014, s. 15;
Weiss, vd.; Hudson, 2000, s. 121-123; Clifford, 2002, s. 184-185; Ozgii¢, 2007,
s. 175). Ozellikle giin gectik¢e daha fazla kullanilmakta olan yapay karlanma
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1 Erzurum Palandoken Kis Sporlari TM VAR VAR 2466 8850 19 24563 22018
2 Bursa Uludag Il. Gelisim Bolgesi TM VAR VAR 2250 3500 22 15000 16145
3 Bolu Kéroglu Dagi KTKGB VAR VAR 73 4000 14 10000 10380
4 Kayseri Ercives Kis Sporlari TM VAR VAR 1000 6000 13 19300 21832
5 Kastamonu Cankiri ilgaz Kis Sporlari TM VAR VAR 1217 1300 6 5639 5983
6 Kocaeli Kartepe TM VAR 800 1000 4 6400 3250
7 Kars Sarikamis Kis Sporlari TM VAR VAR 833 12000 4 5348 6263
8 isparta Davraz Dag Kis Sporlari TM VAR VAR 467 1600 4 3800 3621
9 Sivas Yildiz Dadi Kis Sporlari TM VAR VAR 110 1600 3 3000 4547
10 Cankiri ilgaz Ka ding avin Yildiztepe KTKGB VAR 80 400 1 1200 1588
1 Ardahan Yalnizcam Ugurludad Kis Sporlari TM VAR VAR 74 4250 2 2000 2250
12 Bayburt Kop Dagi TM VAR VAR 60 810 1 600 1220
13 GUmashane Zigana Turizm Merkezi VAR VAR 40 470 1 843 661
14 Erzincan Ergan Dagi KTKGB VAR VAR 8000 3 3450 6967
15 Denizli Tavas Bozdag KTKGB VAR VAR 2250 3 2400 3822
16 Samsun Ladik Akdag Kis Sporlari TM VAR 800 1 800 1360
17 Aksaray Hasan Dad Kis Sporlari TM VAR VAR 97 1235
18 Mersin Tarsus Giilek Karbogazi KTKGB VAR 8000
19 GUmishane Cakirgdl Kis Sporlari TM VAR VAR 5600
20 Antalya Alanya Akdad Kis Sporlari TM VAR VAR 3000
21 Mugla Fethiye Seki Eren Dagi Kis Sporlari TM VAR 1500
22 Glmushane Stleymaruye Kis Sporlari TM VAR 1180
23 Artvin Kafkasor KTKGB VAR VAR 2000
24 Diizce Gélvaka Kardiiz Yaylasi KTKGB VAR
25 Malatya Hekimhan Yamadagdi KTKGB VAR
26 Rize lkizdere Chat Dagi Kis TM
27 Antalya Alanya Akseki TM
28 Bitlis SapgdrKis Sporlari TM
TOPLAM 23 19 1207 79345 101 1043431 11907

Tablo 5. 1. Tiirkiye'de Kis Turizmi Merkezleri (Kaynak: yigm kulturturizm.gov.tr, 2018)
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sistemleri su kaynaklar tizerinde ciddi bir bask: olugturmaktadir. Kis turizmi
kayak merkezlerinin olusturuldugu alanlar bitki értustnin pist dizenleme
cahigmalar1 nedeniyle yok olmasina yol acarken, vagak, ay1 ve sigin (elk/musk)
gibi yaban hayvanlariin da rahatlikla bu boélgelerde dolagmalarina mani ol-
maktadir (Demiroglu, 2014, s. 16-17).

Kis turizminin siirdiirtilebilir bir cevrede varhgini devam ettirebilmesi icin baz:
6nlemler alinmaktadir. Bu énlemelerin baginda kayak merkezlerinin yesillen-
dirilmesi bagta gelmektedir. Cevre dostu kayak merkezlerin olusturulmas: da
kis turizminin olas1 ¢evresel olumsuz etkilerinin 6niine gegilebilmesi i¢in ha-
yata gecirilmesi gereken bir diger énlem olarak gérulebilmektedir (Demiroglu,
2014, s. 21-22). iklim degisikligi nedeniyle kar yagisinin azalmas: ki turizmi
faaliyetlerini tehdit etmektedir. Tiirkiye'de de Palandéken, Sarikamis, Erciyes,
Saklikent ve Uludag gibi popiiler kayak merkezlerine yapilan yatirnmlar iklim
degisikliginin yol acacag1 etmenlerden yakinen etkilenecek ve yok olmaya yiz
tutacaktir. Bu nedenle suni kar tiretimine agirlik verilmesi gerekmektedir. Bu
noktada da cevreye zarar verilmeden yapilacak uygulamalarin hayata geciril-
mesi alimmasi gereken bir diger 6nlemdir (Demirtas, 2011, s. 305-306).

5.2. Turkiye’de Kis Turizmi

Alp-Himalaya kusag tizerinde bulunan Turkiye, gerek konumu itibariyle gerekse
topraklarimin yaklagik % 60'mim 1500 ila 3000 m. yiikseltisi ve uygun iklim ko-
sullar1 nedeniyle diinyada kig turizmine ev sahipligi yapan tilkeler arasindadr.
Ancak Tiirkiye, turistik arz potansiyeli yitksek olan bir tilke olmasma kargin de-
neyim eksikligi ve alt yap yetersizliklerinin nedeniyle kig turizminde rakipleri ile
rekabet edebilir konumda degildir (Ayaz ve Apak, 2017, s. 28; Tiirkdogdu, 2010,
s. 12; Yiicel, 2005, s. 3; Mursalov, 2009, s. 15). Turkiye, turizmi tim yila yayabil-
mek adina son yillarda yapilan yatirimlarla, kig turizminde kayda deger bir iler-
leme gostermistir (Altag vd., 2015, s. 347). Oncelikle i¢ turizm faaliyetlerinin kis
turizmine yénelmis olmas, iilkede kig turizminin gelisimini hizlandina bir etki
yaratmgtir (Ayaz ve Apak, 2017, s. 28).

——— =

Kaynak: Tiirkiye'de Kis Tatili Yapilacak Yerler,2018.
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[k zamanlarda askeri maksath olarak yapilan
kayakglik daha sonralar sportif maksath ya-
pimaya baglanmis ve kig sporlari baglantisi
ile kis turizmi 1960’l1 yillarda Tiirkiye'de varlik
gostermeye baglamigtir. Tiirkiye'nin ilk telefe-
rigi (mekanik tesisi) 1950 yihinda Uludag Ka-
yak Merkezinde kurulmustur. Daha sonraki
yillarda Elmadag, Erciyes, Bitlis, Palandéken
ve Sarikamig’ta da mekanik tesisler kurulma-
ya baglanmistir. Ancak iilkede kig turizmi ta-
lebi 6nceleri Uludag'da yogunluk kazanmgtr.
Kis turizmi talebinin yaklasik %70'ini Uludag,
geri kalamim ise Kartalkaya ve Erciyes kayak
merkezleri kargilamigtir. Gun gectikce tim
iilkede varlik gostermeye baslayan kis turizmi
talebinin hacmi yillik 500.000 ziyaretci say1simu
temsil eden bir niteliktedir. Ancak bu say1 ge-
nel niifus i¢erisinde oldukea kii¢iik bir oranda-
dir (Demiroglu, 2014, s. 117; Doganer, 1997,
2001, s. 187; Ulker, 2006, s. 17-50). Tiirkiye'de
28 adet kig sporlan turizm merkezi var ve bu
kus sporlar turizm merkezlerinden 8 4deti tam
anlamiyla faal olarak hizmet vermektedir. Ul-
kemizde bulunan kig sporlar turizm merkez-
lerinden 8 adeti ise tam anlamuyla faal durum-
da degildir. Tirkiye'deki kis sporlar turizm
merkezlerinin toplam yatak kapasitesi 11.207
adettir. Gelecek icin hedeflenen yatak kapasi-
tesi ise 79.345 adettir. Bu merkezlerden gerek
mevcut yatak kapasitesi gerekse sahip oldugu
mekanik tesisler bakimindan ilk sirada Erzu-
rum Paland6ken Kayak Merkezi ilk sirada yer
alirken ikinci sirada Uludag Kayak Merkezi yer
almaktadir (yigm kulturturizm.gov.tr, 2018).

Tablo 5.2 ‘de yer alan géstergeler, Tirkiyenin
kis turizminde diinyanin ne kadar gerisinde
oldugunu gostermesi bakimindan énem arz
etmektedir. Bu durum uluslararas: kig turizmi
pazarindan Turkiye'nin heniiz beklenen pay:
alabilecek durumda olmadigim géstermekte-
dir. Turkiye'de kis turizmi talebi incelendigin-
de; talebi olugturan ziyaretgilerin %80'nin

Kayak Yapilabilen Merkez Sayis 43

5den Fazla Mekanik Tesisin Oldugu Kayak

0
Merkezi Orani )

1 Milyondan Fazla Ziyaretci Ceken Kayak

Merkezi v
Kayakel Sayisi 1.200.000
Yerli Kayakel Sayisi ve Orani 807.000 - %1
Yabanci Kayakgi Orani %15
Yerli Kayakci/Toplam Nifusa Orani 0,01
Yabanci Kayakgl/Toplam Niifusa Orani 0,01

Tablo 5. 2. Tiirkiye Kis Sporlar: ve Kayak Sporu Gostergeleri
(Kaynak: 2017 International report on snow & mountain
tourism, April 2017,2018)

konaklamah, %20’sinin ise guniibirlik¢ilerden
olugmakta oldugu goriilmektedir. Konaklamah
olarak kig turizmi merkezlerine gelen ziyaret-
cilerin ise %75'inin sporculardan olugmakta
oldugu bilinmektedir. Turkiye'de ki turizmine
katilan i¢ turizm potansiyelinin orta gelir gru-
buna mensup, ¢ocuklu ailelerden, genclerden
ve bekarlardan olugmakta oldugu gérilmek-
tedir. Sporcu turistlerin ise %45'inin orta sevi-
yede, %25'inin ileri diizeyde, %30unun ise kis
sporlarina yeni baglamakta oldugu bilinmekte-
dir. Ulkede en ¢cok ragbet goren kayak merkez-
leri Uludag ve Kartalkaya kig sporlar1 merkez-
leridir (Ayaz ve Apak, 2017, s. 28; Demiroglu,
2014, s. 117; Ulker, 2006, s. 37; Genger, vd.,
2008; Ergil, vd., 2010). Turkiye'nin ulusla-
rarast alanda kig turizminde rekabet edeme-
mesinin altinda yatan en temel neden yeterli
altyap: ve ustyap: imkanlarma sahip olama-
masidir. Ancak iilkenin gerek iklim sartlan
gerekse yeryiizii sekilleri kis turizmi agisindan
olduk¢a 6nemli bir potansiyelinin oldugunu
gostermektedir. Iklimsel acidan bakildiginda
Turkiye, 36-42 Kuzey Paralelleri arasinda yer
alan konumu nedeniyle kar értiisiiniin kalinli-
g1ve karin yerde kalma stiresi agisindan kis tu-
rizmi i¢in énemli bir potansiyele sahiptir. Yer-
ytizt sekilleri agisindan Tiirkiye bir kig turizmi

destinasyonu olarak incelendiginde; Turkiye
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Avrupa'daki pek cok iilkeye gore yiikseltisi fazla olan bir iilkedir. Ulkenin ortala-
ma yiikseltisi 1132 m.dir. Sahip oldugu arazilerin %551 1000 m., %25’ ise 1500
m.nin tizerinde bir yiikseltiye sahiptir. Alp-Himalaya daglar iizerinde dogu-bat1
yoniinde uzanan siradaglarin olusturdugu bir yapiya sahip olan Turkiye, yeryii-
zii sekilleri bakimindan da kis turizmi agisindan énemli bir potansiyeli olan ge-
rek iklim gerekse yeryiizii sekilleri ile kayak sporunun en uygun sartlarda Dogu
Anadolu Bélgesinde yapilabildigi bir kig turizmi destinasyonudur. Yeryiizii
sekilleri ve iklim gartlar1 bakimindan zengin bir cografyaya sahip olan iilkenin
tesislesme ve bu tesislere ulagimin kesintisiz bicimde saglanabilmesi noktasinda
eksiklikleri mevcuttur (Demiroglu, 2014, s. 117-122). Turkiye'de kig turizminin
gelisebilmesi icin basta altyap1 ve iist yap: eksikliklerinin giderilerek, kis turizmi-
nin tanitiminin da aktif olarak yapilmas: gerekmektedir.

5.3. Isparta’da Kis Turizmi

Diinyada her iilke kalkinma hizim arttirmak icin bazi temel yontemleri takip
etmektedir. Bu yontemler; dis satim, dis bor¢lanma, i¢ tasarruf, hizla dévize
cevrilebilen kaynaklar ve turizmdir. Tiirkiye agisindan durum incelendiginde,
iilke kalkinma hizim arttirmak icin takip edilecek en mantikh yol turizm sek-
toriinden fayda saglanmasidir (Rizaoglu, 2004, 5.74-76). Gerekli turizm ¢ekici-
liklerine sahip olan iilke, turizm arz kaynaklar sayesinde turizm sektériinden
kalkinma hizimi arttirma yénitinde faydalanmaktadir. Bacasiz sanayi olarak
nitelendirilen turizm sektéri, Tiirkiye'nin hemen hemen her destinasyonun-
da varhigim hissettirmekte ancak her destinasyonda yeterli 6l¢tide gelisim gos-
terememektedir. Bu destinasyonlardan biri olan Isparta, Akdeniz Bélgesinin
bat1 béliimiiniin i¢ kesiminde Géller Bslgesinin merkezinde bulunmaktadir.
Ispartanin rakimi 1050 metre olup, yeryiizu sekillerinin %68,4’iint daglar,
%16,8'ini ovalar, %14,8'ini platolardan olugturmaktadir. Sehrin %7,5’i géller-
den olugmakta olup, topraklarimin %74i tarima elverigli konumdadir (Dur-
gun, 2006, 5.75).

Isparta; gerek cografi konumu gerekse tarih boyunca pek ¢ok uygarhiga ev
sahipligi yapmug bir sehir olarak, kiiltiirlerarasi baglantilarin saglanmasina
6nemli olciide katkida bulunabilecek bir turizm potansiyeline sahiptir. Bir
destinasyonun turizm destinasyonu olabilmesi ii¢ temel unsura baghdir. Bu
unsurlar; ¢ekicilik, erisim ve konaklamadan olugsmaktadir. Isparta ili turizm
agisindan belirtilen unsurlar kapsaminda degerlendirildiginde; ilin turistik ce-
kicilik hususunda énemli bir potansiyele sahip oldugu, ilde inang turizmi, kiil-
tur turizmi, magara turizmi, kig turizmi, yayla turizmi vb. gibi pek ¢ok turizm
tirtnin yapilabildigi bilinmektedir. Ancak ilin turistik ¢ekicilik potansiyelini
yeterince kullanamadig ve yapilan turizm tanitimlarimin yetersiz kalmakta ol-
dugu gorilmektedir. Isparta ilinin, cografi konumu itibari ile Ege, Akdeniz ve
I¢ Anadolu bolgelerine ulagim imkaninin olmasi, Tiirkiye'nin turizm bagkenti

olan Antalya iline yakinhg: ve ilde bulunan Stileyman Demirel Havalimani'nin
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varhg, ilin erigilebilir bir destinasyon oldu-
gunu kanitlamaktadir (Dogan ve Ungiiren,
2012, s. 105-106). Son faktér olan konakla-
ma tesisleri agisindan ilin eksiklerinin oldugu
bilinmekle beraber, son yillarda yapilan otel
yatirimlar1 ile bu eksikliginin hizla gideril-
mekte oldugu gérilmektedir.

Turkiye bir orta kusak tlkesi olmasma rag-
men sahip oldugu 6ézel konumu ile ulusal ve
uluslararas: kig turizmi hareketliliklerine ev
sahipligi yapabilecek pek ¢ok ki turizmi mer-
kezine sahiptir. Bu kig turizmi merkezlerin-
den biri olan Davraz Dag1 Kis Sporlar: Turizm
Merkezi Isparta ilinde bulunmaktadir. Ispar-
ta il merkezine 26 km, Egirdir {lce Merkezine
30 km, Antalya il merkezine 150 km, uzaklik-
ta bulunan Davraz Kig Sporlar1 Turizm Mer-
kezi karayolu ulagimi bakimindan elverisli bir
konuma sahiptir. Davraz Kig Sporlar1 Turizm
Merkezi'ne Siilleyman Demirel Havalimani 55
km, Antalya Havalimamn ise 130 km. uzak-
liktadir. Bu iki havalimaninin varhg: dileyen
turistlerin havayolu aracihfiyla da Davraz Kig
Sporlar1 Turizm Merkezine ulasabilmeleri-
ne imkan saglamaktadir. Ancak Davraz Kig
Sporlar1 Turizm Merkezinin sahip oldugu
ulagim imkanlarinin havayolu ile de elverigli-
ligine ragmen gelen turistlerin hemen hemen
tamami Antalya-Isparta cevre yolu iizerinden
Biytikhacilar ve Cobanisa Kéyi'ne ulagan
karayolu ile ulagimu tercih ettikleri bilinmek-
tedir Davraz Kig Sporlar1 Turizm Merkezi'n-
de kayak sezonu Aralik ve Nisan aylarinda
gerceklesmekte olup, bu merkeze ulagimda
genellikle 6zel araglari ile gelen turistlere se-
zon boyunca belediye otobisleri ile de ulagim
imkan1 da sunulmaktadir(Ceylan, 2009, s.
208-210).

Kis sporlarimin yapilabilmesi icin énemli bir
olciit olan karli giin sayis1 ve karin yerde kal-
ma siiresidir. Isparta ilinde yallik ortalama kar
yagish giin sayis1 18,3 gtindiir. {lde yilin alt:

ay1 kar yagish gecmekte ve karin yerde kal-
ma siiresi uzun olmakta, bu durum Davraz
Dag icin giiphesiz daha da uzun olmaktadur.
Davraz Dagi'nin kuzey ve kuzeydogu yamag-
larindan normal kig sartlarinda 100-200 cm
arasinda kar yagis1 almakta oldugu ve 20
Aralik-10 Nisan tarihleri arasinda yaklagik
110 gunliik bir siire ile kayak severlere hiz-
met vermekte oldugu bilinmektedir. Davraz
Kis Sporlann Turizm Merkezi yaz aylarinda
ise futbol kultiplerini agirlamaktadir (Ceylan,
2009, s. 210-211).

TAHSISE KONU

TAHSISE KONI
111 ADA 1 PARSEL T I

L 103 AQA 1 PARSEL

DAYRAZ n/

OTEL.TU

RALINGSAN.VE TICAS

Sekil 5. 1. Isparta Davraz Dag: Kis Sporlar: Turizm
Merkezi (Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanhg: Yati-
rim ve Isletmeler Genel Midiirligi, 2018).

Kis turizmi merkezlerinde uygulanan en po-
ptler kis sporlary; kayak, snowboard, buz pa-
teni ve kizaktir (Acar, vd., 2016, s. 29). Ancak
bu spor tiirlerinden en yaygin olam kayaktir.
Kayak sporu giddetli riizgar, buzlanma ve sis
gibi atmosfer olaylarindan olumsuz 6l¢iide
etkilenmektedir. Sis goriis mesafesini azal-
tial etki yaratmakta oldugundan kayakgilar
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olumsuz etkilemektedir. Davraz Kig Sporlar1 Turizm Merkezi'nin sisli giin sa-
yist iilkemizde bulunan diger kayak merkezlerine oranla nispeten az sayidadir
(Doganer, 1991, s. 147). Riizgarin hiz1 ve yonii de kayak sporunu yakindan
etkilemekte olup, Davraz Dag: kayak pistleri E, W ve S ruzgirlarina kapali, N
ve NE riizgarlarina agik bir konuma sahiptir (Ceylan, 2009, s. 211). Davraz Kig
Sporlar1 Turizm Merkezi'nin bu elverigli konumu ile kayak severler tarafindan

yogun ilgi géren bir kig turizmi destinasyonu oldugu sdylenebilmektedir.

Davraz Kig Sporlari Turizm Merkezi Goéller yoéresinde Egirdir Golinin
giineyinde, Sav kasabasimin batisinda yer almakta olup, gineydogusunda
Kovada Gélii, giney ve giineybatisinda Derebogaz: yolu ile ¢evrilidir. Akar-
su agindirmasi, karstlagma, tektonik olaylar ve yiiksekliklerinde buzlagma
goriilen zorlu bolge tamamen Bati Toroslarda yer almaktadir. Ayrica Davraz
Dagr'nin yiiksek kesimlerinde 6zellikle de kuzeye bakan kesimlerinde glasi-
yal sirkler, moren yigintilar1 ve kaya buzullar1 mevcuttur. Davraz Daginin
kuzey ve kuzeydogu bélumiinde yer alan kayak pistleri ile kayak sporu i¢in
oldukga elverigli bir konuma sahiptir. Davraz Dagi'nin kuzey yamaglar1 or-
talama 1650-2200 m yiikseklige sahip olup, degisken ve diizgin yiizeyli,
farkl yiikseklik ve egimlilikteki yapis: ile Alp disiplini kayak alanlar ile
6nemli bir kig turizmi destinasyonudur. Kayak merkezinin bu kesiminde
orta derecede kayma becerisine sahip olan kayakeilar icin sekiz adet kir-
miz1 renkli pistler (En az 50-60 metre genislikte, 3000-4000 metre uzun-
luk, % 30-50 egimi olan ve 2000-4000 metre/yiikseklik/gin kayma becerisi
saglayan pistlerdir), usta kayakgilar icin iki adet siyah renkli pistlerden (En
az 60-100 metre genislikte, 4000 metrenin iizerinde uzunluk, % 50 egimi
sahip olan ve 4000- 6500 metre/yiikseklik/gin kayma becerisi saglayan
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pistlerdir) mevcuttur. Bu pistlerin toplam
uzunlugu 8 km kadardir. Kayak merkezin-
de yeni kaymaya baglayanlar icin yikselti-
si 1650-1982 metre arasinda olan iki adet
mavi renkli pistler de mevcuttur. Egirdir'de
bulunan Dag Komando Okul ve Egitim Mer-
kez Komutanhigrnin da egitimler i¢in Dav-
raz Dagi'ndan fayda saglamakta oldugu bi-
linmektedir. Bu baglamda Davraz Dag: Kig
Sporlar1 Turizm Merkezi'nin askeri anlam-
da da 6nem tagimakta olan bir yer oldugu
bilinmektedir(Ceylan, 2009, s. 212-213).

Davraz Dag1 Kig Sporlari Turizm Merke-
zi'nde, bir tane 280 yatakli 4 yildizhi otel,
Silleyman Demirel Universitesine ait 84
yatakli bir Egitim ve Uygulama Oteli ve 55
yatakli bir oberj otel bulunmaktadir. Dav-
raz Dag1 Kig Sporlar1 Turizm Merkezi'nde
saatte 1000 kisiyi tagiyabilen 1211 m uzun-
lugunda bir. telesiyej (1211 m uzunlugun-
daki birinci telesiyej, iki kisilik iskemlelidir
ve 1674 m.de baslayip, 1961 m.de sona er-
mektedir), saatte 800 kisiyi tagiyabilen 936
m uzunlugunda ikinci bir telesiyej (936 m
uzunlugundaki ikinci telesiyej, iki kisilik
iskemlelidir ve 1961 m.de baglayip, 2150
m.de sona ermektedir) ve saatte 800 kisiyi
tagiyabilen 850 m uzunlugunda i¢tncii bir
telesiyej (850 m uzunlugundaki tgiinci te-
lesiyej ise, dort kisilik iskemlelidir ve 2080
m.de baglayip, 2344 m.de sona ermektedir)
olmak tizere toplam 3 adet telesiyej bulun-
maktadir. Ayrica kayak merkezinde 300°er
metrelik 2 adet babylift ve saatte 800 kisi-
yi tagtyabilen 624 m uzunlugunda bir adet
teleski (T-Bar) ile hizmet verilmektedir. Ka-
yak Merkezinin 4. mekanik tesisi olan T-Bar
ile 1961 m.den 2150 m.ye kayarak cikilabil-
me imkani bulunmaktadir. Davraz Dag: Kig
Sporlari Turizm Merkezi'nde bulunan me-
kanik tesisler giinde ortalama 4.000 kisi ta-

simakta olup, bu tesisler, Davraz Dagi-Kar-

liyayla Kig Sporlar1 Turizm Merkezi Isletme
ve Altyapt Hizmet Birligince isletilerek,
kayak severlere hizmet sunulmaktadir (Is-
parta Valiligi, Davraz Kayak Merkezi,2018).

1994 yilhinda yapilan etiit ve degerlendirme
calismalar: ile “Davraz Dag1 Master Plani”
hazirlanmig ve bu plana gore (Ulker, 2006,
s. 195), 17.02.1995 giin ve 22205 Sayil
Bakanlar Kurulu Karariyla Davraz Dag: ka-
yak alanlar1 “Kig Sporlar1 Turizm Merkezi”
olarak ildn edilmigtir. “Turizm merkezi-
nin 1/1000 ve 1/25 000 dl¢ekte ve yatirim
amach hazirlanan imar planindaki parseller,
1997 yiinda Turizm Bakanhig: tarafindan,
2634 sayili Turizm Tegvik Kanunu'nun 8.
Maddesi dogrultusunda ¢ikartilan “Kamu
Arazilerinin Turizm Yatirimina Tahsisi”
hakkindaki yonetmelik geregi yatirimcilara
tahsis edilmis ve 6n izinleri verilerek Kiiltiir
ve Turizm Bakanliginca tahsisleri yapilmusg-
tir”. Bu karar dogrultusunda Davraz Dag:
Kis Sporlar1 Turizm Merkezi'ndeki ¢aligma-
lara Isparta Valiligi {1 Ozel idare Miidiirli-
gi'nce baglanmigtir (Ceylan, 2009, s. 214).

Uzun yillardan beri diinya turizminde yer
edinmis olan kig turizmi, turizmin aligi-
lagelmis sezonu diginda da var olmasi
saglamaktadir. Her gecen giin artan kig tu-
rizmi potansiyelini 2012 yili itibariyle 80
iilkede, 2110 civarinda kig turizm merkezi
ve bunlardan faydalanan yaklagik 400 mil-
yon turist olarak vurgulamak mumkindur.
Diinyada kis turizmi alaninda en fazla ilgi
ceken ve yatirimlar yapan tlkeler; Avustur-
ya, Fransa, italya, Isvicre ile Kuzey Ameri-
ka, ABD ve Kanada'dir. Bu tlkeleri Dogu
Avrupa iilkeleri ve Cin izlemektedir. Kig
turizmi alaninda geligim gostermekte olan
tilkeler ise Tirkiye, Pakistan, Guney Afri-
ka Cumbhuriyeti, Hindistan Yeni Zelanda
ve fran’dir (Vanat, 2017, s. 7). Tiirkiye'nin,
Toros ve Kuzey Anadolu Daglar ile kis tu-

75



76

ISPARTA YEREL EKONOMiK KALKINMA ViZYONU 2018

rizminin uygulanabilmesi i¢in ¢ok elverigli alanlara sahip olmasina ragmen,
uzun yillar boyunca bu potansiyelini yeterince degerlendirebilmis oldugu
séylenememektedir (Doganay ve Zaman, 2013, s. 130). Turkiye nifusunun
yaklagik %1’inin ki turizmi aktivitelerine katildig1 disiinildiiginde ve bu
kesimin ¢ogunlukla kent merkezlerinde yagayan ve kentin yaratmig oldugu
cevre ve gurilta kirliliginden, trafik yogunlugundan kagarak, kis turizmi
merkezlerine yoneldigi bilinmektedir (Ulker,2006:49). Bu durum Tiirki-
ye'nin sahip oldugu kis turizmi merkezlerini gelistirerek, 6ncelikle i¢ turizm
faaliyetlerinde etkin bir rol oynayarak daha sonrasinda diinya genelinde
rekabet edebilir bir 6l¢iiye tasimas: gerektigini gozler 6niine sermektedir.
Turkiye'deki kis turizmi merkezlerinden biri olan Davraz Dag: Kis Sporlar
ve Turizm Merkezi'nin de diger kayak merkezleri gibi gelisme ac¢ik yapisinin
gerek devlet gerekse 6zel sektér tarafindan ivedilikle desteklenmesi gerek-
mektedir. Bolgeye yapilacak yeni yatirimlarla Davraz Dag1 Kig Sporlar1 ve
Turizm Merkezi'nin sahip oldugu mekanik tesis olanaklar: giclendirilmeli
ve kayak merkezindeki konaklama tesisleri ¢ogaltilarak daha fazla turisti

agirlanabilmelidir.
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Guniimiizde yogun ve stresli kent yaga-
mindan uzaklagmak, dogayla paylagimda
bulunmak ve dogal yasam icinde zaman
gecirmek isteyenler kitle turizmine alterna-
tifler aramaktadir. Bu ihtiya¢ dogrultusun-
da doga temelli turizm, eko turizm, kirsal
turizm gibi farkli bagliklar altinda alterna-
tif turizm tiirleri olugsmusgtur. Doga temelli
turizm, kitle turizminin dogada yaratmg
oldugu tahribatin, cografi ve kiiltiirel defor-
masyonun, betonlagsmanin aksine turizmin
doganin yapisini bozmadan, zarar verme-
den, dogal kaynaklarin kullanimini esas al-
maktadir. Ziyaretciler bulunduklar: bolgey-
le butunleserek, yoresel kaynaklarin parcas:
olarak gezerek, deneyerek ve dgrenerek bu
turizm turlerinden doyum saglamaktadir-
lar. Cesitli iklim ve cografya kogullarina sa-
hip olan Isparta, alternatif turizm tiirlerine
imkan verebilen Turkiye’nin ender kosele-
rinden biridir (Ongun ve Tiirkoglu, 2016, s.
153). Isparta, dért mevsimin yasanabildigi,
tabii golleri, yiiksekligi 3000 metreyi bulan
daglari, akarsulari, ovalari ve yaylalan ile
zengin bir cografi yapiya sahiptir. Uygun
iklim sartlar1 ve cografi yap: sebebiyle zen-
gin fauna ve flora ¢esitliligi bulunan Isparta
ve cevresi, doga temelli turizm cegitleri icin
onemli bir potansiyeli olan 6zel bir bolgedir.
Isparta’da doga temelli turizm kapsaminda
kus ve yaban hayat1 gozlemciligi, doga yu-
riytsi (trekking), dagalik, yayla ve festival
turizmi, hava - su sporlan turizmi, bisiklet
turizmi, kamp karavan turizmi, botanik tu-
rizmi, jeep safari, foto safari ve agro (tarim)

turizmi gerceklestirmek mumkindur.

6.1. Agro Turizm (Tarim Turizmi)

Yogun calisma sartlari, kalabalik sehir ha-
yati, stres, insanlar1 dogaya, basit ve sade
kirsal hayata, kii¢ik bolgelere yénlen-
dirmektedir. Agro turizmi de bu ihtiyaca

yonelik ortaya cikan bir turizm tiradur.
Agro-turizm, Tarimsal Turizm, Ciftlik Tu-
rizmi, Kir ve Orman Turizmi, Yesil Turizm,
Yabani Hayvan Turizm gibi degisik isimler-
le de adlandirilmaktadir. Kirsal turizmin
bir alt dali olan agro-turizm, dogrudan ta-
rimsal cevreye, tarim irtinlerine ve tarim
alanlarindaki konaklamalara bagh olarak
gelismektedir (Sharpley ve Sharpley, 1997).
Kirsal turizm; kisi ve kigilerin yurt ici ve
yurtdigi kirsal alana yaptig: seyahat anlami-
na gelmektedir. Dinya’da kirsal alanlarin ve
kirsal yerlegimlerin turizm amach kullanim:
giderek yayginlagmaktadir. Tarim turizmi
(Agro-Turizm) temel olarak kiicik ciftlik-
ler olmak tizere, ciftcilere ek gelir saglamak
amaciyla bag, bahce, tarla, ahir, agil, kiimes
vb. tarimsal iretim alanlan ile kucuk 6l-
cekli ve geleneksel gida igleme tesisleri gibi
faaliyet alanlarim ziyaret etmek, gunlik
islerine katilmak, ciftlik evinde gecelemek,
gezinmek, eglenmek, aligveris yapmak ve
bazen de egitim almak gibi aktivitelerin bir
veya birka¢ini kapsayan bir turizm seklidir
(Anonymous, 2007; Karakaya, 2017, s. 14).
Genel olarak agro-turizm éncelikle tarimsal
amaclarla kullanilan bir alanda ziyaretci ve
turistlerin ilgisini ¢cekmeye yonelik yapilan
uygulamalardir (Blacka vd., 2009).

Agro turizm, kendine has 6zellikleri nede-
niyle bélgedeki kiiltiirel, sosyal ve ekonomik
yapiya destek olmaktadir. Kiiltiirel farklilik-
larin ve yerel dokunun korunmasina buytk
6nem veren tarim turizmi anlayigi, hem ge-
hirlilere dogayla dost olabilme, farkl insan-
lar1 ve kiltiirleri taniyabile imkan: verirken
hem de hizmetin verildigi bolgedeki halka
maddi gelir saglayarak kirsal kalkinmay:
saglamay1 hedeflemektedir. Bolgede yerel
mutfak tamtilmakta, el sanatlari, pansi-
yonculuk gibi faaliyetler artmakta, yerel
mimari korunmaktadir. Beton yiginlan
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halinde yapilan otellerin yerini yerel mimarinin korundugu, kéy evlerin ev
sahipliginde pansiyonlar ve lokantalar almaktadir. Ozellikle kadin isgiicii-
ne sagladig istihdam olanaklar: ile kadinin ekonomide s6z sahibi olmasina
olanak saglanmaktadir. Agro turizm, bolgeler arasi kalkinma dengesinin
kurulmasina yardima olurken ayrica yerel halkin sosyo-kiltiirel anlamda
gelisimi desteklenmektedir. Gelen turistin ¢evre bilincinin yiiksek olmasi
nedeniyle, yasam gekillerini yansitmalari ve yerel halkin yasam sekline, ge-
lenek goreneklerine saygili olmalarini saglamaktadir (Civelek vd., 2014, s.
24). Tim bu etkiler sonucunda bélgeler icin 6nemli bir gelisim alternatifi
yaratma ve kdyden kente gé¢ etme gibi énemli bir sosyal soruna da ¢ézim
olabilmektedir.

Isparta'min iklimi ve cografi 6zellikleri sonucu olusan trin cesitliligi ne-
deniyle bélge, agro turizmin yapilabilmesi i¢in uygun dogal yapiya sahip-
tir. Bircok tarimsal drtntn iretildigi sehirde, son yillarda giil ve lavanta,
turizm faaliyetlerinde 6nemli aktorler haline gelmislerdir. Ozellikle giil ve
lavanta yilin belli donemlerinde ardi ardina hasati gergeklestirilen tiranler-
dir. Ayni zamanda ticari degere sahip olan trtinler, Isparta turizmini can-
landirmaktadir. Tibbi ve aromatik bitki olan Lavanta ve giil, hem bitkisel
olarak kazan¢ sagladig: gibi hem de turizm anlaminda da boélgeye katma
deger saglamaktadir. Mayis ay1 sonlarinda giil hasati ile baglayan agro tu-
rizm faaliyetleri Temmuz ve Agustos aylarinda lavanta ile devam etmekte-
dir. Haftalik paket turlarla veya gunibirlik turlarla gelen ziyaretciler hem
giil ve lavanta toplarken hem de yérenin yemeklerinden yeme, dogal ortami
yasama imkani bulmaktadirlar. Ozellikle Uzakdogulu turistler giil ve lavan-

ta yaginin ¢ikarilmasi gibi aktivitelere biiyiik ilgi gostermektedirler (Ongun
vd., 2015, 5. 127-128).

Tirkiye'nin giil ve gl yag: tiretim merkezi olan Isparta'da giilciilik tarimi
oldukea tutulmus ve yayginlagsmistir. 1988 yilinda yag giilii tiretimiyle bas-
layan ve Miiftiizade Ismail Efendi tarafindan 1892 yilinda gil yag: treti-
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mi ile devam eden gilcilik, guntmizde

onemli bir gelir kaynagidir. Ge¢miste koy
tipi gillyagi uretimi, yerini tamamen sa-
nayi tipi gillyag: tretimine birakmigtur. Is-
parta ili, Tirkiye'de 6zellikle gl yag: ve giil
irtnleri tizerine énemli bir merkez haline
gelmistir. Isparta guli Kasim ve Aralik ay-
larinda dikilerek, May1s — Haziran aylarinda
hasat edilmektedir (Isparta Kiltir ve Tu-
rizm Envanteri, 2011, s. 308). Giiliin hasat
déneminde olusan turizm hareketliligi bol-
geye katk: saglamaktadir. Yére halks, yerel
yonetimlerinde destegiyle yerli ve yabana
turistlere ev sahipligi yapmaktadir. “Giiller
Diyan” olarak anilan Isparta’da her yilin 11-
15 Mays tarihleri arasinda diizenlenen Giil
Fuar: ve Uluslararas: Giil Festivali ile yerli
ve yabana turist akimi gerceklesmektedir.
2017 yilinda festival biinyesinde 60 binin
izerinde ziyaretciyi agirlayan Isparta, ézel-
likle Hollanda, Almanya, Japonya ve Kore
gibi tlkeler bagta olmak tizere yerli ve ya-
bana turistlere ev sahipligi yapmigtr.

Ispartada turizm hareketliliginin yagan-
masina neden olan bir diger tarimsal triin
ise lavantadir. Ispartada ilk olarak 1975
yilinda tretimi baslayan lavanta zamanla
lavantadan uretilen triinler (lavanta yag,

lavanta bali, lavanta cayi, lavanta sabunu
ve lavanta suyu) olarak cesitlendirilmigtir.
Turkiye'de ekonomik anlamda sadece Ispar-
ta'da uretilen lavanta, 2015 yilinda 2.236
dekarlik alanda, 292 ton lavanta tretilmig-
tir. Saglik icin fayda saglayan, kigisel bakim
ve kozmetik sektériintin yan sira yiyecek -
icecek alaninda da sik¢a kullanilan lavanta,
Isparta i¢cin 6nemli bir ¢ekim faktori haline
gelmektedir. Ke¢iborlu'nun bagta Kuyucak
Koyt olmak tizere, Kugcular ve Cukurs-
ren Koylerinde iretilen lavantanin kesimi
temmuz ayinda yapilmaktadir. Bu dénem-
de ziyaretcilerin akinina ugrayan bélgede,
gelenler, lavanta bahcelerini gezip fotograf
cekme, dondurmadan bala kadar bircok la-
vantadan tretilen urinleri tatma imkam
bulmaktadar.

6.2. Foto Safari

Cok farkli manzaralari, canlilari, yagam bi-
cimlerini, kiltarleri yoreye ait gelenekleri
fotograflayabilmek icin yapilan bir etkinlik
olarak tamimlanan foto safari etkinlikleri
hem eglenme hem de dinlenme imkani ver-
mektedir. Bslgede farkh klimatik etkiler go-
rildigiinden dolay: foto safari i¢in 6zellikle

en uygun mevsimler ilkbahar ve sonbahar
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mevsimleridir (1slamoglu, 2014, s. 278 ). Ekolojik cesitliligin ¢ok oldugu
Isparta'da da foto safari alanlari da bulunmaktadir (http://rotamisparta.
com/MenuDetailPage.aspx?Menuld=2967).

Melikler Yaylas: (Yenisarbademli) Yazih Kanyon (Sitgiiler)

Melikler Yaylas1 Fotograf Cekim Noktas1

Yenigarbademli {lcesi sinirlarinda, Dedegél Dag: eteklerinde yer alan Me-
likler Yaylasi, Yenisarbademli flcesine 15 km uzakliktadir. Yenisarbadem-
li-Aksu Karayolu tizerinde, “Vali Cesmesi” mevkiinden giiney yoniine ayri-
lan stabilize yoldan 2 km kadar ilerlendiginde yayla alanina ulagilir. Alam
cevreleyen cam agaglar1 ve Dedegél Dagi manzarasi giizel fotograflara konu
olabilir. 2 km.lik bir yuriiytsle ulagilan Pinargézii Magarasi ve kayalarin ara-
sindan akip giden dere, hem fotograf cekmek hem de dinlenmek i¢in uygun
noktalardir. Ayni zamanda énemli bir kamp alani olan yaylada her yil Mayis
ayinda Egirdir Turizm Tanitma ve Doga Sporlari Kuliibii (ETUDOSD) ta-
rafindan duzenlenen Dedegol Dagcilik Senligi, ulusal seviyede énemli bir
aktivite olarak géze carpmaktadir.

Yazili Kanyon Fotograf Cekim Noktas1

Gandir Koyt yakininda yer alan Yazili Kanyon Tabiat Parki, Siitciiler [lce-
sine 20 km uzakliktadir. Kanyona, Isparta-Antalya Karayolu'nun 38. km.
sinde Siitciler flcesi'ne ayrilan yoldan “Yazili Kanyon Tabiat Parki” tabelala-
r1 takip edilerek ulagim saglanabilir. Kanyon, dogal bir fotograf ¢ekim alam
cennetidir. Isparta ili Stutciler ilgesi Candir koytinde bulunan, 600 hektarlik
bir alan1 kapsayan Yazili Kanyon, 1989 yilinda Tabiat Parki ilan edilmigtir.
fsmini kanyon icinde ki kayalarin tizerinde bulunan, Epiktetosa ait “Hiir
Insan” siirinden almaktadir. Zengin yaban hayat ve endemik flora-faunas
ile zenginligi ile biyo cesitliligi ve 6zenle korunan dogas: ile tilkemizin en
6nemli yerlerinden biridir (http://www.yazilikanyon.com/ tr/ hakkimizda.

html).
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Kovada Géli (Egirdir)
Adada Antik Kenti Fotograf Cekim Noktas1

Sagrak Koéyu yakininda bulunan Adada
Antik Kenti, Siitciiler flcesine 10 km uzak-
liktadir. Sagrak Koyu ¢ikisindaki tabelalar
takip edilerek ulagilabilen kentte, Roma
Doénemi'ne ait binalar ziyaretcilerini kar-
silar. Gegmisi M.O 1. y.y. kadar dayanan
gecmisi olan forum yapisi, devlet binalari,
Zeus Tapinagi, imparator tapinaklar, ti-
yatro ve Bizans Bazilikasi ¢ok kisith restore
gormus bu kentin ayakta kalmis bekgileri-
dir. Alanda, Roma Dénemi ve Bizans Dé-
nemi yapilarinin fotograflari cekilebilecegi
gibi, Kral Yolu takip edilerek vadi ve dogal

guzelliklerin fotograflar1 da ¢ekilebilir.
Kovada Golii Fotograf Cekim Noktas1

Her késesinde mitkemmel fotograf karele-
ri yakalanabilecek Kovada Gélu Milli Parks,
Egirdir ilce merkezine 30 km uzakliktadir.
Park, aynm1 zamanda Egirdir-Kovada Golu
bisiklet parkurunun son noktasidir. Ala-
nin, o6zellikle ilkbahar ve sonbahar mev-
simlerinde ziyaret edilmesi tavsiye edilir.
Milli Park’ta yasayan kuglarin ve bitki 6r-
tisinin zenginligi ziyaretcileri kendine

hayran birakir.

Boyali Koyu (Egirdir)

Akpinar Koyii Fotograf Cekim Noktas1

Egirdir Golivniin neredeyse tamamini géren
bu noktadan giiniin her saatinde giizel ka-
reler yakalanabilir. Egirdir ilge merkezinden
Kovada Géli'ne giden yolda, Egirdir Kemik
ve Eklem Hastaliklar1 Hastanesine gelme-
den saga doniiliip yukariya dogru tirmanan
yoldan ilerlenir ve Akpinar Koyt tabelalar
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takip edilir. Fotograf ¢ekim noktasinda otantik Yoéritk ¢adiri seklinde bir
kafe ve seyir teraslar1 mevcuttur.

Boyal1 Koyu Fotograf Cekim Noktas1

Egirdir Goli'nin hemen yaninda yer alan bu nokta, Egirdir ilce merkezi-
ne yaklagik 30 km uzakliktadir. Egirdir ilce merkezinden baslayip, Boyali
Koyu’'nda biten bisiklet parkurunun sonunda yer alir ve Egirdir-Senirkent
Karayolu tzerindedir. Boyali Koyunun kendine has dogal giizelligi ve Egir-
dir Géli'nun fotograflar: ¢ekilebilir. Yarimadanin her yeri fotograf ¢ekimi

i¢in uygundur.

6.3. Doga Yuruyust (Trekking)

Trekking, insanlarin stres atma, dogayla ic ice olma, gozlem yapma ama-
ayla dogada belirli bir kondisyonla yiriiyiis yapmalaridir. Cesitli zorluk
dereceleri ve farkli mesafeleri kapsayan doga yuriiyiisleri yaralanma ve sa-
katlanma riski az olan aktivitelerdir. Isparta da zengin flora ve faunasi, uy-
gun cografi yapisi ve 6zgin dokusu ile doga yiirtyiisii yapanlara ev sahipligi
yapmaktadir. Bu etkinliklere uygun Isparta ve ¢evresinde sayisiz yiiriiyiis
parkuru vardir. Bunlardan bazilar1 (http://rotamisparta.com/MenuDetail-
Page.aspx?Menuld=2963&mode=2):

Sagrak kéyii yakininda bulunan Adada Antik Kenti, Siit¢iler flcesine 10 km

uzakliktadir. Sagrak Koyi cikisindaki tabelalar takip edilerek ulagilabilen
kentte Roma Dénemi'ne ait ayakta kalmis binalar ziyaretcilerini kargilar.
Forum yapusi, devlet binalari, Zeus Tapinagy, imparator tapinaklari, tiyatro
ve Bizans Bazilikas1 ¢ok kisith restore gérmiis bu kentin ayakta kalmig bek-
cileridir. Bu kalintidan yine giineydogu yoniinde ilerleyen patika ziyaretci-
leri Kral Yolu'na dogru gétirecektir. Bu antik yol ayni zamanda Hristiyanhk
Dini'nin ilk dénem azizlerinden Aziz Paul'iin de gectigi yoldur. Tirkiye'nin
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isaretli en uzun ikinci yuriyis yolu olan
Aziz Paul Yolu'nun bir bélumi de diizgin
taglarla désenmis Kral Yolu'dur.

Siitciiler/Candir Koyii - Yazili
Kanyon Yiiriiyiis Parkuru

Candir Koyt yakininda yer alan Yazili Kan-
yon Tabiat Parki Siitciler Ilgesine 20 km
uzakliktadir. Kanyona, Isparta-Antalya Ka-
rayolu'nun 38. Kilometresinden Siitciler il-
cesi’ne ayrilan yoldan “Yazih Kanyon Tabiat
Parki” tabelalar: takip edilerek ulagim sagla-
nabilir. Yuriyts parkuru Candir Kéyi'nden
Siitciiler Ilcesime giden yolda, Yazili Kan-
yon’a ayrilan yolla baglar. Ara¢la kanyonun
girisine kadar gidilebilir. 100- 400 m. de-
rinligi olan kanyonun duvarlarini olusturan
cok yiuiksek kaya bloklar: ve kayalardan sii-
zulip gelen, vadi tabaninda yol alan Goéksu
Cay1 manzaray1 tamamlar. Buradaki patika
yol Aziz Paul Yolu'nun bir béliumiidiir. Par-
kurun devaminda Kanyona ismini veren
Epikirin “Hir Insan” adl siirinin yazih
oldugu kayaya ulagilir.

Yenisarbademli Melikler Yaylasi -
Pinargozii Magaras Yiirityiis Parkuru

Yenisarbademli Tlcesi sinirlarinda, Dedegol
Dag1 eteklerinde yer alan Melikler Yayla-
st'na, Yenisarbademli-Aksu karayolu tze-
rinde “Vali Cesmesi” Mevkiinden giiney
yontne ayrilan stabilize yoldan 2 kilometre
kadar ilerlendiginde ulasilir. Yariyus par-
kurunda Turkiye'nin en uzun magaralarin-
dan biri olan Pinargézi Magarasi ve Pinar-
g6zl Mesire Alani, asirlik cam agaclarinin
olusturdugu ormanda bulunmaktadir. Or-
manda ¢ap1t 155 cm, ¢evresi 465 cm ve boyu
28,5 metreyi bulan 700 yillik Beycam Anit
Agacini da gormek mimkuindiir.

Aksu-Sorgun Baraj1 Yiirityiis Parkuru

Aksu ilce merkezinden baslayan parkur, si-

rasiyla Zindan Magarasi, alabalik ciftlikleri,

Bagpinar Tabiat Parki'ndan gecerek Sorgun
Baraji'na ulagir. Genel olarak parkurda sert
bir egim yoktur. Sportif olta balik¢ihigi, Sor-
gun Yaylasi'na yiirtyiis ve Zindan Magarasi
gezisinin de yapilabilecegi bu parkurda Bas-
pnar Tabiat Park: dinlenme alani da bulun-
maktadir.

Kovada Gélii Yiriiyiis Parkuru

Egirdir ilce merkezine 30 km uzakliktaki
Kovada Géli Milli Parki, benzersiz flora zen-
ginligi ve yaban hayati cesitliliginin yani sira,
agik havada dinlenme ve eglenme imkanla-
r1 bakimindan biiyitk potansiyele sahiptir.
6534 hektar biyiikligundeki milli Parka ula-
sim aracla saglanabilecegi gibi, bisikletle de
gidilebilir. Bu alanda doga aragtirmasi, kamp
yapma, fotograf cekme, yirayiis, manzara
seyretme, kus goézlemciligi ve trmanma ya-
pilabilmektedir. Bu alan milli ark oldugu i¢in
ateg yakilmas kesinlikle yasaktir, bitki értii-
sii ve yaban hayata zarar verilemez.
Egirdir-Sivri Dag: Parkuru

Akpinar Kéyu ve Sivri Dag1 arasinda belir-
lenen parkur, son bélimiindeki dik cikig
haricinde kolay bir parkurdur. Egirdir ilce
merkezine 6 km uzaklikta olan Akpinar
Kéyi'ne, Konya yoniine giden yol tizerinde,
Egirdir Kemik ve Eklem Hastaliklar1 Hasta-
nesine gelmeden ayrilan yoldan kéytn tabe-
lalar takip edilerek ulagilabilir. Parkurda gol
fotograflar cekilebilir.
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6.4. Yayla Turizmi

Yukseklikleri yer yer 3.000 m'yi bulan daglarla cevrili bélge adeta Akdeniz
Bolgesinin dami niteligindedir ve yayla turizmi i¢in gerekli olan bir potan-
siyele sahiptir. Egirdir ve yéresi Toroslar'in kuzeye bakan yamaglarinda bir-
cok ozelligi olan dag, yayla ve vadilerle cevrilidir. Bu yamacglar yer yer sik
ve cesitli agaclarin donattigi ormanlarla kaphdirlar. Yazin serin havalari ve
soguk pinarlari ile kigin ise tath meyilleri ve yoreye gére uzun sayilabilecek
karhi gériiniimleri ile dogay: sevenler i¢in oldukga ilgi cekici yerlerdir.

Egirdir siirlar1 ddhilinde Kurucaoluk, Camili, Belova ve Belkuyu Yaylala-
r1 6nemli yaylalardir. Ancak bélgenin 6nde gelen diger baglica yaylalari da
sunlardir: S6giit, Sorgun, Beskuyular, Melikler, Zengi ve Tota yaylalar1. Ka-
radeniz bélgesinin yayla niteligini tasimayan bolge yaylalari, genellikle yerel
halk tarafindan bunaltia yazin sicaklarinda tercih edilen yerlerdir (Isparta
Kiltiir ve Turizm Envanteri, 2011, s. 263).

6.5. Kus Gézlemciligi (Ornitoloji)

Kovada Golu Milli Parki, Kasnak Megesi Tabiat1 Koruma Alani, Candir-Baraj
cevresi, Egirdir Goli Hoyran kismi, Burdur Géli'niin Kegiborlu ilcesi sinir-

lar1, Beysehir Goli'ntn Yenisarbademli ve §. Karaagac ilcelerini kapsayan
alanlar kus gozlemciligi icin elverigli yerlerdir. Egirdir Géli, bolgede kigla-
yan kii¢iik karabatak, macar 6rdegi, elmabag patka, tepeli patka, sakarme-
ke ile Onemli Kus Alan1 (OKA) statiist kazanmigtir. Ozellikle Burdur Géli,
soyu diinya capinda tehlike altinda olan dik kuyruklar icin ¢énemli kiglama
alanidir. Bu tiiriin diginda kara boyunlu batagan, angit, macar 6rdegi, elma-
bas patka, tepeli patka, sakarmeke diger énemli kus tiirleridir. Ayrica Mah-
muzlu kizkusu da Burdur Goélii ¢evresinde kulugkaya yatmaktadir. Beyse-
hir Géli'nde ise macar 6rdegi, elmabag patka ve sakar mekenin bulunmas:
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sebebiyle Onemli Kus Alani (OKA) statiist
kazanmaktadir (Isparta Kiiltir ve Turizm
Envanteri, 2011: 270).

6.6. Su Sporlari Turizmi

Isparta siirlan icerisinde ¢ok sayida gol,

golet, milli ve tabiat park ile tabiat koruma
alani bulunur. Egirdir Géli, Kovada Goli ve
Golciik Krater Goli bilinen en énemli gol-
leridir. Turkiye'nin dérdunci buyuk gola
olan Egirdir géliinin ortalama derinligi 12
m., en derin yeri ise 16 m.dir. Gintin degi-
sik zamanlarinda farkli renklerin gtizelligini
yagatan gél, giin batiminda seyrine doyum
olmayan, berrak suyu ve temiz plajlar ile
doga harikasidir. Yiizme, yelken, sorf gibi

spor branglarinin yam sira balik avalig: da

yapilabilmektedir. Egirdir Géli'nde, para-
siit, jettaki, su bisikleti, su kayagi, banana
v.s. faaliyetler Kaleonii Liman Mevkii, Yesi-
lada cevresi, Can Ada 6nii, kale arkasi, Der-
ya Restaurant 6nii, Dolmabahce Park 6nii,
Yazla Plaj Mevkii, Altinkum Plaj-Kamping
Mevkii ve Bedre Ozel Idare Turistik Tesisleri
plaj-kamping mevkii alanlarinda yapilmak-
tadir (Isparta Kiiltir ve Turizm Envanteri,
2011, s. 287).

Isparta’ya 36 km uzaklikta bulunan, giinin
degisik zamanlarinda farkli renklerin guzel-
ligini yagatan, berrak suyu ve temiz plajlan
ile doga harikas: bir gol olan Egirdir Géli,
yiizme, yelken, sorf ve kiirek gibi su sporla-
rin1 yapmaya elveriglidir. Yelken, Kaleénu
Liman mevkii, Yegilada cevresi, Can Ada
6ni ve Yazla-Altinkum alanlarinda givenle
yapilabilir. Gélde yapilan yelken, acik deniz-
dekine nazaran ¢ok daha guvenlidir.

6.7. Magara Turizmi

Isparta yiizeyinin mezozoik kire¢ taglan
magara olusumuna yatkindir. Bu nedenle
Maden Tetkik ve Arama Genel Mudirligi-
ne verilerine gore il sinirlar icinde 28 adet
magara bulunmaktadir. Bunlarin iginde
Aksu Ilgesinin 2 km kuzeydogusunda bu-
lunan Zindan Magaras1 turizme agilmug-
tir. 765 m uzunlugunda olan magaranin
ici tamamen aydinlatilmistir. Yatay yonde
gelismis olan magaranin icinde yuriimek
ve gezinmek son derece rahat ve kolaydir.
Turizme agik olmamasina ragmen bilinen
magaralardan biri de Pinargézii Magarasi-
dir. Yenisarbademli flcesi'ne 8 km uzaklikta,
Caydere ormanlarinin icinde, i¢inden ¢ok
giicli su akan bir magaradir. Ayrica, maga-
ramin icerisinde bir¢ok sifon ve bityiik cagla-
yan vardir. Bu magaranin, 1995 yilina kadar
yapilan uzun siireli aragtirmalarla 16 km.lik
bélimi 6l¢tilmiis, ancak sonuna kadar he-
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Zindan Magaras1 (Aksu) PinarGézii Magaras: (Yenisarbademli)

niiz ulagilamamgtir. Belirlenen son nokta giristen 660 m yukaridadir. Ma-
garanin icinde degisik bityiiklukte golciikler, selaleler, damlatag havuzlar:
ve her tirden damlatas birikimleri genis yer kaplamaktadir. Pinargézii Ma-

garasi, uzunlugu itibariyle Turkiye'nin en buytuk magarasidir (http://www.

rotamisparta.com/Detail. aspx?Menuld=2941&mode=2).
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7.1. Ktltar Turizminin
Tanimi ve Kapsami

Kultiir turizmi, kultirel agiddan farkli olan
yoreleri gérmek, yasam bicimlerini gozlem-
lemek ve tarihi deger olan eserleri gezip
gormek gibi faaliyetleri icermektedir (Eser
vd., 2010). Kiltir turizmi ayn1 zamanda
ilk turizm hareketlerini de kapsamaktadur.
Nitekim ilk turizm seyahatleri tatil amaciyla
degil, yeni yerler, yeni kiltiirler tanima ama-
ayla yapilmigtir (Genim, 2002).
Guniimiizde kiltiir turizmi tim turizm ce-
sitleri icinde %37’lik bir oranla en ¢ok tercih
edilen turizm geklidir (Ahmad, 2013). Kiil-
tiir turizminin bu talep oranmna ulagmasi,
turizm endustrisinin 1980’lerde baslayan
olgunlagma siireci ve beraberinde doyuma
ulagmasi ve yeni pazar arayiglarinin gercek-
lesmesi ile miimkiin olmustur. Bu siire¢ so-
nunda savag alanlarini gezip gérme, hiiziin
turizmi, etnik kéken turizmi, inang turizmi,
sehir etkinlikleri, festivaller, sanatsal orga-
nizasyonlar ve daha bircok degeri kapsayan
genis bir kiltir turizmi anlayig: ortaya ¢ik-
migtir. Bunun temel nedeni kiltir kavrami-
nin ¢ok genis olmasidir (Alaeddinoglu ve Yal-
diz, 2007). Diger turizm cegitlerinde oldugu
gibi kultar turizminin de olumlu ve olumsuz
yonleri vardir. Ancak kiltiir turizminin kil-
tiire olan etkilerini 6l¢mek olduk¢a zordur.
Kiltir turizminin olumlu katkilarimi artir-
mak i¢in planh bir geligtirme faaliyeti gerek-
lidir. Bu faaliyetleri yiuiratiurken tum paydas-
larin katilm gereklidir. Kisaca ifade etmek
gerekirse, kiilttr turizminin gelistirilmesi ve
kiiltarel varlilarin korunmas: hususunda sa-
dece devletin degil diger paydaglarin destegi
de biiyiik 6nem arz etmektedir (Oztiirk ve
Yazicioglu, 2002).

Ulebilir kaltar

turizmi ve yerel kalkinma

Turizm ekonomik deger ireterek; kiilturel
mirasa yatirimi tegvik ederek; yerel mekan-
lar1ve yerel hizmet sektoriinii destekleyerek,
yerel geleneklerin, 6nemli giinlerin ve tiran-
lerin yagatilmasini, tanitilmasini ve bunlarin
bir gelir kaynagina déniistiiriilmesini saglar
(Dedehayir, 2012). Kiiltirel degerler, her yil
milyonlarca insani seyahate yonlendirmekte
ve miizelerin, sanat galerilerinin, tarihsel
alanlarin, festivallerin ve fuarlarin ziyaret
edilmelerini saglamaktadir. Buna ek olarak
kiltir turizmi; istthdam olanag yaratma,
konaklama igletmelerinin doluluk oranlari-
n1 artirma, turizm faaliyetlerinin tim yila
yayilmas: ve tlkenin uluslararasi arenada
taninmasini saglamaktadir (Culha, 2008).

Diinyanin en hizh biyiiyen sektorlerinden
biri olan turizm, basta insan olmak iizere
tim canlilar ve doga tizerinde hem olumlu
hem de olumsuz etkiler yaratmaktadir. Tu-
rizmin olumsuz etkilerini en aza indirmek
icin turizmi sirdirilebilirlik kavrami ile
birlikte ele almak gerekmektedir (Alaeddi-
noglu ve Yildiz, 2007). Kiltir turizminin
sirdiiriilebilir olmasinin anahtar1 ise hem
yerel halkin ve paydaglarin hem de ziyaret-
cilerin kiilttirel turizmin ‘koru ve kullan’ fel-
sefesi konusunda bilingli olmalaridir (Bahge,
2009). Bu baglamda, kiiltiir turizminin te-
mel amacy; yarattigi ekonomik ve sosyal kat-
ma degerler ile yerel halkin refah seviyesini
yiikseltirken, geleneksel yagsam bicimlerinin
korunmasini saglamak olmahidir (Cave vd.,
2001).

Bir taraftan tarihi ve kiltirel degerlerin
otantikligini korumak bir taraftan da bu
degerlerin, kentlerin ekonomik kalkinma
ve rekabet giicii kazanmalarim destekleyi-
ci bir unsur olarak kullanilmasi, bir denge
kurulmasini gerektirmektedir. Bu dengeyi
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kurabilmek i¢in tiim destinasyon yénetim paydaslarini bir araya getiren bii-
tancil bir yaklasim sergilemek zorunludur. Dolayisiyla, kiltir turizminde
etkin bir destinasyon olabilmek i¢in, kamu-yerel-sivil-6zel birlikteligine is-
lerlik kazandirmak ancak her zaman yerele 6zgii olma durumunu dikkate
almak gerekmektedir. Yani hazirlanacak eylem planlar, kiltiirel varhga 6zel
olmalidir (Dedehayir, 2012).

Yerel ~ Paydas

Politikalarm Grubunun
Yapilmasi Olugturulmast
Denetleme 523:;?3;
ve Gozden
Gegirme Durum
Degerlendirmesi
Eylem
Uygulama Planinin
Hazirlanmasi

Sekil 7. 1. Siirdiirilebilir Kiiltir Turizmine Biitiinciil Yaklagim (Kaynak: Dedehayir, 2012).

Kiilttr turizmini surdirilebilir kilmak i¢in gerekli unsurlardan biri de kiil-
tir turistlerinin profillerini ve satin alma bi¢imlerini yakindan izlemektir.
Nitekim bir destinasyona gelen turist tipleri ve dolayisiyla satin alma davra-
niglar1 zaman icerisinde degisiklik gosterebilmektedir. Eger o destinasyonda
bulunan turizm igletmeleri iiriin ve hizmetlerini bu degisiklige hizla adapte
edemezlerse, varliklarinm siirdirmeleri zorlagabilir. Bu nedenle turizm islet-
meleri ve diger paydaslar yoreye gelen turist tipleri ve profilleri konusunda
bilgi sahibi olmalidirlar (Cakici ve Ozdamar, 2012). Genel olarak incelendi-
ginde, kaltiir turizmine katilan turistlerin profilleri tatil turizmine katilan
turistlerden oldukca farkhidir. Kiiltiir turizmine katilan turistlerin; gelir ve
egitim duzeyleri diger turistlerden daha yiiksektir, daha fazla harcama ve
daha uzun siire konaklama yapmaktadirlar, konaklamalarinda daha ¢ok otel
ve motelleri tercih etmektedirler, yas ortalamalari daha yitksektir ve éncelik-
li amaglarn tarihi sit alanlarim gezmektir (Nyaupane v.d, 2006; McKercher ve
Cros, 2002; Silberg, 1995). Ancak daha 6nce de belirtildigi gibi bu profiller ve
satin alma tercihleri zamanla degisebilmektedir. Bu nedenle, ilgili paydasla-



ISPARTA ILi TURIZM SEKTORU ANALIZI

Mevcut
Potansiyeli
Degerlendirme
ve SWOT Analizi

Planmn
Uygulanmas:

Sekil 7. 2. Kiiltiir Turizmi Destinasyonu Gelistirme Adimlar1 (Kaynak: Bahce, 2009).

rin bu profilleri diizenli olarak aragtirmalar

gerekmektedir.

7.1.2. Kulthr turizmi

destinasyonu gelistirme

Destinasyonlarda birbirinden bagimsiz ola-
rak faaliyetlerini stirdiiren pek ¢ok kurum
ve kurulusun varligma karsin; turistler
destinasyonu bir biitiin olarak algilamak-
tadir. Daha agik bir ifadeyle, turistler ya-
sadiklar tatil deneyimini bir biitiin olarak
degerlendirmektedir. Dolayisiyla hizmet
aldiklar: restorani, konaklama igletmesini,
seyahat acentasini, hediyelik esya magaza-
sin, turistik cekicilikleri, altyap: olanaklari-
ni, etkilesime girdigi yerel halkin tutum ve
davramglarimi bir butin olarak algilamakta
ve degerlendirmektedirler. Bu da bir kiil-
tar turizmi destinasyonu gelistirmede tim
paydaslar1 kapsayan bitincil yaklagim
zorunlu kilmaktadir (Akbaba, 2012). Kul-
tir turizmi destinasyonu gelistirmede ce-
vaplanmas: gereken en 6énemli sorulardan
biri ‘marka kent olmaya ¢alismak m1’ yoksa
‘kent kimliginin korunmas: m1 gerekir’ so-
rusudur. Rekabet edebilen bir destinasyon
olabilmek icin farklilasmak gerekmektedir.
Ancak, kentleri farklilasmak ve marka kent
olmak i¢cin ‘Grtinlegtirmek’ ve onlar1 rekabe-
tin 6ngoriilemezligi ile tiketim istahina terk
etmek strdirilebilir bir yaklagim icerme-
mektedir. Nitekim kiiltiir turistleri icin ce-
kici olan kentlerin otantik ruhlaridir. Kentle
6zdeglesmis olan bu ruh zaten gerekli farkh-
lig1 saglamaktadir. Bu farklilhiklarin toplam
‘kent kimligidir’. Kentte yagsayanlarin pay-
lagtiklar1 ve kendilerini bir parcasi hissettik-

leri 6zellikler ise ‘kentli kimligidir’. Kiltir
turistlerinin en 6nemli seyahat motivas-
yonlar1 ise bu kimlikleri tanimak ve onlarla
kaynagmaktir. Dolayisiyla, kiltir turizmi
destinasyonu gelistirirken kent kimligi, kent
imaj1 ve onu yagayan yerel halkin ézellikleri
dikkate alinmalidir (Dedehayir, 2012).

Kiltir turizmi destinasyonu gelistirirken,
yapilacak faaliyetlerde hangi paydas grup-
larinin yer alacagi hazirlik asamasinda be-
lirlenir. Bu agsamada mimkin oldugunca
cesitli fakat konunun uzmani olan katihm-
cilara yer verilmesi 6nemlidir. Ozellikle kent
kimligini ve imajim gelistirme konusunda
faydalanmak tzere yerel halktan katilima-
lara yer verilmelidir. Paydaglardan olusan
calisma gruplari mevcut potansiyeli SWOT
analizi ile incelenmelidir. Analizlerden elde
edilen sonuglara uygun planlamalar ve gérev
dagilimlar yapilir. Yapilan planlarda, kent
kimligini koruyucu ve kent imajin gelistirici
stratejiler belirlenmelidir. Tum faaliyetlerin
yerine getirilmesinden sonra gelistirilen
stratejiler uygulamaya konulmaldir. Sekil
7.2'de kiiltiir turizmi destinasyonu gelistirir-
ken izlenebilecek adimlara 6rnek bir model
onerisi sunulmusgtur (Bahce, 2009).

7.2. Isparta’nin Kaltdr Turizmi

Potansiyelinin incelenmesi

Bu ¢aligmanin amac Ispartanin sahip ol-
dugu kiltiirel degerleri genis bir yelpazeyle
kiltir turizmi agsindan degerlendirmek-
tir. Bu baglamda Ispartamin sahip oldugu
kiiltarel ve tarihi degerlerin yani sira sahip
oldugu somut olmayan kiiltirel varliklara da

95



ISPARTA YEREL EKONOMiK KALKINMA ViZYONU 2018

ilce Adi

Merkez

Aksu

Atabey

Egirdir

Gelendost

Gonen

Keciborlu

Senirkent

Sltcler

Sarkikaraadac

Uluborlu

Yalva¢

Yenisarbademli

Tarihi Degerler

Isparta Mizesi, Kutlubey (Ulu) Camii, Abdi Pasa (Kavaklr)
Camii, Haci Abdi (iplikci) Camii, Firdevs Pasa (Mimar
Sinan) Camii, Aya Baniya Kilisesi, Aya Yorgi Kilisesi, Tlr-
beler, Bedesten, Tarihi Isparta Evleri, Kapikaya Harabesi,
Hamamlar

Eurymedon Acik Hava Tapinadi (Zindan Madarasi, Roma
Kopruist, Tymbriada ve Tynada Oren Yerleri

Kursunlu Camii, Fazullah Pasa Camii, Atabey Gazi Ertokus
Medresesi, Seleukeia Sidera Antik Kenti, Gondirle Hoylk
Mezarligi
Hizirbey Camii, Barla Cesnigir Sinan Pasa Camii, Ada
Camii, Aya Stefanos Kilisesi, Aya Georgios Kilisesi, Baba
Sultan Tirbesi, Diindar Bey Medresesi, Edirdir Kervan-
saray|, Egirdir Kalesi, Prostanna ve Malos Antik Kenti

Abdulgaffar Camii, Gelendost Ertokus Kervansarayi, Afsar
Koprisu

Yunus Emre Tirbesi, Conana Antik Kenti

Kilic Hoyiik, Keciborlu Hoyiik

Veli Baba Sultan Tirbesi, Seyh Ahmet Camii

Sefer Aga Camii, | ve Il Sigirlik Kalesi, Adada Antik Kenti,
Taskapi Harabeleri

Alaca Mescit, Zengibar Kalesi, Anaboura, Ulucami, Sultan
Fatih Camii

Alaaddin Camii, Blbil Camii, Bahge Camii, Tas Medrese,
Aslanli Cesme, Cirimbolu Su Kemeri, Uluborlu Kalesi,
Apollonia Oren Yeri
Yalvac Mizesi, Devlethan Camii, Yeni Camii, Leblebiciler
Camii, Pisidia Antiokheia Antik Kenti, Limenia Adas, Kaya
Mezarlari, Men Kutsal Alani, Yalvac Eski Evleri, Aziz Paul
Kilisesi

Kubad-1 Abad Saray

Tablo 7. 1.Isparta’nin Tarihi Degerleri (Kaynak: http://www.ispartakulturturizm.gov.tr)
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yer verilmigtir. [sparta’nin tarihi ve kiiltirel
degerleri ile somut olmayan kiilturel varlik-
larinm kiltar turizmi baglaminda ele alan bir
calismaya rastlanmadigindan aragtirmanin
6zgin degerinin oldugu ve alana katki sag-
layacag séylenebilir.

Bu caligmada, nitel aragtirma yéntemi kulla-
nilmigtir. Aragtirmanin evrenini Ispartanin
Kiltir Turizm Varliklar1 olusturmaktadir.
Herhangi bir érnekleme yéntemi kullanil-
mamig aragtirma evreninin tamamina ula-
silmaya calisilmigtir. Aragtirma verileri do-
kiiman inceleme teknigi ile elde edilmisgtir.
Dokiiman inceleme, bir aragtirma problemi
hakkinda, bilgi iceren yazili materyallerin
analizini kapsamaktadir. Bu teknik aragtir-
ma problemi hakkinda belirli bir zaman di-
limi icerisinde tiretilen kaynaklarin analizini
olanakli kilmaktadir (Yildirim ve Simgek,
2002). Verilerin analizinde icerik analizin-
den yararlanilmistir. Icerik analizinde, ge-
cerlilik aragtirmanin amaclar1 ve kullanilan
araclar arasindaki uyuma baghdir (Gokee,
2006; Bilgin, 2006). Icerik analizinde gii-
venirlik ise kategori sistemiyle saglanmak-
tadir. Elde edilen veriler kategorik olarak
sunulmalidir (Goékee, 2006). Bu caligmada,
elde edilen verilerden Ispartanin sahip ol-
dugu somut olmayan kiiltiirel degerleri yore-
sel festivaller, el sanatlar, yoresel kutlama-
lar ve yerel edebi eserler kategorilerine gore
ele alinmigtir.

7.2.1. Isparta’nin kaltdr turizmi varliklar

Isparta sahip oldugu dogal, tarihi, kiltiirel
ve somut olmayan kiiltirel mirasiyla, kiiltir
turizmi agisindan ¢ok énemli bir potansiyel
arz etmektedir. Asagida Isparta’'nin sahip ol-
dugu kaltiirel varliklar ele alinmgtir.

Isparta’nin tarihi degerleri

Isparta tarihi ge¢misiyle ¢ok zengin bir kal-

tur mirasina ev sahipligi yapmaktadir. Bo-
zanéni koyuntun kuzeybatisinda bulunan
tabii magaralardan Kapahin'de yapilan calis-
malarda Ust Paleotik déneme (M.0.35000-
10000) ait kalintilara rastlanmigtir. Bu ka-
Iintilar Ispartanin tarihi ge¢migini ortaya
koymaktadir (http://www.ispartakulturtu-
rizm.gov.tr).

Isparta tarihi degerlerin yam sira pek ¢ok
dogal ve kiiltiirel mirasa da ev sahipligi yap-
maktadir. Bitin bu degerlerin kayit altina
alinmasi, korunmasi ve gelecek kugaklara
aktarilmasi icin Isparta Il Kiltir Turizm
Mudirlagi 2009 yilinda genis capli bir ¢calig-
ma yiratmistir. Isparta Il Kiltir Turizm
Mudurlaginin yurittiga bu calismada,
Isparta'da bulunan arkeolojik, kentsel, do-
gal ve tarihi sit alanlar, sayilar: ve ézellikleri
detayl bigcimde ele alinmigtir (http://www.
ispartakulturturizm.gov.tr) . Bu nedenle, bu
calismada daha 6nce ele alinan detaylara yer
vermeye gerek goriilmemigtir. Ispartanin
tarihi degerleri Tablo 7.1'de gosterilmisgtir.

Tablo 7.1 incelendiginde, Ispartanin cami,
medrese, miize, kilise, kale, tarihi evler ve
turbeler gibi kiltiirel degerlerin yami sira
zengin bir antik kent ve éren yeri varligina
da sahip oldugu goze carpmaktadur.

Isparta’nin somut olmayan
kiiltiirel degerleri

Isparta'nin sahip oldugu tarih eserlerin
yam sira, kiltir turizmi agisindan somut
olmayan kiltiirel miraslar1 da 6énemli bir
potansiyel arz etmektedir. UNESCO-Somut
olmayan kiltiirel miras sézlegsmesi, kiltir
turizminin kapsaminmi genisleterek giiclen-
mesini ve etkinlesmesini saglamaktadir. So-
mut olmayan kultirel miras listelerinin ha-
zirlanmasi, kiltir turizmi icin gerekli olan
altyapiy1 hazirlamak anlamina gelmektedir.
Kiltiirel mirasin, kiltur turizmine en yat-
kin alanlar1 agagida belirtilmistir (Ozdemir,
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2009; Olcer Oziinel, 2011):

+ Yoresel festivaller, genlikler ve panayirlar

+ Elsanatlan

+ Yerel kutlamalar (diigiin, nisan, kina gecesi v.b)
+ Yerel edebi degerler

Somut Olmayan

Kiiltiirel Varlik Ornek Varlik

Yoresel Festivaller ve Gl Fuari ve Festivali, Lavanta Hasadi Festivali, Dedegdl

Diger Kutlamalar Dagcilik Senlikleri...
El Sanatlari Minyatir Halilar, Yoresel Kiyafetler, Ulugbey Gelin Fesi
Yerel Kutlamalar Isparta Dugnleri ve Dugin Yemedi

Hikmet Turhan’in Isparta’nin Kiraz Bahceleri ve Sidre’yi

Yerel Edebi Degerler .
konu alan eseri

Tablo 7. 2. Isparta’nin Somut Olmayan Kiiltiirel Varliklarindan Ornekler

Somut olmayan kiiltiirel varliklarin islevsel kullaniminda edebi degerlerin
6nemi buyuktir. Bu nedenle bir yoreye ait masallarin, hikayelerin ve ata-
sozleri gibi degerlerin mekin tamitiminda kullanilmas: o mekanlara bir an-
lam katmakta ve bir ruh kazandirmaktadir. Bu agidan edebi degerler turizm
sektodriiniin tiketici 6zelligine kars: yeniden varolusu ortaya koymakta ve
cekiciligi stirekli kilmaktadir. Paris’te bulunan Notre Dame katedrali ve efsa-
nesi buna verilebilecek en carpici 6rneklerden biridir (Olcer Oziinel, 2011).
Isparta’da yagayan yerel halkin eglenme bicimlerini ve mekénlarin ele alan,
Hikmet Turhan eseri Isparta tarihinde eglencenin kiltiirel 6zelliklerini ele
almigtir. 1025 yilinda kaleme alinan bu eser Ispartanin énemli edebi eserleri
arasinda gosterilebilir (Ozliik, 2007). Bu ve bunun gibi pek ¢ok edebi eser
hikayelestirilerek, Isparta’daki kiltiirel mekanlarin tanitiminda kullanilma-

Ldar.

El sanatlan agisindan incelendiginde, Ispartanin halhlar én plana ¢tkmak-
tadir. Gintmuzde de Isparta halilarinin minyatirleri turistik hediyelik esya
olarak pazarlanmaktadir. Ancak Ispartanin hediyelik turistik egya cesit-
lendirmesi sayesinde bu pazardaki payi artirabilecegi séylenebilir. Diger
destinasyonlardan érnek vermek gerekirse Kapadokya'nin Soganh kéytinde
yerel halk tarafindan tiretilen Soganh bez bebekleri kent i¢in énemli bir gelir
kapisi haline gelmistir (Sarikaya Hiinerel ve Er, 2012). Benzer sekilde Isparta
ilce ve koylerinde de yoresel kiyafetlerle giydirilmis bebekler yeni turistik he-
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diyelik esya olarak uriinlestirilebilir.

Isparta ili somut olmayan kiltiirel varliklar
agisindan da oldukgea zengin bir ildir. Her yil
diizenlenen otuzdan fazla festival ve senlik
bulunmaktadir (Géde ve Yigit, 2017). Bun-
lardan en ¢ok ses getireni Isparta Gul Fua-
11 ve Uluslararas: Giil Festivalidir. Buna ek
olarak Isparta yerel kutlamalar agisindan
da zengin bir kiilture sahiptir. Isparta dii-
gunleri, kina geceleri, nigsanlar1 otantikligi
korundugu taktirde turistik ¢ekicilige dénu-
sebilecektir. Goruldigu gibi Isparta ¢ok ge-
nig bir kiltirel mirasa sahiptir. Bu kiiltiirel
degerlerin turistik acidan degerlendirilmesi
i¢in paydaslarin ortak caligmalar yapmas ve
projeler tiretmesi gerekmektedir.

7.2.2. Tarihi ipekyolu turizmi ve
Isparta icin énemi

Tarihi Ipek yolu tzerinde turistik gezilerin
planlanmas: ve gerceklestirilmesi uluslararas:
turizm organizatérlerinin yeni yeni ilgilendi-
i bir konudur. Caligmalar heniiz olgunlagma
asamasinda olsa da gelecekte tarihi Tpekyolu
gezilerinden biyiik gelirler elde etmek he-
deflenmektedir. Tiirkiye'de fpek Yolu ile ilgili
calismalar Kiltiir ve Turizm bakanhg tara-
findan baglatilmigtir. 1994 yilinda yapilan ¢a-
ligmalarda ipek yolu tizerinde yer alan han ve
kervansaraylar incelenmistir. Tarihi Ipek Yo-
lu'nun bir bsliimii, Dinar-Isparta-Egirdir-Ge-
lendost tzerinden Konya'ya uzanmaktadir.
Bu nedenle, Gelendost’ta bulunan Ertokus
Bey Kervansaray: restore edilerek turizmin
hizmetine aglmigtir (www.ispartakulturtu-

rizm.gov.tr).

Tarihi Ipek Yolu'nda modern turlar gercek-
lestirerek turizmi canlandirma ve Ipek Yolu'n
turizme kazandirma projesi Tiirk Konseyi ta-
rafindan yuritilmektedir. flk tur 21 Nisan-5
Mayis 2017 tarihleri arasinda diizenlenmistir.

Turizmin yam sira Tirk kaltiirt ve igbirligini

giclendirmek icin yapilan projede Tiirkiye,
Azerbaycan, Kirgizistan ve Kazakistan yer al-
maktadir. Projeyi gerceklestirmek uizere, tiye
tilkelerin 6nde gelen 11 tur operatéra 2016
yilinda bir konsorsiyum kurmusglardir. Buna
ek olarak, yine 2016 yilinda Kirgizistan'da ya-
pilan toplantida tiye tilkelerin Turizm Bakan-
lar1, projeyi onaylamiglardir (www.belgeselya-
yincilik.com). Isparta da tarihi Ipek Yolu'na
yer aldigindan gelecekte yapilacak turlarda
yer alma firsatiyla kars1 kargiyadir. Diinya ge-
nelinde, ses getiren bu turlarin giizergahinda
yer alabilmek i¢in tamitim, reklam ve resto-
rasyon faaliyetleri titizlikle yiirtitiilmelidir.

Isparta'nin zengin bir turistik potansiyeli ol-
masina kargin en énemli turistik cekicilikle-
ri kiltir turizmi alanindadir (Tirkoglu vd.,
2005). Bu ayn1 zamanda Isparta'nin turistik
agidan guiclii yonlerinden biridir. Nitekim se-
yahatlerin dogas: geregi, turistlerin en 6nemli
seyahat motivasyonu genelde yeni kiiltirleri
tanimak ve onlarla kaynagmak olmustur. Do-
layisiyla, Ispartamin kiltir turizminde hak
ettigi yere gelebilmesi icin gerekli calismalar
ve igbirlikleri yapilirsa, turizm sektérinin
kent ekonomisine ve istihdamina katkisinin

artacag sGylenebilir.

7.3. Isparta’da Kaltar

Turizminin Gelistirilmesi

Isparta tarihi, dogal ve kiltiirel degerleriy-
le kiltur turizmi agisindan ¢ok 6nemli bir
potansiyele sahiptir. Bu potansiyelden tu-
rizm agisindan yararlanmak icin 6ncelikle
koruma odakh bir kullanma felsefesi be-
nimsenmelidir. Nitekim stirdurebilir kiltir
turizminin en énemli gerekliligi sahip olu-
nan degerlerin otantikliginin bozulmadan
korunmasidir. Ciinki kiiltiir turistlerinin en
onemli beklentisi ziyaret edecekleri kiiltirel
degerlerin otantikligini yani éziini kaybet-

memis olmasidir.
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Kiiltur turistleri otantikligini kaybetmis bir degerle karsilagtiklarinda mem-
nuniyet diizeyleri azalmakta, tekrar ziyaret etmemekte ve yagadiklari olum-
suz deneyimleri diger turistlerle hizla paylagmaktadirlar. Bu nedenle, en
ince detaylar bile titizlikle planlanmal1 ve kiiltar turistlerinin beklentileri
kargilanmaya ¢aligilmahdir. Bu noktada paydaslara diigen gérev Isparta’ya
has olan degerlerin ayirt edici 6zelliklerinin belirlenmesi, bu farkliliklarin
korunarak pazarlanmas: ve kent kimligi ile imajinin gelistirilmesinde 6zel-
likle farkliliklardan yararlanilmasidir. Somut olmayan kiltiirel varliklardan
da mutlaka yararlanilmalidir. Bu baglamda ¢alisma sonucunda ortaya ¢ikan
oneriler agagidaki gibidir:
+ Isparta'da bulunan tarihi, dogal, kiiltiirel ve somut olmayan kiiltirel deger-
lere iligkin varliklar turistik agidan pazarlanirken ‘otantiklik’ ilkesine dikkat
edilmelidir.

« Kiiltiir turizminin siirdiirtilebilir olmast i¢in turizmi gelistirmek adina hazir-

lanan eylem planlar1 ‘koru-kullan’ felsefesine dayanmalidur.

+ Isparta’nin sahip oldugu tarihi sit alanlar1 ve diger tarihi degerler korunmal
ve bu eserlerin tanitim panolari periyodik olarak degistirilmelidir. Eski, yip-
ranmig ve okunmayan tamitim panolarimin tarihi sit alanlarinda bulunma-

masina 6zen gosterilmelidir.

+ Isparta’nin sahip oldugu dogal miraslari korunmali ve doga temelli etkinlik-
ler diizenlenerek tanitim ¢alismalar1 desteklenmelidir,

+ Yapilacak tamtim ¢aligmalarinda doga sporlar ile ilgili sivil toplum 6rgiit-
lerinin destegi alinmali, paydas grubuna dahil edilmeli ve sahip olduklari
iletigim aglarindan faydalanilmahdur,

« Ozellikle farkh ve ayirt edici 6zellikleri, turistik ¢ekicilik olarak kullanma
noktasinda Isparta'nin yukarida bahsi gecen somut olmayan kiiltiirel varlik-
lardan yararlanilmalidir. Bu sayede, kent kimliginin ve imajinin gelistirilme-
si calismalarina da énemli katkilar yapilabilir.

+ Kent kimligi, kiltiir turistleri agisindan 6nemli bir ¢ekiciliktir. Isparta’ya
gelen kultiir turistleri kentin kiiltirel dokusunun bozulmadan yasatildig:
yerleri ziyaret etmek isteyecektir. Bu nedenle, kentin kiiltiirel dokusunun
korundugu ve geleneklerinin yasatildig ve ziyaretcilere sunuldugu ‘kiltir

koylert’ projeleri iiretebilir.

« Isparta yoresine ait el sanatlarinin baginda minyatiir halilar gelmekte-
dir. Ancak yoresel el sanatlarinin turistik agidan degerlendirilebilmesi icin
zenginlegtirilmesi gerekmektedir. Bu anlamda minyatir hahlarin yanisira,
Isparta’ya has kiyafetlerle bezenmis bebekler (Or: Ardahan’a ait Damal Be-
begi, Soganh Bez Bebekleri) veya yoresel diugiinlerde gelinlerin kullandig:
fesler veya aslna uygun minyatiirleri (Or: Ulugbey Fesi) turistik hediyelik
esyalar olarak pazarlanabilir. Bunun yamisira, bu tirtinlerin yapiminin égre-

tilmesi i¢in projeler iretilerek dezavantajh gruplarin is yagsamina katilmalar
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veya girisimcilikleri desteklenebilir. Bu sa-

yede hem yerel ekonomiye destek olunup
hem de Ispartamin turistik hediyelik esya
cesitliligi zenginlestirilmis ve kiiltir ekono-
misine katk: saglanmig olacaktur.

Yoresel festival ve diger kutlamalar etkili
bir bicimde tanitilarak toplumsal ve ekono-
mik faydasinin artinlmasina ¢ahigilmahdar.

Kent kimliginin en ¢énemli unsurlari olan
slogan ve logo konusunda gerekli ¢caligma-
lar yapilarak sehre etkili bir logo ve slogan
kazandirilmalidir. Bu ¢alismalar kapsamin-
da, destinasyon logosu ve destinasyon slo-
gami yarigmalar1 diizenlenebilir. Bu sayede

yerel halkin da turizm konusunda biling-
lenmesi, turistik gelisime katkida bulun-
mas1 ve turizmin gelisimini sahiplenmesi
saglanabilir. Nitekim, bir bélgede turizmin
gelisebilmesi, yerel halkin turistik faaliyet-
lere bakis agisiyla yakindan ilgilidir.

Tarihi Ipek Yolu turlar diizenleyen tur ope-
ratorleri Isparta’ya davet edilerek sehrin
Ipek yolu turizmine konu olabilecek varlik-
lar tanitilmah ve Isparta'nin Ipek Yolu tur-
larina dahil edilmesi icin gerekli calismalar
yapilmahdar. fpek Yolu turizmini canlandir-
mak i¢in yerel, ulusal ve uluslararas: diizey-
de etkinlikler diizenlenmelidir.
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8.1. Din Kavrami

Insanhk tarihi ile baglayan ve giiniimiize ka-
dar siire gelen din ve inan¢ kavrami her do-
nemde varh@im siirdiirmiis ve bu olgu top-
lumlarin ayrilmaz bir parcas: haline gelmistir.
Din kavramim bu kapsamda ele aldigimizda,
bu olguyu anlamak insan hayatini ve insanin
varolug siirecini anlamayla egdeger goriil-
mektedir. Din olgusunu bu cercevede deger-
lendirdigimizde, dinin insanhk i¢in énemli
bir ihtiya¢ oldugu, toplumlar1 ayakta tutan
temel esaslarin baginda geldigi ortaya kon-
maktadir (Giinay,1994, Giinay;1986; aktaran
Kiiik, 2013, s.1).

Toplumsal yapida olduk¢a 6nemli bir yere sa-
hip olan din kelime olarak; yol, adet, hitkiim,
ceza, mezhep, ayin, yontem ve tarz gibi an-
lamlara gelmektedir (M. Kiigiik, 2013, s.2).
A. Kigtike (2000; aktaran Kigiik, 2013, s.2)
gore din, “Inamis ve davranig sekilleriyle in-
sanlar arasi iligkileri diizenleyen ve insanlarin
iyi igler yapmasini, barig ve huzur i¢inde bir
arada yasamasini saglayan genel kurallar bu-

tiintudir.” seklinde tammlanmaktadir.

8.2. Turizm Kavraminin Din Ve inan¢
Ekseninde Dederlendirilmesi

Guniimuz turizm anlayiginin temelini olugtu-
ran seyahat kavrami oldukga koéklii bir tarihe
sahiptir. Kéken olarak suyun dizenli olarak
diinyada akmasi anlamina gelen “seyh” ko-
kiinden tiireyen ve kullanim olarak seyahat/
siyaha seklinde yayginhk kazanan kelime
cesitli amaclarla yeryiiziinu gezme, dolagma
gibi anlamlara gelmektedir. Kuran’ da da se-
yahat sozctugiyle ilgili sihu ( seyahat ediniz),
saihun (seyahat edenler) ve saihat ( seyahat
eden kadinlar) kelimeleri yer almaktadir (K-
cuk, 2013, s. 10).

Butler ve Ruselyn (2010) yapmis olduklari
calismada, giinimiiz turizm anlayiginin te-
melini olusturan seyahat kavramina, Islam

dininin ¢ok 6éncesinde de rastlandigi goril-
mektedir. M.O. 427-347 tarihleri arasinda
yagamis olan Platon Turist Tipolojisi isimli
calismasinda seyahat eden insanlar1 4 siifa
aywrmustir; “tiiccarlar, kiltirel ziyaretgiler,
yiiksek statili kilturel ziyaretciler, sivil ru-
hani liderler” (aktaran Tekin, 2014, s.752).
Platon dénemine kadar uzanan stirecte boy-
lesine bir ¢alismanin yapilmis olmasi antik
turizm etkinlikleri agisindan oldukea ¢arpici-
dur (Tekin, 2014, s. 752). Ayrica ilk dinsel ya-
pilar incelendiginde, kutsal mekanlar ziyaret
etme anlayiginin inan¢ kavrami kadar eski-
lere dayandigim gérebilmekteyiz. Cok tanril
dénemde kutsal mekanlar adak adamak veya
dua etmek amaciyla ziyaret edilirken, tek tan-
rih déneme gecisle birlikte kutsal mekanlar
ve dini yapilarin ziyaret amacinda herhangi
bir degisiklik olmamigtir. Dini mekanlar in-
sanlik tarihi acisindan olduk¢a ¢nemli bir
yere sahiptir. Ozellikle gecmiste seferlere ciki-
lirken din adamlarinin gérislerine bagvurul-
masi, seferlerden 6nce kutsal mekanlara adak
sunulmasi, fethedilen topraklarda kutsal
mekanlarin ziyaret edilmesi, Hach seferleri
gibi savaglar kutsal mekénlarin insanhk tarihi
boyunca siiregelen savaglarda da énemini or-
taya koymaktadir (Doganer, 2001).

8.3. Inanc Turizmi Kavrami

Kiltiir turizminin bir alt kolu olan inang tu-
rizmi baz1 kaynaklarda din turizmi olarak ad-
landirilsa da her inancin dine déntigmemesi
inang¢ turizmi ve din turizmi kavramlarim
birbirinden ayirmaktadir. Inan¢ turizmi din
turizmine gore daha genis kapsamh bir kav-
ramdir (Doganer, 2001). Din ve turizm kav-
ramlarinin bir arada degerlendirilmesi farkh
bir bakis agisiyla ayr1 bir elestiri konusu ola-
rak ayrica ele alinmaktadir. Turizm kavram
gelismis sanayi toplumlarinda ortaya ¢ikan ve
serbest zaman degerlendirme faaliyeti olarak
ele alinan bir olguyken isin icine din kavram
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girdiginde, kutsal mekan ziyaretlerini turizm kavraminin diginda degerlendir-
mek gerekmektedir. Ciinkii insanlarin mensubu oldugu dinin gereklerini yeri-
ne getirme motivasyonu her tiirli zorluga ragmen kutsal mekanlarin ziyareti-
ni vazgecilmez bir konuma getirmektedir (Kaynak ve Sezgin, 2014).

Inang turizmi; “Insanlarin devaml ikamet ettikleri, calistiklar1 ve her zamanki
olagan ihtiyaclarim kargiladiklar: yerlerin digina, dini inanglarim gercekles-
tirmek inang ¢ekim merkezlerini gormek amaciyla yaptiklar turistik amach
gezilerin turizm olgusu icerisinde degerlendirilmesi olarak tanimlanmaktadir”
(“Inang Turizmi”, y.y.).

Insanlarin mensubu olduklar1 dinin ve inanglarmin bir geregi olarak kitleler
halinde seyahate ¢ikmalar1 bu olguyu turizmin ilgi alam i¢ine sokmustur. inang
turizmi dagildign alanlar géz énitine alindiginda mekansal ve olaysal olarak iki
grupta ele alinabilir. Mekansal dagilim ise kendi icinde alt gruplara ayrilarak
degerlendirilebilir.

+ Mekansal Grup: Hac yerleri, dini yapilar, dinlerin dogdugu azizlerin yaga-
dign topraklar, izledigi yollar ve kutsal esyalarin bulundugu yerler mekansal
grup,

+ Olaysal Grup: Dini festivaller ve kutlamalar, dini danslar, ritieller olaysal
grup icerisinde yer almaktadur.

Yapilan bu smiflama icerisinde mekansal ¢ekicilikler i¢in herhangi bir zaman
kisitlamasi yokken, olaysal ¢ekicilikler belirli bir takvime sahiptir ve ziyaretler
bu takvim dogrultusunda yapilir (Doganer, 2001).

Din ve turizm arasindaki temel dayanak noktasi “hac” kavramidir. Kutsal
mekanlarin ibadet maksadiyla ziyaret edilmesi olarak tamimlanan hac kav-
rami, katilanlar agisindan bir turizm faaliyeti olarak goriilmese bile, kavram
isletmeler agisindan ele alindiginda ziyaret edilen bslgeye olan ekonomik ge-
tirileri nedeniyle bir turizm faaliyeti olarak goriilmektedir (Doganer, 2001).
nan¢ Turizmine katilan gruplarin 3’te biri grup seklinde seyahat etmekte 8
ila 14 gin arasinda konaklamakta ve 1,500 ile 3,000 dolar arasinda harcama
yapmaktadir (Akin, 2016).

Inang turizmi ekonomik getirilerinin yan: sira milyonlarca insan farkli bsl-
gelere inanclarimin geregini yerine getirmek i¢in ziyarette bulunmaktadir. Bu
durum yerel halk ile ziyaretgilerin sosyo-kiiltiirel anlamda etkilesim icerisine
girmesine yol agmaktadir. Béylece inang turizminin, diinya turizminin gelis-
mesine katki saglamasinin yani sira diinya barigimin yayginlagsmasina katksi,
ziyaret edilen bolgenin kalkinmasi gibi pozitif katkilar1 da ortaya ¢ikmakta-
dir (Olcay ve Albuz, 2016). Onceden nis pazar olarak gériilen inang turizmi
gunumiizde sahip oldugu potansiyelin fark edilmesiyle énemli bir yere sahip
olmaya baglamistir (Pinter, 2014;aktaran Olcay ve Albuz, 2016). PEW arag-
tirma merkezi tarafindan 2010 yilhinda yapilan ¢alismada diinyada 2,2 milyar
Hristiyan (% 32), 1.6 milyar Musliiman (% 23), 500 milyon Budist (% 7) ve 14
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milyon Yahudi (% 0.2) yasamaktadir. Bunlara
ek olarak Afrika, Amerika, Asya ve Avustral-
ya'da geleneksel dinlere inanan 400 milyon
kisi (% 6) bulunmakta ve 58 milyon kisi ise
(% 1) Jainizm, Sintoizm, Taoizm, Tenrikyo ve
Zerdisgtlik gibi dinlere inaniyor. Bu aragtir-
ma sonucunda inan¢ turizminin sahip oldu-
gu pazarin buyiikligi ve 6nemi gozler éniine
serilmigtir (“Pew diinyanin inang¢ haritasim
cikardi/ 5 - Foto Analiz Haber”, y.y.).

Dinyada toplumlar tarafindan kabul géren
dinlerin 6nemli merkezleri incelendiginde
Islamiyet’te Mekke, Medine ve Kudiis; Brah-
manlikta Benares; Hristiyanlikta Kudiis,
Roma ve Efes; Musevilikte yine Kudiis kutsal
mekanlar olarak en ¢ok ziyaret edilen mekan-
lardir. Ozellikle Kurban Bayraminda Mekke
sehrine yapilan ziyaretler Suudi Arabistan’n
petrol gelirinden sonra hac gelirlerinden bi-
yuk kazan¢ saglamasinda etkili olmaktadir
(Akin, 2016).

8.4. Isparta ili inanc
Turizmi Potansiyeli

Isparta ve cevresi turizmin dért mevsim yapi-
labildigi, alternatif turizm tirleri agisindan da
cok biiyiik potansiyele sahip olan bir gehirdir.
Davraz, kig turizmi ile 6n plana ¢ikarken, su
sporlar1 ve yamag paragiitii yapmak icin Egir-
dir Géli, kamp, dagalik ve doga yuriyusleri
i¢in Yazih Kanyon Tabiat Park, Kizildag Milli
Park, kiiltiir ve inang turizmi i¢in Yalvac Pisi-
dia Antik Kenti ve Siitciiler Adada Antik Ken-
ti, Aziz Paul Yolu, magara turizmi agisindan
Zindan Magaras1 ve Piarg6zii Magarasi yére
agisindan ilk akla gelen 6nemli degerlerdir
(Kybele ve Eurymedon Kutsal Alani, 2014).
Dogan ve Ungiiren (2012)'in yapmis olduk-
lar1 caligmada Isparta’nin inang ve kiltiir tu-
rizmi agisindan sahip oldugu degerler Tablo
8.1'de verilmisgtir.

inang Turizmi

Aya Payana Kilisesi, AyaYorgi Kilisesi, Aya Stefanos
Kilisesi, Aziz St. Paul Kilisesi, Barla

Kiiltiir Turizmi

Seleukeia Sidera (Bayat) Antik Kenti, Timbria
Antik Kolonisi, Prostanna, Antik Kenti, Parlais
Antik Kenti, Fari (Binda) Harabeleri, Tymandos
(Yassioren) Antik Kenti, Adada Antik Kenti,
Tol Harabeleri, Apollonia Mordion Antik Kenti,
Antiocheria Antik Kenti, Artemis Tapinagi

Tablo 8. 1. Isparta ilinin Turizm Potansiyeli Kay-
nak:(Dogan ve Ungiiren, 2012)

Tablo 8.2'de ise 2006-2017 yillar1 arasinda Is-
parta iline dini amagla gelen ziyaretci sayilar

yer almaktadir.

2006 2007 2008
225 0 423

2009 2010 2011
19 139 0

2012 2013 2014
0 488 1.070

2015 2016 2017
0 0 0

Tablo 8. 2. TUIK 2006-2017 Yillar1 Arasi Isparta ili
Dini Amagla Gelen Ziyaretgi Sayis1 (Kaynak: TUIK.
Dini Amach Ziyaretci Sayis1)

Antik Pisidia bslgesi ¢ok tanrih dinlerden tek
tanrih dinlere kadar bir¢ok inaniga ev sahip-
ligi yapmus bir bolgedir. Bélgenin 2000 yillik
tarihi incelendiginde Hristiyanhk, Musevilik
ve Islamiyet’in bélge de i ice gecmis oldugu
goze carpmaktadir (Inang Turizmi, 2018).
M.O. 25 yilinda Roma kolonisi olan kent,
M.S. 3 yiizyiin sonunda genisletilmis Pisidia
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eyaletinin metropolisi olma 6zelligi ile bu tarihte de énemini korumustur.
Yiiksek ticaret potansiyeline sahip olan kent, Hristiyanligin yayilmas: agama-
sinda da énemli bir role sahiptir. M.S. 713 yilinda Araplarin saldirilari sonu-
cu yikilan kent, Miryakefalon savagindan sonra Sel¢uklu idaresine ge¢mistir.
Pisidia bélgesinin bagkenti konumundaki Antiokheia ilk arkeolojik kazilarin
yapildig: yer konumundadur.

Kentin Hristiyanligin yayilmas: stirecinde tstlendigi rol son derece énemlidir.
Bir¢ok kilise ve anitsal yapiya ev sahipligi yapmasinin yani sira Hz. isa'nin Ha-
varilerinden olmamasina ragmen Hristiyanligin yayilmas: konusunda goster-
mis oldugu cabalar ile Kuigiikk Asya Havarisi olarak adlandirilan Aziz Paulusun
rotalarindan biri konumundadur. Hristiyanh@in yayilmaya bagladig ilk kent-
lerden olan Psidia Antiokhei’ya bagli Men tapinim alam antik ¢aglarda farkh
cografyalardan gelen insanlarin ugrak noktalarindan biri konumunda olmus-
tur (Negiz, 2017).

Kaynak: http://gezilecekyerler.com/pisidia-antiocheia-antik-kenti/

Aziz Paulus'un Hristiyanlk tarihi agisindan sahip oldugu deger dolayisiyla
M.S. 325 yilindan sonra Antiokheia Iznik konstili tarafindan hac merkezi ilan
edilmistir (Ozhanli, 2017).

Antik kentin inang turizmi agisindan bir bagka énemi yapis: ise St. Paul kili-
sesidir. Diger adiyla biiyitk bazilika olarak da bilinen kilise Erken Hristiyanhik
déneminin ilk iki kilisesinden biri olma 6zelligini tagimaktadir. Diger kilise Asi
nehri kiyisinda bulunan Aziz Babylas kilisesidir (Sargin, 2006).

Pisidia Antiokheia

Yalva¢'in inang turizmi agisindan tasidigi potansiyel, altyap: ve konakla-
ma tesislerinin yetersizligi dolayisiyla maalesef degerlendirilememektedir.
Yalva¢’taki konaklama tesislerinin yetersizligi bolgeye ziyaret amach gelen
turistlerin yakin bolgelerde konaklamalarina yol agmakta bu durum bsl-
geyi bir gecis merkezi olma 6zelliginin 6tesine tagiyamamaktadir (Negiz,
2017). Ozellikle miize ve o6ren yerleri ziyaretci istatistiklerine bakildigin-
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2015 2016 2017
Yerli Yabanci Yabanci Yerli Yabanci
Yalva¢ MUzesi 10.765 919 12.359 265 1.797 165
Yalvag Pisidia 6.712 12.353 8.964 3.216 7.749 1.559

Tablo 8. 3. Miize ve Oren Yeri Ziyaretci Sayilar1 (Kaynak:http://www.ispartakulturturizm.gov.tr)

- o e ’yq el Y
da 2015-2017 yillar1 arasinda

carpmaktadir (Tablo 8.3).

G

kidﬁ§ﬁ§ goze

Adada Antik Kenti

Kentin kurulus tarihi kesin olarak bilinme-
mekle birlikte ilk olarak M.O. II. yiizyilda
Termesosla Adada arasinda yapilan bir an-
lagma metninde ge¢mektedir. Kent Beysehir
Goli'niin bati kiyisini takip eden Yalvag, Sar-
kikaraagag, Aksu, Karabavlu, Kozan ve Per-
ge(Aksu) antik kentine uzanan rota tizerinde
bulunmaktadir. Kentte Roma dénemine ait
Traianus Tapmagi, [mparatorlar Tapinagy,
Imparatorlar ve Zeus Megistos-Serapis Tapi-
nag1 ve Aphrodite Tapinag: yer almaktadir.
Adada forumunun bat: kisminda Bizans dé-
neminde yapimug bir kilise bulunmaktadir.
Adada’nin tzerinde yer aldif: antik yol, Hris-
tiyanhk dininin ilk dénem azizlerinden olan
Aziz Paul'un kullandig yol olma 6zelligini ta-
simaktadir (Adada Antik Kenti, 2018).

Aksu Zindan Magarasi-Manastir Kilisesi

Isparta Ili Aksu llcesinde yer alan Zindan
magarasi, yapilan arkeolojik calismalar sonu-
cunda antik dénemlerde agik hava tapnag:

olarak kullanildig1 ortaya konmus ve Magara
onunde Erken Helenistik dsnemden Sel¢uklu
Doénemi'ne kadar gecen zaman dilimini kap-
sayan buluntular ortaya ¢ikarlmigtir. Ayrica
Zindan Magarasinin 6éntinde bulunan ma-
nastir kilisesi kirsal daglik bolgede olmasin-
dan dolay1 diger 6rneklerden ayrilmaktadr.
Bolge de bulunan benzer érnekler Pisidia an-
tik kentinin icerisinde bulunmaktadir. M.O.
2. yuzyil ve ML.S. 12. yiizyll aras: kullanildig
dusiiniilen agik hava tapinagimin varlig dere
yatagina inen mimari kalintilardan anlagil-
maktadir. Magaranin 6n kisminda Zindan
Deresi adiyla bilinen Roma Dénemine ait
bir képrii yer almaktadir. Ayrica yapilan kazi
caligmalarinda magara ¢niinde Erken Hristi-
yanlik dénemine ait olabilecek bir sapel kalin-
tis1 bulunmaktadir (Demirci, 2016). Yapilan

e I
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1 5 S e R TR

ke A

Kaynak: https://www.kulturportali.gov.tr/turkiye/isparta/gezilecekyer/tynada-harabesi

kazilar sonucu ortaya ¢ikarilan bu tarihi yapilar bélgenin inang ve kiiltiir turiz-

mi agisindan tagidigl 6nemi gézler 6niine sermektedir.
Tynada Antik Kenti

Terziler K6yt yakininda Asar Tepe mevkiinde bulunan kentin kurulus tarihi
kesin olarak bilinemektedir. Yapilan arkeolojik kazilar sonucu bulunan tapi-
nak ve bina kalintilarindan sehrin tarihinin Helenistik d6neme kadar uzandig
tahmin edilmektedir.

Kybele ve Eurymedon Kutsal Alan1

Zindan magarasi 6niinde bulunan Kutsal alan, Timbriada Antik Kentine bagh
bir alandir (Kybele ve Eurymedon Kutsal Alani, 2014). Aksu'daki 1977 yihinda
yapilan bir tiinel kazisinda ortaya ¢ikarilan nehir tanrisi Eurymedon heykeli
bir kutsal alanin varhigin isaret etmektedir. Tek kemerli bir képrii ile gegilen
nehrin ardindan tapinak éniinde désemeli alana varilir. Dértgen bloklarla inga
edilen kopriniin temel kilit tas: nehir tanrisi Eurymedon bustii kabartmas:
tasir (Zindan Magaras: Kutsal Alani, 2018).

Barla Inang ve Kiiltiir Turizmi

Eski adi Parlais olan Barla M.O. 25 yilinda bir Roma kolonisine déniismiis ar-
dindan bélgede Bizanshlar, Selcuklular, Hamidogullari, Osmanlilar varhigim
strdirmigtir. Bu kadar ¢ok medeniyete ev sahipligi yapan bélgede dogal ola-
rak bu medeniyetlere ait pek ¢ok tarihi eserde bulunmaktadir. Bu yapilardan

T

m;ililll (il l.]

en 6nemlileri Hamidogullarn Beyligi déneminde yapilan Cegnigir Paga Camii,

B
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Rumlarin bélgede varhgim strdurduga do-
nemden kalma Aya Georgios Kilisesidir (Bar-
la Inanc ve Kiiltir Turizmi, 2018).

Cesnigir Pasa Camii

Barla Kasabasi Orta Mahalle’de bulunan Ces-
nigir Paga Camii’si 1376 yilinda Cesnigir Paga
tarafindan yaptinlmigtir. Uzeri ahsap ve top-
rak daml olan camii, 1878 yilinda onarilmig
ve dam kiremitli hale getirilmigtir. Cumhu-
riyet déneminde bir kez daha onarilan camii
bugiinkii durumuna getirilmistir (Cesnigir
Paga Camii- Isparta, 2018)

W B

Kaynak: https://www.kulturportali.gov.tr/turki-
ye/isparta/kulturenvanteri/aya-georgios-kilisesi

Aya Georgios Kilisesi

Egirdir flcesi Barla Kasabasinda yer alan yap1
18. yiizyilda yapilmig olan kilise dikdértgen
planhdir. Kilisenin dig duvarlari, narteks kis-
mu ve orta mekani moloz taslarla yapilmistir
(Turkiye Kiiltir Portali, 2013).

St. Paul Yolu

Hristiyanligin yayilmasinda olduk¢a 6nemli
bir rol iistlenmis olan Aziz Paul, M.S. 46-48
yillar1 arasinda Antakyadan yolculuguna
baglamis ve bir liman kenti olan Samandag’a
ulagmusg ve bir gemi vasitasiyla Kibris tizerin-
den Antalya limanina ulagmigtir. Karayolu ile
Aksu Vadisinden Yalva¢’a ulagsmgtir. Yolculu-
guna Konya {li, Hatunsaray kasabasi, Asiran
kéyu gibi beldeleri ziyaret ettikten sonra aym
rota tizerinden geri dénerek Yalvag, Aksu Va-

disi tizerinden Antalya’ya ulagir (Aziz Paulus,

kapsayan yol giiniimiizde turistik amach bir

rota halini almigtir. Diizenlenen turlar kap-
saminda turistler yerel halkin yasadig evleri
ziyaret ederek el iglerini gérme firsati elde
etmenin yam sira kiltarel etkilesimde bu-
lunma firsat1 yakalamaktadir. ki bin yilhk
gecmisiyle hac rotas: olarak kullanilan bu yol
ayni zamanda en zor parkurlardan biri olarak

bilinmektedir.

m
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-

Kaynak: https://www.kulturportali.gov.tr/turkiye/isparta/gezilecekyer/mimar-sinan-camii

8.5. Isparta ilinde yer alan diger 6nemli tarihi dini yapilar

Mimar Sinan (Firdevs Paga) Camii

Isparta’nin en eski camileri arasinda yer alan Mimar Sinan Camii Kanuni Sultan
Stileyman déneminde Isparta Valisi Firdevs Paga tarafindan 1561 yilinda Mimar
Sinan stilinde yaptinlmigtir. Tezkiiret'iil Biinyan, Tezkerat-ill Ebniye, Tuhfet-iil
Mimarin'de adi bulunmas ile Mimar Sinan Eserleri i¢inde yer almaktadir (Mimar

Sinan Camii- Isparta, 2018).

Kutlubey (Ulu) Camii

{1 merkezindeki camiiler en eski tarihlisi olan Kutlubey (Ulu) Cami, adimi I Murad
déneminde yagamis Osmanh komutani olan Kutlubey'den almugstir. 1914 yilinda
meydana gelen depremde yikilan caminin 1922 yihinda onarimi yapilmigtir (Kut-
lubey (Ulu) Camii, 2014)

Iplik¢i (Hac1 Abdi) Camii

Caminin bulundugu yerde iplik pazar kuruldugu icin Iplik¢i Camii olarak adlan-
dirilmistr. Ispartanin varlikh isimlerinden Abdi Aga tarafindan, 1569 yihinda
yaptirilmugtir.

Aya Baniya (Aya Payana) Kilisesi

Aya Payana kilisesi 1750 yihinda yapildig: tahmin edilen bir Ortodoks kilisesidir.
Ana aks1 kuzey-giiney istikametinde olan kilise dikt6rtgen plank, ti¢ nefli ve ap-
sisli olup, 15%26 metre dl¢iilerindedir (Kybele ve Eurymedon Kutsal Alani, 2014).
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Kaynak: https://www kulturportali.gov.tr
(Aya Baniya Kilisesi)

- ¥

[ ) 4 — / & &
“ w7 A £

Kaynak: https://www .kulturportali.gov.tr
(Aya Stefanos Kilisesi)

Aya Stefanos Kilisesi

Egirdir flcesi Yesilada icinde bulunan kilise, 19.
yiizyll mimari 6zelliklerine sahiptir. Planlama
itibariyle dogu-bat1 yéniinde dikdértgen yapi-
ya sahiptir. Yan duvarlar1 moloz tas, i¢ci ahsap

direkli ve ahsap tonoz érti ile 6rtilmistir
(Kybele ve Eurymedon Kutsal Alani, 2014).

Hizirbey Camii

Egirdir'de bulunan camilerin en buytugi konu-
munda olan Hizirbey Caminin yapils tarihi
tam olarak bilinmemekle birlikte 14. yuizyil
baginda, Hamitoglu Hizirbey tarafindan 1328
yihinda onarmm yaptirildigs icin Hizirbey Camii
olarak adlandirlmaktadir (Kybele ve Euryme-
don Kutsal Alani, 2014).

Yunus Emre Tiirbesi

Goénen'in dogusunda yer alan Yunus Emre Tur-
besini yerel halk Yunus Emre ve hocas: Taptuk
Emre’ye mal etmiglerdir. Tiirbenin girisinden
itibaren sag basta sirasiyla Yunus Emre, Taptuk
Emre, Buharali Sinan Efendi, Vakif kurucusu

Seyh sadettin Efendi'nin mezarlarinin

Kaynak: http://gonen.bel.tr/geleneksel-yunus-en e
yi-anma-ve-asure-gunu.html

o g A

Kaynak: https://www.kulturportali.gov.tr/turkiye/
i orlar-tapinagi-a-tapinagi

isparta/kult eri/

Kaynak: https://www.turizm.info/hizir-bey-camii/

bulunduguna inanilir. Her yil Haziran ayinda
ilcede Yunus Emre’yi Anma ve Asure senlikleri
yapilmaktadir (Kybele ve Eurymedon Kutsal
Alani, 2014).

imparatorlar Tapmmag:

Sagarak Koyii Karabavulu mevkiinde bulunan
tapinak fon tarzinda olup, ikisi yanlarda dordi
6nlerde olmak tizere toplam 6 sttuna sahiptir.
Tapmagmm éniindeki sunak ve merdivenler top-
rak altindadir. On kisminda ise anitsal bir giris
bulunmaktadir. Tapinagin en énemli 6zelligi, ta-
pmagin dogu duvarinda antik dénem tag ustala-
rimin nasil cahgtiklarini gosteren izlerin var olma-

sidir (Kybele ve Eurymedon Kutsal Alani, 2014).

13



14

ISPARTA YEREL EKONOMiK KALKINMA ViZYONU 2018

KAYNAKCA

AKIN, C. (2016). Inan¢ Turizminde Diinya ve Tiirkiye Destinasyonu — cemalakin.
Erigim adresi: https://cemalakin.wordpress.com/2016/04/26/inanc-turizmin-
de-dunya-ve-turkiye-destinasyonu/

DEMIRCI, D. (2016). Aksu Zindan Magarasi, Bazilikal Planh ve Trikonkhos Apsisli
Manastir Kilisesi Uzerine Bir Degerlendirme. SDU Faculty of Arts and Sciences
Journal of Social Sciences, 11(39), 183-214.

DOGAN, H. ve UNGUREN, E. (2012). Yerel Halkin Isparta Turizmine Yonelik Go-
riigleri Uzerine Bir Arastirma, 1717(1), 103-122.

DOGANER, S. (2001). Din ve Turizm: Tiirkiye'de Inan¢ Turizmi. Tirkiye'de Toplum

Bilimlerinin Geligimi-II.
http://yigm kulturturizm.gov.tr/TR,9952/inanc-turizmi html

http://fotoanaliz.hurriyet.com.tr/galeridetay/63909/4369/5/pew-dunyanin-i-

nanc-haritasini-cikardi.

KAYNAK, 1. H. ve SEZGIN, M. (2014). Inan¢ Turizmi Kapsaminda Dinlerde Seya-
hat. Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu Dergisi, 10(1-2),
349-360.

NEGIZ, N. (2017). Kent-Turizm-Kalkinma ligskisine Arkeoloji Ekseninden Bak-
mak: Yalvag Pisidia Antiokheias1 Uzerinden Bir Inceleme. Silleyman Demirel
Universitesi [ktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 22(1), 153-164.

OLCAY, A. ve ALBUZ, N. (2016). 1nang: Turizmi ve Turkiye'nin Tanitimma Katkas.
M. Ozdemir (Ed.), Uluslararas1 Tanitimda Medya ve Turkiye icinde (ss. 197-
229). Dora Yaymailik.

SARGIN, S. (2006). Yalva¢'ta Inan¢ Turizmi. Firat Universitesi Sosyal Bilimler Der-
gisi, 16(2), 1-18.



ISPARTA ILi TURIZM SEKTORU ANALIZI

Kutlubey (Ulu)

Camii

15



DOKUZUNCU BOLUM

ISPARTA'DA FESTIVAL
VE ETKINLIK TURIZMI

Dr. Ogr. Uyesi Sine Erdogan MORCIN



ISPARTA ILi TURIZM SEKTORU ANALIZI

9.1. Festival Turizminin
tanimi ve Kapsami

Festivaller, dénemi, yapildigi cevre, katihim-

clar ve icerik gibi bilgilerin programla belir-
tildigi, film veya miizik édiillerinin verilmesi
gibi sanatsal; bir bélgenin en énemli iirtinu-
nin veya degerinin tanitilmas: gibi kiltiirel
etkinlikler dizisidir (TDK, 2006). Festival
sektori surekli biytime kaydederek 5 tril-
yon dolarlik buyiik bir sektériin en énemli
bagliklarindan biri haline gelmistir. Hizmet
endiistrisinde ¢ok 6nemli bir alana yayilan
festivaller, diinya genelinde ¢ok ciddi bir tu-
rizm hareketliligi saglamaktadir. Festivaller
i¢in seyahat etme insanlik tarihi kadar es-
kidir. Bu sebeple, Antik Yunan'dan bu giine
kiigimsenmeyecek bir pazar buyuklugiine
ulagmgtir (Sesli, 2017).

Literatirde yapilan c¢aligmalarin sonuglar
festivallerin, destinasyonlarin tanmitimina,
pazarlanmasina ayrica turizm gelirleri ve
turist hareketliligine olumlu etkileri oldu-
gunu gostermektedir. Festivaller ozellikle,
diizenlendikleri bolgelerde sosyo-ekonomik
acidan olumlu anlamda bir canlilik ve ha-
reketlilik saglamaktadir (Tayfun ve Arslan,
2013). Festivaller sayesinde, bélgenin hedef
kitle zihnindeki toplam imaj algis1 da olum-
lu yonde gelismektedir. Bu sayede hedef kit-
le yani turistler, sadece festival zamaninda
degil bunun digindaki zamanlarda da yoreyi
tekrar ziyaret etme davranigi gostermekte-
dirler (Morais ve Lin, 2010).

Turkiye'de diinyadaki en énemli 200 festival
arasina giren bir festival bulunmamaktadr.
Turkiye'de diinya ¢apinda ses getiren festi-
valler arasinda yiikselen degeriyle Istanbul
Coffee Fest gosterilebilir. En énemli festival-
lerin dahi toplam getirisi birkag yiiz milyonu
gecmemektedir. Bu da Tirkiye'nin festival
pazarindan hak ettigi payr alamadiginin
en onemli gostergesidir. Turkiye'de gercek-

legtirilen festivallerin en énemli iki sorunu
tanmitim yetersizligi ve surduriilebilirlik soru-
nudur (Sesli, 2017). Festivaller 6zellikle tu-
ristik acidan gelisim gosterememis bolgeler
agisindan 6nemlidir. Festivaller sayesinde,
yiitksek bitceli sponsorluklar alinabilir ve
bélgenin tanitimi tcretsiz reklamlarla yapi-
larak ekonomik gelisime katki saglanabilir
(Gursoy vd., 2004; Lee, 2014). Bu sayede,
yoreye gelen ziyaretci sayisi da artirlabilir.

Festivaller sadece ekonomik biiyiimeyi et-
kilememektedir. Festivallerin yerel halk
tizerinde de bazi etkileri vardir. Festivaller
sayesinde, yerel halkin aidiyet duygular1 ar-
tar. Kualtiirlerine ve geleneklerine baghliklar:
artar ve birlikte yagama becerileri gelisir (Gi-
ritlioglu vd., 2015). Yerel halkin festivallere
yonelik tutumunu ele alan bir ¢aligmada,
yerel halkin festivallerin yérenin imajim
olumlu etkiledigi, ilcenin tammirhigim art-
tirdsgy, toplumsal kimliklerini giclendirdigi,
farkh kiilturlerle karsilasma olanag: bulduk-
lari, ailecek eglenme firsat1 bulduklar, ilge
halkinin refahina katkida bulundugu, ilge
halkinin kiltir yagamina olumlu katk: sag-
ladig1, yasam kalitesini yukselttigi, eglenceli
bir kutlama oldugunu diisundikleri; yeni
faaliyetlerle kargilagtiklari, yeni bilgiler ve
beceriler kazandiklar1 ve sanatcilarla kargi-
lagmaktan mutlu olduklar: tespit edilmigtir
(Sert, 2017). Diger taraftan, faaliyetler art-
tikca yerel halk zamanla turizmin etkilerini
olumsuz algilayabilmektedir. Ozellikle, tu-
rizmin bir bélgedeki ilk dénem gelisiminde
ekonomik etkilerinden dolay: olumlu algi-
lanirken, daha sonraki dénemlerde cevreye
olumsuz etkilerinden dolay:r da olumsuz
algilanabilmektedir. Dolayisiyla festivaller
gibi turizm etkinliklerinin, yerel halk tizerin-
deki etkilerini belirleyerek yerel politikalari
bu ¢ercevede hazirlamak biiyiik 6nem tagi-
maktadir. Nitekim yerel halk yasadigi bol-
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gede, turizmin etkilerini olumsuz algiladiginda cesitli boyutlarda turizmin
gelisimini sekteye ugratacak davranislar gosterebilmektedir (Akova, 2006).

Sonug olarak, festivallerin hem toplumsal hem de ekonomik iglevlerinin ol-
dugu séylenebilir. Festivallerin toplumsal islevleri diizenlendikleri yérenin
ve o yorede yasayan topluluklarin kiltirlerini, tarihlerini, geleneklerini,
sosyal goruslerini ve oyunlarini yagsatmak, bagka topluluklara tanitmak ve
bu degerlerin sonraki kusaklara aktarilmasini saglamaktir. Festivallerin ice-
riginde yer alan, sanatsal ve kiltiirel gosterilerin diizenlenmesi, ulagim-ko-
naklama, yiyecek-icecek, yoresel kiyafet ve hediyelik esya pazari gibi pek ¢cok
unsur bu etkinliklere ekonomik bir iglev kazandirmaktadir (Denli, 2009).
Festivallerin hem toplumsal hem de ekonomik islevlerinden en iist dizeyde
fayda saglayabilmek icin, festivallerin icerik planlamas: dogru yapilmal ve
bu icerikler iyi hazirlanmg bir organizasyonla katihmalara ulagtirilmalidar.
Bunoktada, festivallerin ayn1 zamanda bir risk maliyetinin de oldugu gercegi
de goz ardi edilmemelidir. Nitekim yaganabilecek herhangi bir istenmeyen
olay, yoérenin bu olayla anilmasi sonucunu dogurabilecektir. Bu nedenle fes-

tivaller hazirlanirken giivenlik énlemleri de artirilmalidir (Sesli, 2017).

9.2. Diinya’da ve Turkiye’de Dizenlenen Popller Festivaller

Festival etkinlikleri genel olarak dini, kiltiirel, sanatsal, yiyecek-icecek, spor
ve ig festivalleri seklinde simiflandirilabilir (Sesli, 2017; Giritlioglu vd., 2015).
iceriklerinin genisletilmesi icin, kiltir-sanat, kiiltir-turizm ve geleneksel
gibi ifadeler kullanilarak festivallerin isimleri belirlenmektedir (Géde ve Yi-
git, 2017). Diinya capinda 6nemli festivaller arasinda Wakakusa Yamayaki
(Japonya), Sundance Film Festival (Amerika), Mardi Gras (Amerika), Rio
Karnavali (Brezilya), La Tomatina (Ispanya), Burning Man (Amerika), Diwali
Isik Festivali (Hindistan), Oliiler Gunii Festivali (Meksika), Oktoberfest (Al-
manya), Coachella Valley Music (Amerika), Glastonbury (Ingiltere), Super
Bowl (Cin), St. Patrick’s Festival (Irlanda), London Fashion Week (Ingiltere),
New Orleans Jazz Festival (Amerika), Notting Hill Carnival (Ingiltere), In-
dianapolis 500 (Amerika) ve Wimbledon (ingiltere) sayilabilir (Sesli, 2017).

Akbank Caz Festivali, Efes Pilsen Blues Festivali, Aspendos Opera ve Bale
Festivali, Antalya Altin Portakal Film Festivali, Ankara Film Festivali, Adana
Koza Film Festivali, Ankara Tiyatro Festivali, Istanbul Tiyatro Festivali, [zmir
Kukla Giinleri, Istanbul Karikatiir Festivali, Istanbul Alisveris Festivali, An-
kara Aligverig Festivali, Uluslararas: Troia Festivali, Ululararas: Delfi Gen¢-
lik Oyunlari, Istanbul Dans Festivali ve Dragon Festivali Tiirkiye'nin kokli
festivalleri arasinda yer almaktadir (Penbece, 2014). Giritlioglu vd. (2015)
Turkiye'de diizenlenen 1254 festivali kategorilerine gore incelemiglerdir ve
sonugta, Tiirkiye'de diizenlenen festivallerin % 40.5’1 kiiltiir, % 22.7’si sanat,
% 16.3"1 yiyecek-icecek, % 10.1'i spor, % 5.9'u is temal oldugu ortaya ¢ik-
mustir. Geriye kalan % 5.4’litk orani ise diger festival tiirleri olusturmaktadir.
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Dolayisiyla, Tiirkiye'de diizenlenen festival-
lerin buyik bir kismim kiltiir festivallerinin
olusturdugunu sdylemek miimkiindiir. Buna
ek olarak, Tiirkiye'de diizenlenen festivallerin
cok kiictik (% 5.9) bir kismu is temahdir. Bu
durum, tlkemizin kilttrel zenginligin ve ta-
rihi ge¢misinin ¢aglar 6ncesine dayanmasinin
dogal bir sonucudur. Kiltiirel zenginligimiz
diizenlenen festivallerin temasim da etkile-
mektedir. Diger taraftan, Turkiye is, kongre,
kalkinma gibi alanlarda daha geng sayilabile-
cek bir tilkedir. Dolayisiyla diizenlenen festi-
vallerin ¢ok az bir kisminin is temal olmas:
da bu durumun dogal bir sonucu oldugu séy-

lenebilir.

Son yillarda popiilerlik kazanan festivaller-
den bazilar1, Winterfest (Uludag), Alacat1 Ot
Festivali (Izmir), Portakal Cigegi Karnaval
(Adana), Cappadox (Nevsehir), KackarFest
(Rize), Bozcaada Bag Bozumu Festivali ve
Seb-i Arus Mevlana’y1 Anma Térenleridir.
Hangi tiirde olursa olsun festivallerin or-
tak amac hedef kitlenin eglence ihtiyacim
karsilamaktir. Ornegin, yoresel festivallerin
amaci temelde yerel halkin eglence ihtiyacim
karsilamaktir. Diger bir amag ise halk kiilta-
rinin cekici 6zelliklerinden faydalanarak
kiltur turizmi ve kiltir ekonomisini can-
landirmaktir (Gode ve Yigit, 2017). Temelde
eglence ihtiyacim kargilamak icin duzen-
lenen festivallerin diizenlendikleri bélgeyi
tanitma misyonunun da oldugu bilinmek-
tedir. Bu misyonu gerceklegtirebilmeleri icin
amag, islev, tarihi derinlik, yer ve zaman
secimi, yeterli ekonomik destek, icerik ve
iyi bir organizasyon unsurlarinin bulunmasi
gerekmektedir (Denli, 2009).

Guniimiizde ele alinmas: gereken bir bagka
konu, etkinlik pazarlamasi faaliyetlerinin
festival ad1 altinda gerceklestirilmesidir. Et-
kinlik pazarlamasi, hedef kitleye dogrudan

ulagabilen bir pazarlama tiridiir. Bir bagka

ifadeyle, trtin ve hizmetlerin cegitli etkin-
likler aracilifiyla hedef kitleye tanitilmasi ve
sunulmasidir. Lansmanlar, basin toplanti-
lar, sosyal sorumluluk etkinlikleri, konser-
ler, spor etkinlikleri vb tirtin ve hizmetlerin
misteriye sunulmasinda yararlanilan et-
kinlik pazarlamasi faaliyetleridir. Ancak ‘et-
kinlik’ kelimesinin hedef kitlenin zihninde
yarattig1 alg: ile ‘festival’ kelimesinin yarat-
tig1 alg: kiyaslandiginda yapilan faaliyetlere
daha ¢ok festival adinin verilmesinin tercih
edildigi gorilmektedir. Bu durumun ortaya
cikardig en biyiik sorun ise icerigi yeterin-
ce dolu olmayan festivallerin ortaya ¢iktig
gercegidir (Kul, 2017). Bu baglamda, dizen-
lenen festivaller ve diger etkinliklerin icerik
yoniinden zengin olmasina dikkat edilmesi
gerektigi soylenebilir. Bu da festivalleri di-
zenlerken diger kurum ve kuruluglarin des-
teklerinin ahinmasiyla saglanabilir.

Ulkemizde diizenlenen festivaller incelen-
diginde, festival ismini hak eden koklesmis
etkinlik pazarlama faaliyetleri bulunmakta-
dir. Rock'n Coke ve Fanta Genglik Festivali
buna érnek verilebilir. Etkinlik pazarlamas:
faaliyetlerinin festivallesmesinin bir nedeni
de etkinliklerde ‘eglence’ temasinin pazarla-
manin itici giicii olmasidir. Etkinligi tanitan
reklamlarda da ‘eglence’ temasi tizerinde du-
rulmaktadir ¢inki titketiciye rizasiyla ulas-
manin ve ona marka mesajlarim etkili bir
sekilde iletmenin yolu eglenceden ge¢mek-
tedir. Reklamlardan farkl olarak, etkinlikler
sayesinde, tiiketici markayla dogrudan ileti-
sime gectigini digtinmez, markanin slogani-
na, logosuna, mesajina bir anlamda sezdiril-
meden ulagir. Dolayisiyla, tiketici zihninde
markayi, reklamlara gére daha arkadagca ve
eglenceli olarak konumlandirmaktadir (Al-
tunbag, 2008). Bu baglamda, festivaller ve
diger etkinliklerin, turistik agidan pazarlan-

masi amaclanan destinasyonlar acisindan da
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ayni etkiyi gosterdigi séylenebilir. Destinasyonlarin direkt reklamini yapmak
yerine, turistlere arkadagca ve eglenceli bir sekilde destinasyona ait mesajlar
verilmektedir. Bu sayede, turistler destinasyonlari zihinlerinde daha giiveni-

lir, dostca ve eglenceli bir kimlikle konumlandirabilmektedir.

9.3. Isparta’nin Festival ve Etkinlik Turizmi

Potansiyelinin incelenmesi

Festivallerin bir destinasyonu tanitici unsur olarak ele aldigimizda, yérede
diizenlenen festivallerin diizenlenme tarihleri, temalari, temalarin dagih-
mu ve festivallerin dizenlendikleri bolgelere gére dagilimlarini incelenmek
gerekmektedir. Bu ¢aligmanin amaa Isparta'da diizenlenen festivalleri ve
diger etkinlikleri temalarina, temalarin yuizdesel dagihmina, diizenlendik-
leri aylara, mevsimlere ve ilcelere gére incelemektir. Ispartada diizenlenen
festivalleri turizm temalari, temalarin yiizdesel dagilimi, diizenlenme tarihi,
diizenlenme mevsimi ve dizenlendigi yere gore inceleyen bir aragtirmaya
rastlanmamistir. Bu nedenle ¢aligmanin 6zgin degerinin oldugu ve bilimsel
yazina katki saglayacag sdylenebilir.

Bu ¢calismada, nitel aragtirma yéntemi kullanilmigtir. Aragtirmanin evrenini
Isparta’da diizenlenen festivaller ve diger geleneksel etkinlikler olugturmak-
tadir. Bu baglamda, geleneksel olarak diizenlenen veya ilki diizenlendigi hal-
de ses getiren 38 festival ve etkinlik tespit edilmistir. Aragtirma evreninin
smnirlar tespit edildigi icin 6rneklem alinmamig ve tam sayim yapilmigtir.
Aragtirmada elde edilen veriler icerik analizi ile ¢ozimlenmistir. Icerik ana-
lizinin amaci, toplanan verileri agiklamak i¢in, kavramlara ve iligkilere ulag-
maktir. Icerik analizinde yapilan temel islem; belirli kavramlar ve temalar
cercevesinde birbirine benzer verileri bir araya getirerek daha anlagilir bir
sekilde duzenleme ve yorumlama yapmaktir (Karatag, 2015). Calismanin
bu bélumiinde, Isparta'da diizenlenen festivaller turizm temalar agcisindan
diizenlenmis, temalarin ytzdesel dagihimlari hesaplanmisg, diizenlenme ta-
rihleri, mevsimleri ve diizenlendikleri yer ele alinmusgtir.

9.3.1. Isparta’da diizenlenen festivaller ve diger etkinlikler

Isparta’da diizenli olarak diizenlenen ve geleneksellesmis otuzdan fazla fes-
tival ve etkinlik bulunmaktadir (Gode ve Yigit, 2017). Isparta'da dizenle-
nen festivaller ve diger etkinlikler diizenlenme amacina gére gastronomi
festivalleri, din ve inang festivalleri, kiltiirel festivaller, doga ve spor festi-
valleri ve aligveris festivalleri seklinde simiflandirilabilir. Gastronomi festi-
vallerinin igeriginde yérenin bir yiyecek-icecek tiriiniin tanitilmas: 6n plana
cikmaktadir. Dini/Inang festivalleri dini agidan 6nemli kabul edilen kisile-
rin tirbe ziyaretlerini veya Muharrem ay1 icinde gerceklestirilen agure giin-

lerini kapsamaktadir. Doga ve Spor festivalleri, dagcilik, yaylacilik, su spor-
lar1, bisiklet, motosiklet, triatlon ve eko turizm faaliyetleri gibi iceriklerden
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olusmaktadir. Kiiltiir/Sanat festivallerinin |  Aligveris temali senlikte ise, yoresel iiriinle-
konserler, yarigmalar, yoresel oyunlar, bale, | rin tanitimi ve pazarlanmasi faaliyetleri yer
tiyatro, opera gibi icerikleri bulunmaktadir. :  almaktadir.
Festival/Etkinlik ilce Donemi Nitelik
Miryakefalon Zaferi ve Elma Festivali Gelendost Eylul Gastronomi
Geleneksel Kuru Fastilye Gini Gonen Haziran Gastronomi
Kultiir, Sanat ve Uziim Festivali Senirkent Eylal Gastronomi
Bliyiikkabaca Elma Festivali Senirkent Eylul Gastronomi
Dut Pekmezi ve Turizm Festivali Satcaler Temmuz Gastronomi
Helva ve Kizildag Milli Parki Kuiltir Sanat Festivali Sarkikaraagac Adustos Gastronomi
Kiraz Festivali ve Yagli Pehlivan Gresleri Uluborlu Temmuz Gastronomi
Karpuz Festivali Atabey Eylul Gastronomi
GUmUsgiin Tez Mehmet ve SirPn Baba Gonen Muharrem® Biiitva
Anma Ve Asure Yemegi
Ulugi?ﬁ?;ﬁ'm:c E:g?vgﬁltan" Senirkent Agustos Dini/inan¢
Yakadren Koyt Aslan Baba Asure Soleni Merkez Muharrem* Dini/inang
e !Enllre’yli AATE Kﬂltﬂr—ﬁgnat Gonen Temmuz Dini/inang
Etkinlikleri ve Asure Senligi
Dedegdl Dagcilik Senligi Yenisarbademli Mayis Doga/Spor
Anamas Cayir Yaylasi Yortk Soleni Aksu Temmuz Doga/Spor
Sofular Koy Karacakal Yorik Soleni Aksu Haziran Doga/Spor
Catmall Yaylasi Eski Yorikler Yayla Séleni Egirdir Haziran Doga/Spor
Havutlu Koyt Geleneksel Yortik Séleni Egirdir Temmuz Doga/Spor
Gedikli Koy Sindel Yaylasi Yoriik Soleni Sarkikaraagac Mayis Doga/Spor
Tasevi Yorik Soleni Yalvag Temmuz Doga/Spor
o ot
Triatlon ve Su Senlikleri Egirdir Temmuz Doga/Spor
GUineykent Gl ve Hasat Festivali Gonen Mayis Doga/Spor
Kocular Dostluk Soleni ve Yagli Pehlivan Gtiresleri Aksu Agustos Doga/Spor
Yaka Kasabas! Kayapinari Cevre Giini Senligi Edirdir Haziran Doga/Spor
Motorsiklet Senlikleri Egirdir Mayis Doga/Spor
Davraz Unifest Merkez Subat Doga/Spor
Kuyucak Lavanta Hasadi Festivali Kegiborlu Temmuz Doga/Spor
Oluklaci Senlikleri Egirdir Mayis Kltar/Sanat
Barla Birlik ve Dayanisma Ginleri Egirdir Temmuz Kiiltur/Sanat
Isparta Gl Hali Klttr ve Turizm Festivali Merkez Mayis Kiiltur/Sanat
incesu Kuiltdr Festivali Kegiborlu Agustos Kiiltar/Sanat
Pisidia Antiocheia Kltiir Turizm ve Sanat Festivali Yalvag Temmuz Kultar/Sanat
Kérkuler Kasabasi Kardeslik ve Sevgi Festivali Yalva¢ Temmuz Kiiltur/Sanat
Camharman (Kostilk) Senligi Yalva¢ Mayis Kiiltur/Sanat
Pinar GOz Kultir Senlikleri Yenisarbademli Haziran Kiltar/Sanat
Shakespeare Festivali Merkez Nisan Kulttr/Sanat
Bilim Senligi Merkez Ekim Kiiltar/Sanat
Pinar Pazari Senlikleri Egirdir Adustos Alisveris

*Dini/inanc temall bu festivallerde etkinlik tarihi, Hicri takvimde yer alan Muharrem Ayr’nin mevcut yildaki durumuna gore belirlenmektedir.

Tablo 9. 1. Isparta'da Diizenlenen Festival ve Etkinlikler (Kaynak: (Gode, ve Yigit, 2017))
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Tablo 9.1 incelendiginde 2018 yil itibariyle, Ispartada dizenlenen otuz sekiz
festival ve etkinligin oldugu goriilmektedir. Ispartada 2018 yih itibariyle dii-
zenlenen festivaller ve diger etkinliklerin, turizm temalarina gére sayilari ve
yuzdesel dagilimlari, Tablo 9.2'de gosterilmistir.

Festival ve Etkinlik

Temasi J w
Gastronomi Festivali 8 21
Dini/inang Festivali 4 1
Doga/Spor Festivali 15 39
Klttr/Sanat Festivali 10 26
Alisveris Festivali 1 3
TOPLAM 38 100

*% dederleri yaklasik rakamlar ifade etmektedir.
Tablo 9. 2. Tablo 9.2. Isparta’da Diizenlenen Festival ve Etkinliklerin Temalara Gére Dagilim

Tablo 9.2 incelendiginde, Isparta’da diizenlenen festival ve etkinliklerin % 21’inin
gastronomi temasmi icerdigi goriilmektedir. Dini/Inan¢ temali festivallerin oram
% 11'dir. Toplam deger icinde en ytiksek oran % 39 ile Doga/Spor temali festival
ve etkinliklere aittir. Kiiltiir/Sanat festivalleri toplam degerin % 26’sin1 olugtur-
maktadir. Toplam degerin %3’iini ise aligveris temal festival olusturmaktadur.
Dolaysiyla Isparta'da dizenlenen festival ve diger etkinliklerin % 39'luk oran ile
en fazla Doga/Spor temali oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu noktada cevre duyarlilig:
mutlaka goéz éniine alinmah ve ‘koru kullan’ felsefesi benimsenmelidir (Cuhadar
ve Meydan, 2014). Duzenlenen festival ve diger etkinlikler icinde %3'liik oran ile

en azinin aligveris temal etkinlikler oldugu gériillmektedir.

Festival/Etkinligin Gerceklestigi Ay f %*
Ocak - 0
Subat 1 3
Mart - 0
Nisan 1 3
Mayis 7 19

Haziran 5 13
Temmuz 1 31
Agustos 6 17
Eylul 4 1
Ekim 1 3
Kasim - 0
Aralik - 0
TOPLAM 36 100

*% degerleri yaklasik rakamlari ifade etmektedir.
Tablo 9. 3. Ispartada Diizenlenen Festival ve Etkinliklerin Aylara Goére Dagilim
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Tablo 9.3 incelendiginde, Isparta'da diizenle-
nen festival ve etkinliklerin % 31’inin Tem-
muz ayinda gerceklestirildigi gortilmektedir.
Festival ve etkinliklerin % 19'u Mayis ayinda,
% 17’si Agustos ayinda, % 13’ Haziran ayn-
da, % 11’1 Eylil ayinda, % 9'u ise $ubat, Nisan
ve Ekim aylarinda gerceklesmektedir. Ocak,
Mart, Kasim ve Aralik aylarinda ise diizenle-
nen geleneksel festival veya etkinlik bulunma-
maktadar.

Turizmin mevsimsellik sorunu baglaminda,
Isparta'da diizenlenen geleneksel festival ve
diger etkinliklerin, diizenlendikleri mevsimle-
re gore dagihmlarinin incelenmesi gerekmek-
tedir. Ispartada diizenlenen festival ve diger
etkinliklerin mevsimlere gére dagilimini goste-
ren bilgiler Tablo 9.4’te sunulmugtur.

Festival/Etkinligin GerceklestiGiAy f %*

ilkbahar 8 2
Yaz 22 6l
Sonbahar 5 1
Kis 1 3

TOPLAM 36 100

*% degerleri yaklasik rakamlari ifade etmektedir.

Tablo 9. 4. Isparta'da Diizenlenen Festival ve Etkin-
liklerin Mevsimlere Gére Dagilim1

Tablo 9.4 incelendiginde, Isparta'da diizenle-
nen festivallerin biiyiik bir bélumiiniin (% 61)
yaz mevsiminde gerceklestirildigi gérilmek-
tedir. Festival ve diger etkinliklerin % 22’si
ilkbaharda, % 14’i sonbaharda ve % 3t ise
kis mevsiminde gerceklestirilmektedir. Buna
gore Ispartada diizenlenen festival ve diger et-
kinliklerin en fazla yaz mevsiminde en az kig
mevsiminde diizenlendigini séylemek mim-
kiindiir. Bu baglamda, yeni festival ve etkinlik
icerigi gelistirilirken, festival ve etkinliklerin
aylara ve mevsimlere gore dagiimlarmin dik-
kate alinmasimin, stratejik kararlar alinirken
fayda saglayacag: séylenebilir. Ispartada di-
zenlenen festival ve diger etkinliklerin ilelere

gore dagihm Tablo 9.5’te gosterilmigtir.

Festival/Etkinligin GerceklestigiAy f  %*
Merkez 5 13
Aksu 3 8
Atabey 1 3
Egirdir 8 2
Gelendost 1 3
GOnen 4 10
Keciborlu 2 5
Senirkent 3 8
Sutculer 1 3
Sarkikaraagac 2 5
Uluborlu 1 3
Yalvac 5 13
Yenisarbademli 2 5

TOPLAM 38 100

*% dederleri yaklasik rakamlari ifade etmektedir.

Tablo 9. 5. Isparta'da Diizenlenen Festival ve Etkin-
liklerin Ilcelere Gére Dagilim1

Festival ve diger etkinliklerin ilcelere gére
dagilimi incelendiginde, festival ve diger
etkinliklerin % 271’inin Egirdir ilcesi ve
koylerinde diizenlendigi gorilmektedir.
Daha sonra Merkez ilge ve koyleri ile Yal-
vag ilce ve koyleri % 13’lik oran ile Egir-
dir'i takip etmektedir. Génen ilcesinde
diizenlenen festival ve etkinlikler toplam
festival ve etkinliklerin %10’unu olustur-
maktadir. Senirkent ilcesinde diizenlenen
festivaller % &lik bir orana sahiptir. %
5’lik oranlarla Sarkikaraagag, Ke¢iborlu ve
Yenisarbademli ilgeleri Senirkent’in geri-
sinde yer almaktadir. Gelendost, Sitciler,
Uluborlu ve Atabey ise % 3’likk oranlarla
festival ve diger etkinlerin en az diizenlen-
digi ilcelerdir. Bu baglamda, yeni festival
ve etkinlik icerigi gelistirilirken, ilcelerin
mevcut durumunun géz éntinde bulun-
durulmasinin stratejik kararlar alinirken
fayda saglayacagi soylenebilir.

9.3.2. Isparta’da festival ve etkinlik
turizmini gelistirme

Festivaller ve diger etkinlikler turizm sek-
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tori agisindan giderek artan toplumsal ve ekonomik bir degere sahiptir.
Ulkemizde her yil diizenlenen yiizlerce festival olmasina karsin Diinya
capinda markalagmig ve diinya siralamasinda en iyi 200 festival arasin-
da gosterilebilecek festival yoktur. Bunun en énemli nedenleri festival-
lerin iceriklerinin yeterince dolu olmamasi, festivallerin benzerlerinin
bulundugu alternatif iilkelerin tercih edilmesi ve tanitimda yaganan
sorunlardir. Festival ve diger etkinliklerin en énemli unsuru ise tarihi
degeridir. Festivallerin tarihi degeri siirdiiriilebilirligi de beraberinde
getirmektedir. Tam turistik iirtin pazarlamasinda oldugu gibi festival
ve etkinliklerin pazarlanmasinda iirtiniin farkl ve ayirt edici 6zellikle-
rinin tamtimlarda gii¢lu bir sekilde vurgulanmas: gerekmektedir (Sesli,
2017).

Festivallerin olumlu etkilerinin yan: sira olumsuz etkilerinin oldugu da
bilinen bir gercektir. Doga, cevre ve altyapidaki agir1 yiikiin yaninda fes-
tivallerin yerel halkin ve paydaglarin tutumlarini da olumsuz etkiledigi
bilinmektedir. Yerel halk ve paydaglarin ¢zellikle festivallerde gereksiz
harcamalarin yapildigy, vergi gelirlerinin bosa harcandig, festivallerin
getirilerinin goturilerinden ¢ok oldugu, festivallerden yalnizca belli bir
zumrenin kazang elde ettigi, kamu kaynaklarinin kigisel ¢ikarlar i¢cin kul-
lanildig: ve bosa harcandig: diigiinceleriyle festivallerin diizenlenmesine
kars1 ciktiklar: goralmektedir (Akt: Yolal, 2017). Dolayisiyla, festival ve
etkinliklerin diizenlenmesinde yerel halkin ve paydaslarin desteginin
saglanmasinin kaliteyi ve siirdirtlebilirligi énemli 6lciide etkileyecegi
soylenebilir. Bu baglamda, Isparta'da diuzenlenen festival ve etkinlikler-
de yerel halkin ve paydaslarin etkin katilimlar: saglanmalidur.

Isparta ili festival ve diger etkinlikler acisindan zengin bir kiiltiirel var-
l1iga sahiptir. Isparta’da hemen hemen her tiirden festival veya etkinlige
ulagmak mumkiindir. Festivaller temalarina gére incelendiginde, Tir-
kiye genelinde en ¢ok kiiltiir/sanat temali festivalin diizenlendigi goriil-
mektedir. Isparta’nin asil potansiyeli kiiltiir turizminde olsa da (Tiirkog-
luvd., 2005) diizenlenen festivallerin ¢cogunun Doga/Spor temali oldugu
g6z carpmaktadir. Bu sonug, Ispartanin Doga/Spor alaninda yiikselen
bir degere sahip oldugunu géstermektedir. Ayni zamanda bu durum, Is-
parta’nin festival turizmi agisindan tlke genelindeki destinasyonlara bir
alternatif sundugu anlamina da gelmektedir. Bu baglamda, Isparta'da
festival ve etkinlik turizminin geligtirilmesi i¢in sunulabilecek baz: 6ne-
riler sunlardir:

+ Festivallerde zengin icerik daha ¢ok tercih edilmeyi saglamaktadir. Bu bag-
lamda, yerel yonetimler diizenledikleri festivallere farkli kurumlardan ala-
caklar1 desteklerle zenginlik ve cesitlilik kazandirmahdirlar. Ornegin, tini-
versitelerden destek alarak diizenleyecekleri panel ve oturumlarla bilimsel
ve kiiltiirel bir zenginlik kazandirabilitler.

+ Festivallerin tercih edilmesinde bir diger ¢énemli husus yaratia ieriktir.

Dolaysiyla festivaller diizenlenirken, zengin icerige sahip olmas: kadar,



ISPARTA ILi TURIZM SEKTORU ANALIZ

yaratiaa ve farkl bir icerige sahip olmasi
gerektigi gbz 6ntnde bulundurulmalidir.
Olusturulan igerikler tescillenerek koruma
altina alinmaldir. Bu sayede festivallerin
icerik yoninden taklit edilmesi zorlagacak
ve festivallerin markalagtirilmas: kolayla-
sacaktir.

+ Festivaller ve diger yoresel etkinlikler, kil-
tlr turizminin 6nemli bir unsurudur. Do-
layisiyla, festivallere ve yoresel etkinliklere
katilmin artinlmasimin bir yolunun da
kiiltiir turistlerinin énem verdigi ‘otantik-
ligin korunmasr’ oldugunun unutulmamasi

gerekmektedir.

+ Festival ve diger etkinliklerden beklenen
toplumsal ve ekonomik getiriyi saglayabil-
mek icin festivallerin stirdiiriilebilir olma-
sina 6zen gosterilmelidir. Strdirilebilirligi
saglamak icin yerel paydaglar birlikte hare-
ket etmelidir ve mutlaka yore halkinin fes-
tivallere sahip ¢ikmasi saglanmalidir. Buna
ek olarak, festival katihma ve ziyaretgile-
rinin festivallerden memnuniyet dizeyleri
aragtirilmalidir.

Festivallerin diizenlendikleri donemler in-
celendiginde, Isparta'da en az festivalin kig
mevsiminde diizenlendigi gorillmektedir.
Turizmin on iki aya yayilmas: hedefi bag-
laminda, hazirlanacak yeni festival veya
etkinliklerde Isparta'daki mevcut etkinlik-
lerin aylara ve mevsimlere gore dagilimlar
g6z 6niine alinmasi fayda saglayabilecektir.

Dunya'da ve Turkiye'de dizenlenen 6nem-
li festivallerin tanmitimi, pazarlanmasi ve
sponsorluk iglemleri kendilerine ait web
siteleri tizerinden yapilmaktadir. Isparta'da
diizenlenen festivallerin ulusal ve uluslara-
ras1 arenada daha giiglii tamitim icin festi-
vallerin bagimsiz web sitelerinin olmasina
6zen gosterilmelidir. Bu web siteleri icerik
yoniinden zengin bir sekilde dizayn edil-
melidir. Popiler sosyal medya alanlar da

destekleyici olarak kullanilabilir.

Festivallerin markalagsmasinda bir kimli-
ge sahip olmalar1 énemlidir. Dolayisiyla
festival ve diger etkinliklerin ayirt edici ve
zihinde kaliai olabilmesi i¢in logo ve sloga-
na sahip olmas: gerekmektedir. Bu logo ve
sloganlar festivalin tanitimu i¢in kullanilan
tiim materyal ve web sitesinde kullamlma-
lidar.

Yerel halkin diizenlenecek festivallere ilgi-
lerinin artirilmasi i¢in yerel dizeyde logo,
slogan ve festival turizmi temal karikatiir
yarigmalar1 diizenlenebilir. Bu sayede, yerel
halkin diizenlenen festivallere sahip ¢ikma-
st da kolaylagabilir.

Yeni olusturulacak festivallerde icerik, logo,
slogan ve kurumsal kimlik gibi konular-
da profesyonel destek alinmasi festivalin
imajimn giglendirilmesi konusunda fayda
saglayabilir. Ozellikle festivalin isminin be-
lirlenmesi hususunda mutlaka paydaslarin
ve uzmanlarin gérisi alinmahlidir. Son yil-
larda, sik¢a kargilagilan her tirli etkinligin
sonuna ...Fest ekleme kolayciigindan kagi-
nilmahdir.

+ Yeni olugturulacak festival iceriklerinde,

festival ve etkinliklerin tiirlere gére dagili-
mi dikkate alinmalidir. Ornegin, Ispartada
diizenlenen ig ve aligverig temali festival ve
etkinlikler diger temalara gore daha azdur.
Bu baglamda, olusturulacak yeni festival
iceriklerin ig ve aligveris temalarinin yer al-
mas1 avantaj saglayabilir.

Ormanlik alan, gol kenar1 vb. dogal or-
tamlarda gerceklestirilen festival ve etkin-
liklerde, dogaya verilebilecek zararlar goz
6niinde bulundurulmaly, cevre koruma bi-
linciyle hareket edilmeli ve gerekli 6nlemler

alinmahdir.
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Kiiresellesme ile birlikte diinya tek bir bélge
olarak algilanirken ayni zamanda paradoksal
bir yap:1 arz ederek farklilik ve yerel kltiir-
lerin cesitliliginin ortaya ¢ikmas: olarak da
anlamlandirilmaktadir. Bu baglamda ashinda
diinya bir taraftan tek bir koy haline gelirken
ayn1 zamanda boélgesel ve yerel farklilikla-
rin da énemi artmaktadir (Aslanoglu, 1998,
s.124-125).

Giddens (1990), kiiresellesmeyi modernligin
bir sonucu olarak ele almakta ve uzak yerle-
simlerin birbirleriyle iligkilendirdigi yerel olu-
sumlarin bicimlendirdigi toplumsal iligkilerin
yogunluk kazanmasi olarak tanimlamakta-
duir. Yani yerel déntgtmler kiresellesmenin
bir parcas: olarak ifade edilebilmektedir (As-
lanoglu, 1998, s. 134-136). Aslinda yasadi-
gumiz ¢ag, kiresellesme, bolgesellesme ve
yerellesme dinamiklerinin ve bu dinamiklerle
ortaya ¢ikan firsatlar ve tehditlerin cevreledi-
i bir dénem olarak ele alinabilir. Dolayisiyla
iilkelerin kalkinmasinda yerel dinamiklerin
ve kentlerin rolii giderek daha énemli ve an-
laml1 hale gelmektedir (Okmen, 2008, s. 3-4).
Bu noktada belirli kentlerin ¢ekici destinas-
yonlar haline déniistiiriilme stireci oldukea
6nem kazanmugtir. Cekici destinasyonlar
ise kent turizmi olgusunu 6én plana gkart-
maktadir. Kent turizmi, “turistlerin diger
toplumlarin tarihi ve kiiltiirel mirasi, yagam
tarzlarim, diigtince bicimlerini 6grenmek i¢in
gerceklestirdikleri tiim ziyaretleri” kapsayan
bir kavramdir. Kent turizmi; dogal cevre kay-
naklarin, kiltiirel kaynaklarini, kentin sos-
yo-kiiltiirel 6zelliklerini, yerel yonetimlerini,
demografik ozelliklerini, turizm sektoriine
iligkin girisimcilerini, saghk olanaklarini, ye-
me-icme-konaklama imkanlarini, seyahat
acenteleri ve tur operatdrlerini, ulagim, eg-
lence olanaklarini iceren kompleks bir yapidir
(Emekli, 2011, s. 30).

Turistlerin kent ziyaretleri farkh sebeplerle

olabilmektedir. Baz1 turistler kentin dogal
kaynaklan, kiiltirel miras1 ya da sadece ig
amach olarak o kenti ziyaret edebilirken; baz1
turistler o kentteki festivaller icin o kenti zi-
yaret edebilmektedirler. Bu baglamda kentler
kendisine 6zgii olan ve turistik cekiciliklere
sahip 6zelliklerini tespit ederek turistik arz
potansiyelini ortaya koymal ve bu arz kapa-
sitelerini turizme kazandirmaya calismali-
dur. Ayrica turistik arz kaynaklarim 6n plana
cikarirken, kente gelecek turistlere sunulan
tim turistik triinleri, konaklama, ulagim, te-
lekominikasyon hizmetleri, trafik ve giivenlik
hizmetleri gibi unsurlarin da niteliklerini art-
tirmahdirlar (Giritlioglu ve Avcikurt, 2010, s.
85). Diger tiim iiriin/hizmetler de oldugu gibi
turistik trtinler ya da bolgeler de birbirlerinin
aynist haline gelmektedir. Bu noktada, kent-
lerin yerel degerlerine sahip ¢ikmasi, koru-
mast ve gelistirmesi ayni olma sorununa bir
¢6ztim olarak ileri siirtilebilir (Yalim, 2017;
Gakurer, 2013, s. 65-66). Dolayisiyla kentler
agisindan distunildigiinde yerel potansiyelin
farkinda olmak ve bu farkhih: ortaya ¢ikarta-
cak konumlandirma stratejilerinin secilmesi
kent markalagmasi ve turizm potansiyelinin

artirilmasi agisindan oldukea énemlidir.

Al Ries ve Jack Trout, miigterinin aklina
girmek icin yaptiklarimizi konumlandirma
olarak ifade etmektedirler. Yani trin ile
misgterinin zihninde olusturdugunuz seydir.
Kendinizi burada nasil farklilagtirdigimizdur.
Bir kenti konumlandirmak ise bireyin zihnin-
de olugan o kentin algisidir (Gakurer, 2013, s.
71). Dogru konumlandirma i¢in kentin ken-
disini iyi tanimasi ve dogrultuda strateji tiret-
mesi gerekmektedir. Bunun i¢in swot analizi
kullanilmas: uygun olacaktur.

SWOT analizi, (Dawes matrisi olarak da bi-
linir), 1980lerin baglarinda San Francisco
Universitesi'nde yénetim profesérii Weihrich
tarafindan ileri siiriilmiistiir ve bir birimin
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mevcut durumunu nesnel ve dogru bir sekilde analiz edip inceleyebilme olana-
g1 saglayan bir yontemdir (Zhang, 2012, s. 1296).

SWOT kelimesi Ingilizcede dért harfi sirastyla: Strenght, Weakness, Opportu-
nity, Threat kelimelerinin ilk harflerinden olusmaktadir. Tiirkce'de ise FUTZ
(Firsat, Ustiinliik, Tehditler ve Zayiflik) olarak ifade edilebilir. Genel olarak,
SWOT analizi iki kisma ayrilabilir: ilk kisim, esas olarak i¢ kogullar: analiz et-
mek i¢in kullamlan giiclii ve zayif yonler; Ikinci kisim ise genellikle dis kosullar:
analiz etmek icin kullanilan firsat ve tehditlerden olugsmaktadir (Zhang, 2012,
s.1296). Bu analizin yapilabilmesi i¢in, destinasyonun ya da turizm isletmele-
rinin ilk olarak cevresindeki her bir faktérii kendisi i¢in anlamlilik derecesine
gore degerlendirmesi ve sonrasinda kendi i¢ faktérlerini gézden gecirmesi ge-
reklidir (Eser, vd. 2011s. 129). Bu sekilde Isparta ilinin turizmin baglammda
giicla ve zayif yonleri belirlenir ve dig cevreden kaynaklanan firsat ve tehditleri
saptanir. Amaglanan i¢ ve dis etkenleri dikkate alarak, var olan giicli yénler ve
firsatlardan en iist diizeyde yararlanacak, tehditlerin ve zayif yanlarin etkisini
en aza indirecek plan ve stratejiler gelistirmektir (Icelligoglu, 2014:48).

10.1. Isparta ili Turizm Potansiyeli

Isparta ili, Akdeniz Bélgesinin bat1 ve i¢ kesiminde yer alir ve “Goéller Bolgesi™
nin merkezi olarak konumlanmaktadir. Yizélcimii 8.933 km?2 dir. {lin yik-
sek ve engebeli topraklari, kuzeydogudan ve dogudan Sultan daglari, Beysehir
Goli, Gl Daglarr'nin giiney uzantilar, giineyden Antalya Havzasinin yiiksek
kesimleri, batidan ise Karakug Daglar1, S6giit Daglari, Burdur Gélii ile Aglasun
ve Bucak yaylari ile cevrelenmektedir. flin rakim yaklagtk 1050 m'dir (Isparta
Kiltiir ve Turizm Envanteri, 2011, s.25). Isparta ili sadece dogal guzelliklere
sahip degildir, ayn1 zamanda tarih 6ncesi dénemlerden kalma ¢ok sayida antik
kent ve eserlerle; Selcuklu, Osmanh dénemlerine ait kiiltiirel ve tarihi eserle-
re de sahiptir. Dolayisiyla ilimiz hem dogal giizellikler hem de tarihi, kaltiirel
degerlere sahip olarak turizm agisindan ¢ekiciligi yiksek bir destinasyon olma
potansiyeline sahiptir.

Isparta ili Kltiir ve Turizm Midarliginden elde edilen bir takim istatistiklere
(Isparta Kultir ve Turizm il Mudirligi) asagidaki tablolarda yer verilmistir.
Durum tespit caligmasi yapilmasi agisindan giincel veriler 6nemli bilgi kaynag
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ik olarak Isparta ilinde konaklayan yerli ve ya-
bana turist sayilarina iliskin istatistikleri Tablo 10.1'de inceleyebiliriz.

2018 (ilk
4 ay)
Geceleyen Yerli 306.401 321163  334.686 353.096 416.032  123.648
Geceleyen Yabanci  21.089 21.837 19.757 14.144 15.202 4199

Toplam 327490 343.000 354.443 367240 431234 127847
Tablo 10.1. Isparta ili Konaklayan Turist Istatistikleri

Yillar 2013 2014 2015 2016 2017
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Yillar 2013 2014 2015 2016 2017 20]2;)"'( 3
Yerli 12.070 9.413 15.183 1.613 11.796 10.222
Yabanci 1.743 392 553 391 451 389
Toplam 13.813 9.805 15.736 12.004 12.247 10.61
Tablo 10.2. Davraz Kayak Merkezi Otel Konaklama Istatistigi
Tesis Sayisi Oda Yatak
Bakanlik Turizm isletmesi Belgeli 17 777 1572
Belediye Belgeli 38 946 1986
Kamu Misafirhanesi 13 205 489
TOPLAM 68 1928 4036

Tablo 10.3. 2018 Yiki Isparta Ili Otel ve Pansiyonlarin Oda ve Yatak Dagilimi

2013 2014 2015 2016 2017 2018

Turizm Isletmesi Belgeli Oteller 1 il 12 16 16 17
Turizm isletmesi Belgeli Yatak Sayisi 1.221 1183 1.246 1.542 1.542 1.572
Turizm isletmesi Belgeli Lokantalar 1 1 1 2 2 3
Tablo 10.4. Isparta Genelinde Turizm Isletmesi Belgeli Tesisler
Yillar 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Seyahat Acentalari Sayilari 18 17 18 20 21 20

Tablo 10.5. Isparta Genelinde Seyahat Acentalari Sayis1

2013 2014 2015 2016 2017

Yerli Ziyaretgi 6.715 9.392 9.979 8.018 11.933
Yabanci Ziyaretgi 99 101 336 63 74
Toplam 6.814 9.493  10.315 8.081  12.007
Tablo 10.6. Aksu Zindan Magarasi Ziyaretci Sayis1
Yillar 2013 2014 2015 2016 2017
Yerli Yabanci Yerli Yabanci Yerli Yabanci Yerli Yabanci Yerli Yabanci
Isparta Miizesi  8.428 140 8.662 155 8.428 140 0 0 0 0
Yalvag¢ Mlizesi  10.765 919 11.017 372 10765 919 12359 265 11.797 165
Yalvac Pisidia

Oren Yeri 6.712 12353 5888 1431 6712 12353 8964 3216 7749 1559
Uluborlu Miizesi 727 0 841 0 727 0 1.035 0 1.229 0
Toplam 26632 13412 26408 11.958 26.632 13412 22358 3481 20775 1724

Genel Toplam 40.044 36.202 28.789 25.839 22.499
Tablo 10.7. Miize ve Orenyeri Ziyaretci Sayilar

Tablo 10.1%e bakildiginda 2013 yihinda gecele- :  Tablo 10.2’ye bakildiginda Davraz Kayak
yenturistsayis12017yilhsonunda%35,780ra- | merkezinde konaklayan yerli turist say1si, ya-
ninda artig géstermistir. Ancak geceleyen tu- | bana turist sayismdan bir hayli yiiksek oldu-
rist say1sina bakildiginda 2013 yilindan 2017 gu acikca gorilmektedir. Ancak konaklayan
yilma %27,91 azalmistir. Hatta 2016 yilinda | yerli turist sayist da 2013 yilindan, 2014
bu diigiis yiizdesi (%32,93) cok daha fazladir. | %22 oraminda bir diisiis yasamus, 2015 yiln-
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daise %25,79 oraminda artig gerceklesmistir. 2017 yilina bakildiginda ise 2013
yilina gére %2,27 diigiis gorilmektedir. Konaklayan yabana turist sayilarina
bakildiginda ise 2013 yilindan sonra 2017 yilina kadar her yil dists goralmek-
tedir. 2013 yilindan 2017 yilina bakildiginda %74 oraninda buyiik bir dusts
yasanmigtir.

Tablo 10.3’te Isparta ilinde faaliyet gsteren konaklama tesislerinin sayis1 go-
rilmektedir. Toplamda 68 tesis, 1928 oda ve 4036 yatak kapasitesine sahip
oldugu gorillmektedir.

Tablo 10.4te Isparta genelinde 2013 yihinda Turizm Isletmesi belgeli 11 adet
otel varken; 2017 yilinda %54 oraninda artmig ve 17 adet olmustur. Yatak sa-
yistise 1221'den 1572’ye cikmigtr.

Isparta ilinde faaliyet gosteren seyahat acentalar1 sayisi Tablo 10.5’te verilmis-
tir. 2013 yihinda 18 iken bu say1 2017 yili sonu itibariyle 21 olarak goriilmek-
tedir.

Tablo 10.6'da Zindan magaras: ziyaretci sayilari yillar itibariyle goriilmektedir.
Yerli ziyaretci say1s1 2013 yihinda 6715 iken 2017 yilinda bu say1 %77 oranminda
artmugtir. Yabana ziyaretci ise 2013 yilimda 99 iken, 2017 yilinda %25 azal-
mgtir.

Tablo 10.7'de ¢esitli miize ve éren yerlerine yerli ve yabana ziyaretci sayilari
gorulmektedir. Bu tabloda da en dikkat ¢ekici durum yabana ziyaretci sayila-
rimn oldukga biyiik oranlarda diistis yasadigy, yerli turist sayilarinda ise kiigiik
oranlarda artig olmasidir. Ozellikle inang turizmi acisindan énem arz eden Yal-
vag Pisidia éren yerini 2013 yilinda 12353 kisi ziyaret etmigken, 2017 yilinda
bu say1 %87 oraninda azalmugtir. Yerli turist sayisi ise 2017 yilinda, 2013’e gére
%15 artmigtur.

Tablo 10.8'de 2016 ve 2017 yillarinda Isparta’y1 en ¢ok ziyaret eden turistleri
milliyetlerine gore simflandirdigimizda Almanya’yr her iki yilda da birinci sira-
da gortyoruz. Dikkati ceken ikinci nokta her iki yilda genellikle farkh milliyet-
lerden turistler Isparta'y: tercih etmistir.

10.2. Isparta ili Swot Analizi

Calismanin bu agamasinda, Isparta ilinin turizm potansiyeli swot analizi ile
belirlenmeye caligilmigtir. Bu amacgla Isparta Yerel Ekonomik Kalkinma Vizyo-
nu 2018 kapsaminda SDU {{BF Turizm Isletmeciligi bolimii ve turizm sektéri
paydaslariyla bir calistay gerceklestirilmigtir. Calistayda turizm sektéra bagla-
minda Isparta ilinin gii¢li ve zayif yonleri (i¢ kogullar) ve tehdit ve firsatlar
(dis kogullar) tartigilmigtir. Buna gore ortaya ¢ikan bulgular calismanin bu kis-
minda paylagilmaktadr.

Giiclii Yonler

« Isparta cografyasindaki milli parklar, ormanlik bélgeler ve géller énemli do-
gal cekicilik unsurlandir. Kizildag Milli Park: ve Kovada Milli Parki icerisinde
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cok sayida agac cesidi, tibbi, aromatik bit-
kiler ve bircok kus tiirii bulundurmaktadir.
Ayrica Yazih kanyon énemli dogal giizellik-
lerimiz arasindadir. Géller bolgesi merkezi
olarak Egirdir, Kovada, Gélciik 6nemli kay-
naklarimizdir. Tam bu egsiz dogal giizel-
likler dagalik, trekking, kus gézlemciligi,
kamp alanlar, rafting ve buna benzer al-
ternatif turizm cegitleri uygulama olanag

sunmaktadir.

Ispartanin gigla bir ekoturizm potansi-
yeli bulunmaktadir. Gil, lavanta ve yeni
yeni baglayan zambak tiretimi Ispartanin
6nemli degerlerindendir. Mevsimsel ola-
rak zambak yetistirilmeye uygun en giicli
bahcesi Kuyucak kéyudir. Isparta’ya par-
fium vadisi de denilebilir. Bu trtinler bircok
alanda kullammi olan ve koku, renk gibi
cekici ozellikleri nedeniyle buyiik bir tu-
rizm potansiyeline sahiplerdir. Giil topla-
ma zamaninda 6zellikle kiiltiir gezisi sunan
seyahat sirketleri tarafindan degerlendiril-
mektedir. Ayrica lavanta cicegi ve yagi hem
parfum sektérinde hem de ilag sektériinde

kullanilabilmektedir.

+ Uluborludaki kiraz bahceleri ve Egirdir
elma bahceleri ile Tiirkiye'nin meyve bah-
cesi olarak adlandirilabilir.

Sehrin yiiksekligi guclii yénlerimizden biri-
sidir. Yiksek rakimlh spor olanaklar giicli
ve farkli yonlerimizdendir. Ozellikle dagci-
lik, trekking, kampgilik, doga fotografcilig,
dag bisikleti yada kaya tirmanis: gibi spor-
lar agisindan degerlendirilmelidir.

« Ispartailinde yeni otel yatirimlarinin yapil-
masi yatak kapasitesini arttirmgtur.

Havalimanina sahip olunmasi ve ayni za-
manda Antalya’ya olan yakinhg: uluslarara-
st pazarlardan Antalya’y: ziyaret turistlerin
Isparta iline ¢ok rahat ulagimim saglayabi-
lir.

- Isparta Silleyman Demirel Universitesi

yiiksek 6grenci kapasitesiyle buyiik bir de-
gerdir. Bununla birlikte bu biyiik potansi-
yel ikiye bolunerek Tirkiye'deki il Uygula-
mah Bilimler Universitesi adinda yeni bir
deger dogurmugtur. Yerel ve bolgesel kal-
kinma agisindan tiniversitelerin bulunmasi
sehrin en buiyiik avantajlarindan birisidir.

Inang turizmi acisindan Barla kasabasi, St.
Paul yolu, Aziz Paul Kilisesi 6nemli kaynak-
lardar.

Saghk turizmi agsindan Kizildag Milli
Parki degerlendirilebilir. Ayrica Tiirkiye'de
dért adet kurulan kemik veremi tami ve
tedavi merkezlerinden bir tanesi de Egirdir
ilcesindedir.

Kis turizmi agisindan Davraz kayak mer-
kezi giicli yonlerden birisidir. 2635 m.
zirveye sahiptir. Kar kalitesi agisindan ve
dokunun yumusakhig agisindan oldukca
begenilen bir merkezdir. Bununla birlik-
te Davraz, bahar ve yaz aylarinda sporcu
kamplar yoniinden de biiytik bir potansi-
yele sahiptir.

Zayif Yonler

+ Isparta yerel yonetimleri ve yerel halk: tu-

rizm potansiyelinin farkinda degil, bu ko-
nuda bilin¢glendirilmelidir. Turizme destek
olan tim paydaglar birlikte ve tek elden
yonetilmemektedir.

+ Isparta iline yonelik marka konumlandir-

ma, tamtim, reklam ve slogan caligmala-
rinin yetersiz olmasi. Ayrica bu caligmalar
baglaminda kamu ve 6zel sektér paydasla-
rinin igbirliginin eksikligi zayif yonlerden-

dir.

« Iklimsel durumlar ve yagislarin azalmasty-

la Burdur goliiniin ¢ekilmesi ve bu durum
nedeniyle meydana gelen su yiizeyindeki
cekilmeler topragin verimini azaltmakta-
dir. Ayrica Egirdir ve Kovada goéllerinde de
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kirlilik olmas da siirdiiriilebilirlik agisindan olumsuzdur.

« Lavanta bahgeleri giiclii yoniimiiz olmasina ragmen bu bélgelere ulagimin
sorunlu olmasi, gelen otobuslerin konaklama, park yeri agisindan sorun ya-
samas1 ve Kuyucak'da giiniibirlik tesis eksikligi, alt yap: eksikliginin olmasi.

« Giil ve lavanta iiretiminde merdiven alt1 tiriinlerin olmas: ve bu tirtinlerin

kaliteli tirtin imajini zayiflatmast.

+ Davrazda tesislerin yetersiz sayida olmasi hem kig hem de yaz aylarinda
spor takimlarimin kamplar1 agisindan olumsuzluk yaratmaktadir. Bununla
birlikte kayak sporlar1 agisindan eksiktir 6rnegin yiiksek irtifali kort ve tenis
alanlarinin olmamasi. Ayrica bélgede kar yagmadiginda olumsuzlugu gide-
recek yapay kar makinesi bulunmamaktadur.

+ Kigin ¢cok fazla hava kirliligi var. Kent merkezindeki firinlar, yurtlar ve apart-
lara hava kirliligi yaratilmamasi icin tedbirler aldirilmalidur.

Hediyelik egyalar konusunda yeterli tiretimin olmamas.
+ Kus gozlem evi yikilmig ve calismamaktadr.

+ Yollarda, park, gezi alanlarinda ve lavanta turizminin oldugu bélgelerde
isaretlemeler olduk¢a eksik ve yetersizdir. Ornegin, Keciborlu dértyolunda

birkag tane tabela yapilmasi faydah olacaktir.

+ Daglik bir alan igerisinde olmasi sebebiyle Egirdir’in tesis agisindan ¢ok faz-
la gelismemesi, Egirdir goliiniin igme suyu amaciyla kullanihyor olmasi ve
yapisindan dolay: su sporlarina yénelik alanlarin yapilmamas: olumsuz yén
olarak ortaya ctkmigtir

« Milli Parklar, Tabiat Parklar1 gibi alanlara mevzuat nedeniyle alt yap: yati-
nimlarinin yapilmasindaki zorluk bu alanlarin gelisimini engellemektedir.
Ayrica mevzuat nedeniyle kamp-karavan turizminin bu alanlarda geliseme-

mesi de zayif yonlerdendir.

Firsatlar

« Ispartada gerceklestirilen giil festivalinde uluslararas: él¢ekte ziyaretgilerin
festivallere katilimi tegvik edilerek tanitim faaliyetlerine katk: saglanarak
bilinirliligi arttirilabilir. Ayrica gil festivali ile giil ve gil tiriinlerinin satist
artirlabilir.

+ Akdeniz kusaginda olmamiza ragmen kayak merkezimizin olmas: turist-
lerin oldukea dikkatini cekmektedir. Ayrica Davraz kayak merkezi hem bu
spora yeni baglayanlar icin hem de profosyonel kayakeilar icin, Egirdir géla
manzaral parkurlar sunmaktadir.

« Aromatik bitkilere yonelik olarak bélgesel planlama ¢calismasi yapilarak hem
guzellik sektériinde hem de ilag sektériinde hem de turizm sektériine yo-
nelik biiyiik atithmlar yapilabilir. Ornegin, Giil ve lavanta yag: iiretmek icin
yaraticl turizm cercevesinde turlar organize edilmesi veya aromatik bitki-
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lerle ilgili fuar organizasyonlarina katilarak
destinasyon pazarlamast icin firsatlar yara-
tilabilir.

Isparta ilinin rakim olarak ve alan olarak
binicilik sporunun gelistirilmesine elverigli
bir bélgede olmasi.

Kizildag saghk turizmi agisindan 6nemli bir
firsat olarak kargimiza ctkmaktadir.

80-90 bin Universite dgrencisine ev sahip-
ligi yapmasi, her bir 6grencinin Isparta ili-
nin tamtiminda gonilli elgilik yapabiliyor
olmasi Isparta'min bilinirliligini artirabile-
cektir, degerlendirilmesi gerekli bir firsat-

tir.

Antalya iline gelen sicak ve deniz-kum-gi-
nes tgclusiinden sikilan yerli ve yabana tu-
ristler i¢cin hem yayla turizmi hem de doga
turizm agisindan alternatifler sunulabil-
mektedir.

Uluslararas: kongrelere ev sahipligi yapa-
bilmek mumkindir. Yatak kapasitesinin
artmasi, Isparta havalimaninin olmasi, An-
talya havalimanina yakin olmasi, dogal ve
tarihi giizelliklere sahip olmas: Isparta’yr
kongre turizmi agisindan ¢ekici bir desti-
nasyon haline getirmektedir.

Turkiye'nin en uzun magaras: 16 kilomet-
reyi agan Isparta‘daki Pinargozi'diir. Ziya-
rete agilmas: buytik bir turizm potansiyeli
yaratacaktir.

Yenisarbademli [l¢esi sinirlarmda, Dedegol
Dag1 eteklerinde yer alan Melikler Yayla-
sr'na gok izleme merkezinin kurulabilmesi
farkli bir firsat olarak degerlendirilmelidir.

BAKAnin (Bat1 Akdeniz Kalkinma Ajansi)
ana merkezi Isparta’dir. Isparta i¢in bu bi-
yik bir firsattir. Burdur, Antalya ve Isparta
ortak proje tizerinden desteklenebilir.

Ispartamin ekoturizm alanlarina tur ve se-
fer olarak seyahat acentalar1 ve havayolu
sirketleri turlar diizenlemek istemektedir.

Bu firsat iyi degerlendirmelidir.

Tehditler

Lavanta ve giil mevsiminin kisa siireli ol-
masi, kisa siirede iyi degerlendirilme zo-
runlulugu dogurmaktadir. Ayrica Adana,
Burdur ve Manisa lavanta konusunda; Bul-
garistan ve Fransa giil ve lavanta konusun-
da ciddi rekabet olugturmaktadir.

Iklimde yasana degisiklikler kurakhga ne-
den olmaktadir. Bu durum hem kig turiz-
mini hem de tarim sektérii agisindan bi-
yiik bir tehdittir.

Uludag, Kartalkaya gibi alt ve st yap1 ca-
ligmalarim tamamlamig kayak merkezleri
hizmet verirken, Davraz kayak merkezin-
de ulagim, tesis gibi altyap: olanaklarinin
eksik olmasi. Ayrica iklimsel degisiklikler
nedeniyle kar yagmadigi durumlarda bu
durumu telafi edecek kar makinelerinin ol-
mamast da biiytik bir tehdit olmaktadur.

Kontrolsiiz tarim ve mermercilik ¢calisma-
lari, Isparta'da turizm sektori icin bir teh-
dit unsurudur.

Isparta Havaalanmin da sadece Istanbul’a
ugus olmas bir tehdit olarak gérilmekte-
dir.

Antalya’ya yakin olmak hem firsat hem de
tehdit olarak algilanabilmektedir. Yerli ve
yabana turistler Isparta yerine Antalya’yr
talep edebilirler.

Isparta'da yerel halk baglaminda turizm bi-
lincinin yeterince gelismemesi ve kiiltiirel
degerlerin yeterince bilinirliliginin olma-
masi diger bir tehdit unsurudur
Ispartamin turizm altyapist ile ilgili bilgi-
lendirme sisteminin olmamasi olumsuzluk
yaratmaktadir.

Dogal guzelliklerin  strduriilebilirliginin
saglanmasi ve korunmasina yénelik 6nlem

alinmasi gerekmektedir.
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+ Turistlere hizmet verecek, konusunda uzman, yabana dil bilgisi geligmis in-
san kaynaginin yeterli diizeyde olmamas: ziyaretcilerin memnuniyetlerini
olumsuz yonde etkileyecektir. Memnuniyetsizligin olmasi ise yeniden bol-
geyi tercih etme, bagkalarina tavsiyede bulunma gibi davramsglarin gercek-
lesmemesine neden olacaktir.

« Egirdir Goli, Kovada Gola Milli Park:, Gelincik Park: Tabiat Park: ve diger
dogal alanlarin geligsmesi noktasinda mevzuat kaynakh sikintilarin olmasi
gelisimin 6ntinde bir engeldir.

+ Isparta’min turizm destinasyonu olarak imajinin eksik olmasi, tamitim, rek-
lam ve pazarlama ¢alismalarinin, bircok rakip destinasyon olmasina rag-
men, yetersiz olmasi.

+ Turizm konusunda kararlar alacak merkezi bir yénetim biriminin bulunma-
mas1 6nemli bir tehdit unsurudur.

10.3. Sonuc ve Oneriler

Yapilan SWOT analizi sonucunda alternatif turizm tiitlerinde Ispartanin bircok
firsatinin, dogal giizelliginin oldugu, her mevsim turizm potansiyelinin oldugu
(kis turizmi, yazin yayla turizmi, baharda eko-turizm, vb.), cografi olarak kavsak
konumunda oldugu ve alternatif turizm agisindan bircok secenege sahip oldugu
ve Ozellikle de giil, lavanta tiretimi icin biiyiik bir potansiyele sahip goriidmek-
tedir. 2023 Turizm Stratejisi kapsaminda tilkemizde 9 adet tematik bolge 6ne-
rilmektedir. Géller bolgesi, eko-turizm gelisim alami olarak belirlenmistir. Géller
bolgesinin merkezi Isparta’dir. Bu baglamda doga turizmine yonelik alanlar ge-
listirilerek uygun alanlarda turizmi destekleyen trekking, arach ve cadirl kamp,
yamag paragitii, dagalik, magaracilik, avclik, binicilik, bisiklet, sérf, foto safari
vb. gibi faaliyetler ilimizde gerceklegtirilebilir.

Turizm potansiyelinin fark edilmesi, strateji iiretilmesi ve potansiyelin gelistiril-
mesi i¢in turizm baglaminda alinacak kararlarda tiim paydaglarin igbirligi yapa-
rak merkezi bir birimin olusturulmas: olduk¢a énemli bir nokta olarak kargimiza
ckmaktadir. Ayrica milli park, tabiat alanlar1 vb yerlere yénelik mevzuatlarda tu-
rizm sektorii baglaminda gevresel 6zellikleri koruyarak iyilegtirilmeler yapilmast,
biirokratik isleyisin azaltilmasi sehrin potansiyelinin degerlendirilmesinde ol-
dukga 6nemlidir. Bu noktada Isparta Otelciler birligi/ Isparta Turizm Isletmeleri
birligi ya da turizme yoénelik bir dernek kurulmas: tavsiye edilebilir.

Ispartanin gelismis kentlerle rekabet edebilmesi i¢in pazarlama ve tanmitim so-
runlarinin da ¢6zillmesi gerekmektedir. Pazarlama ve tamtim faaliyetlerinin
uzmanlarca uzun, orta ve kisa gibi belirli plan dénemleri i¢inde yurttialmesi ge-
reklidir. Bu baglamda devlet, 6zel sektér, belediye, tiniversite ve ticaret odast, is
adamlan dernekleri, odalar gibi sivil toplum kuruluglar: pahali ve zor olan tarut-
ma faaliyetlerine yeterince kaynak aktarmahlardir. Sayet kaynak aktarim yapila-

maz ve etkin markalama ¢aligmalar: yapilmazsa hedeflenen pazarlara ulasmada
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ve imaj olusturmada sorunlara neden olacak-
tir. Imaj olusturma noktasmda Isparta’ya 6zgii
bir logo, sembol olusturulmasi tanitimina kat-
ki saglayacaktir.

Logo ve semboliin yan sira ézellikle 6zel sek-
tor, kaliteli hizmet sunma, miisteri memnu-
niyetini odagma alma, c¢ahsanlarn siirekli
egitime tabi tutulmas;, kalifiye personel calisti-
rilmasi konularina énem verdigi takdirde uzun
vadeli olarak sehrin marka olmas: noktasinda
buyik katk: yaratacaktir. Isparta Stleyman
Demirel Universitesinin ve Isparta Uygulamah
Bilimler Universitesinin de ¢alisan egitimi, yo-
netici egitimi, muisteri memnuniyeti saglama,
reklam ve tamitim faaliyetlerine katk: saglama-
s1 oldukca 6nemlidir.

Bir sehrin imajim etkileyen bircok faktér bu-
lunmaktadir. Bunlar arasinda kent niifusunun
ozellikleri, statiisii veya siyasi giicti, nifusunun
buyukligi, su¢ orani, sosyoekonomik statii
ve istthdam durumu, kentte bulunan ulusal
kurumlarin sayis: ve karakteri, konumu ve ta-
rihi gecmisi sehirde cekilen film ve televizyon
dizileri, medya icerigi, atmosfer, eglence sece-
nekleri, turist ya da kiiltiirel deger ve fiziksel
gorunum sayilabilir. (Avraham 2002, 2003'den
aktaran Avraham, 2004:472). Isparta, tilkemi-
zin siyasi tarihinin 40 yihna emek vermis 9.
Cumbhurbagkam Stlleyman Demirel'in memle-
keti olmas vesilesiyle farkhlagmaktadar.

Ote yandan her sehri bir digerinden ayirt eden
6zellik ve farkhiliklar bulunmakla birlikte, diin-
yada varh@im siirdiiren her sehrin kendi ¢a-
pinda bir imaja sahip oldugu gorilmektedir.
Ornegin turistlerin ve tanmir kisilerin turistik
bolgelere gidip sosyal medya hesaplarinda pay-
lasim yapmas: bélgenin reklamini ¢ok iyi yap-
maktadir. Ozellikle Isparta acisindan biyik

farkhihk yaratacak lavanta ve giil bahgeleri dijital
iletisim araglariyla daha hizh tamtilabilecektir.

Davraz kayak merkezi, diger kayak merkezle-
rinin yerine alternatif turizm tirtn olarak su-
nulabilir. En biyiik avantajlarindan biri kayak
yapmaya gelenlere gél manzarasi sunmasidur.
Ozellikle ulagim, alt yap1 ve konaklama tesisleri
agisindan gelistirilmesi, uluslararasi markaya
sahip bir otel igletmesinin bélgeye yatirim yap-
mas1 bélgenin cekiciligini artiracaktir. Bununla
birlikte kig aylan haricinde ézellikle futbol tu-
rizmi agisindan otel igletmeleri Isparta turizm
potansiyeli agisindan degerlendirilmelidir.

Giil, lavanta ve son zamanlarda yeni baglayan
zambak tretiminin dénemi kisadir. Ancak bu
zayif durum, ¢ok daha kiigiik, sosyo-ekonomik
diizeyi yiiksek turistlere yonelik nig seyahat
turlarmin gelistirilmesine neden olabilir. Nig
ve ozel turizm segmentlerinin uluslar isti
bir dizlemde ortaya ¢ikmasi, destinasyonla-
rin cazibesini gelistirip rekabet pozisyonlarin
sirdiirme bi¢cimini degistirmistir. Bu kiresel
nis pazarlama® olgusunun baz1 érnekleri eko-
turizm, yesil turizm, miras turizmi, macera
turizmi, yumusak macera turizmi ve tatil tu-
rizmidir (Hassan, 2000, s. 240). Gil turizmi
bu baglamda degerlendirilerek 6zel turlarla
desteklenmelidir. Tur operatérleri ve seyahat
acentalar1 Isparta i¢in paket tur kapsaminda
glizergah belirlenmesi ve ézellikle misafirlerin
Isparta'da konaklamasinin saglanmasi olduk¢a
onemlidir.

Sonug olarak ozellikle Isparta sahip oldugu
zayifliklar1 (hava kirliligi, koordinasyon eksik-
likleri, altyap: problemleri, tanitim eksiklikleri,
vb) yerel halk, kamu ve 6zel sektor igbirligi ile
en aza indirerek giiclii yonlerini 6n plana ¢ikar-

tarak yaklagan tehditlerden kagmnmahdir.

3‘Nis pazarlama’ goreceli olarak benzer niteliklerde mal/hizmetlere gereksinim duyan, bir ya da daha ¢ok benzer ézelligi pay-

lasan, kiiciik bir tiiketici kitlesinin istemlerini daha iyi karsilamak amaayla gelistirilen pazarlama faaliyetlerine denir. ‘Nis

pazar’ ise, gereksinimleri tam olarak karsilanamayan kiiciik bir miigteri grubunun istemlerini daha iyi karsilayabilmek i¢in

belirlenen ¢cok dar kapsaml, kiiciik bir pazar bélimiidiir (http://www.pazarlamamakaleleri.com/nis-pazarlama-nedir/).
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